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1 Jak vypada maloobchod v Brné?

Nakupovani je béZnou cinnosti kazdého z nas. Prodejny potravin a spotrebniho zbozi jsou
zakladni soucasti vybavenosti mésta - stejné jako skoly, nemocnice ¢i hasicské stanice.
Bez nich bychom nemohli ve méstech zit komfortné, at’ jiZz je pro nas mésto mistem
bydlisté, prace nebo studia. Moderni mésto by lidem mélo poskytovat kvalitni sluzby,
véetné prodejen rizné velikosti a rozmanitého zaméreni, a to ve vsech méstskych
Castech.

V soucasné dobé trpi nedostatkem obchodu jiz 16 z celkovych 29 méstskych Casti naseho
mésta. Oresin, Utéchov, Novy Liskovec ¢i Kohoutovice nemaji ani polovinu bézného
standardu prodejnich ploch (1 m2 ploch, na nichZ se prodava zbozi, na kazdého
obyvatele) v Ceské republice a méné nez Sestinu primérného standardu v Brné (1,78 m?
na obyvatele).

Cela tretina prodejni plochy v Brné je koncentrovana v 5 velkych nakupnich centrech a
dalSich 12 samostatnych hypermarketech ¢i hobby marketech. Moznost vybrat si
prodejnu podle svého vkusu je omezena aZ nemozna.

Tretina lidi musi chodit do obchodu vice nez pal kilometru. Svoji ,,prodejnu na rohu*
(vzdalenou méné nez 200 metrd od domu) ma uz pouze 19 % obyvatel a obyvatelek
Brna.

Nejvice ubyva obchodu v samotném historickém centru Brna. ZGstavaji po nich prazdné
vylohy na hlavnich méstskych tridach ¢i jejich misto zapliuji vyprodeje a obchody s
napisy ,,bankrot“ ¢i ,,vSe za ...“. Nahrazuji je nové prodejni plochy, zejména

v okrajovych castech mésta i zcela mimo néj: ve velkych nakupnich centrech,
hypermarketech ci diskontnich prodejnach.

1.1 Pro¢ to mame do obchodu daleko

Hlavnim divodem pro odliv obchod( z nasi blizkosti do okrajovych casti mésta (a casto
dokonce zcela mimo mésto) je expanze velkych prodejen nakupnich retézcq.
Hypermarkety, diskonty ¢i cela nakupni centra vyrustaji v Brné jiz od 90. let minulého
stoleti. Pravidelné prizkumy brnénského obchodu ukazaly, Ze spolu s rostoucim poctem
velkych prodejen dochazi ke stale zretelnéjsi koncentraci nakupovani do snizujiciho se
poctu mist. To je pak pric¢inou toho, ze do obchodu to mame vsichni daleko. Ten, kdo
nebydli blizko hypermarketu, pak ma casto jedinou moznost - nasednout do auta a jet
nakoupit na nékolik dni dopredu. To nezlistava bez nasledki:

Dvé tretiny nakupujicich v brnénskych hypermarketech vyuzivaji k nakupu osobni
automobil.

Auta s navstévniky a navstévnicemi nakupnich center Avion Shopping Park a Olympia
predstavuji 40 % osobni automobilové dopravy na Useku dalnice D2 mezi témito dvéma
centry. Zatizena dalnice vsak byla statem postavena jako spojeni Brna a Bratislavy.

A nejde jen o dopravu. Z 6 velkych nakupnich center na Uzemi brnénské aglomerace byly
3 (v€etné dvou nejvétsich) postaveny na zelené louce (ve volné krajiné, Casto na
zemédélské padé). Dalsi dvé zabraly volné plochy uvnitf mésta vyuzitelné pro zelen a
rekreaci.



Ceskad zkuSenost: Co zplsobuje expanze bez pravidel

Velkoplosné prodejny v Ceské republice zabraly jen mezi éty 2003 a 2009 kolem 570
hektart ploch - z toho 360 hektart volnych nezastavénych ploch (230 hektart
zemedelské pudy, 70 hektari méstské zelene a 60 hektarua dalSich nezastavenych ploch).
Pouze 35 % ndkupnich center a jinych velkych obchod( v Ceské republice je umistovdno
do ploch aktudlné vyuZivanych pro sluzby a vyrobu. Zbytek méni dosavadni vyuZiti
uzemi - vétsinou z volné plochy na zastavbu.

V letech 2003 - 2009 bylo v CR postaveno 378 parkovist na povrchu, 23 v podzemi a 10 v
budovdch. V ramci téchto parkovist’ vzniklo vice neZ 80 000 novych parkovacich mist pro
ucely navstevy velkoprodejen.

Kdceni strom( probihd ve dvou tretindch pripadd vystavby ndkupnich center. Jen od
roku 2003 bylo téemér 60 velkych prodejen umisténo do zdplavoveho uzemi. Stavby v
takovych pripadech mohou pri povodnich zabranovat rozliti vody a prispivat ke stoupani
hladiny.

Zdroj: Informacni systém EIA (www.cenia.cz).

1.2 Proc je nakupnich center tolik?

Soucasny Uzemni plan mésta Brna (hlavni dokument urcujici vyuZivani ploch ve mésté a
skladbu funkci, které Uzemi Brna ma) obsahuje prilis volna pravidla pro maloobchod
(prodejny vsech velikosti - od malych kramk( po rozlehlé hypermarkety -jejichz
spolecnym znakem je nabidka zbozi pro koncové zakazniky a zakaznice). Diskontni
prodejnu ¢i mensi hypermarket (ze (podle soucasného Gzemniho planu) postavit témer
vsude, kde je pro né dost mista. Uzemni plan navic nabizi pro obchody radu volnych
nezastavénych ploch na okraji mésta u hlavnich silnic a dalnic. Nejen umisténi prodejen,
ale ani jejich vzhled neni dostatecné regulovan. Stavitelé nemusi respektovat vzhled
okoli a mohou vsude stavét stale stejné kopie prodejen - nevzhledné krabice obklopené
parkovacimi plochami.

Nedostatecna pravidla zpUsobuji, Zze umistovani prodejen zavisi témér vyhradné na
libovlli investort a samosprava se musi s jejich polohou smifit, obyvatelé prizpusobit.
Zakaznici a zakaznice jsou nuceni jit za obchodem, i kdyz by tomu mélo byt naopak.

Chteji lidé nakupni nakupni centra a hypermarkety?

Vétsina Brrianu a Briianek uzZ dalsi ndkupni centrum ¢i jinou velkou prodejnu nechce - a
to bez ohledu na to, jestli pobliz nékteré z nich Ziji, ¢i ne. 41 % obyvatel mésta Brna
chybi pouze mensi specializovand prodejna, mensi samoobsluha Ci vecerka, 27 %
obyvatel zkoumanych brnénskych méstskych cdsti nechybi Zddny dalsi obchod.

Nove velkoprodejny si ve svem blizkém okoli nepreje 81,4 % obyvatel a obyvatelek
Ceské republiky.

Zdroj: Spotrebni chovani obyvatelstva v Brné. Vyzkumné centrum regiondlniho rozvoje
Masarykovy univerzity v Brné, rijen 2004 a priuzkum agentury Respond & Co, duben-
kvéten 2007.




1.3 Reseni: 3ance pro pestrou paletu obchod(i ve mésté

Pro fungujici a uzitecny rozvoj sité prodejen chybi v izemnim planu systém regulace,
ktery by zajistil priblizovani obchod( zakaznikim a zakaznicim, uchovani nezastavénych
ploch a soucasné vyuziti chatrajicich prdmyslovych areald. Systém regulace by také
chranil prirodni a kulturni hodnoty Uzemi pred necitlivou zastavbou a dopravni systém
mésta pred dalsim zatézovanim individualni automobilovou dopravou.

NESEHNUTI navrhuje prijeti zavaznych a férovych pravidel pro rozvoj sité prodejen
véeho druhu v Brné. Pravidla, ktera omezi expanzi nakupnich center, hobby marketd,
hypermarketu ¢i diskontll, umozni harmonicky rozvoj obchodu a vznik ¢i obnovu vétsiho
poctu mensich obchodu, zejména v méstském centru a centrech méstskych casti. Své
misto budou mit existujici velké obchody i Siroka paleta soucasnych a novych malych
obchodl, které doplni nedostatecnou sit’ a priblizi obchod zakaznikim a zakaznici.

1.4. Uzemni plan Brna - aktualné

Tento navrh pravidel vznika v dobé, kdy se pracuje na konceptu Uzemniho planu .
Stavajici Uzemni plan bude treba jesté aktualizovat a ménit, dokud nevstoupi v platnost
ten novy. Navrh pravidel bere jako jeden ze vstupnich podkladu stavajici Gzemni plan,
ale reflektuje aktualné zverejnény koncept Uzemniho planu budouciho, ktery byl
verejnosti predstaven v poloviné listopadu 2010 (zejména v navrhové casti).



2 Definice typl maloobchodu

Dle odborné literatury' délime maloobchod nasledujicim zplsobem (obchody s prodejni
plochou vétsi nez 400 m? povazujeme za velkoplosné).

Maloplosné:
— specializované prodejny
- smisené prodejny
- superety (200-400 m? prodejni plochy, smisené zbozi)

Velkoplosné:

- supermarkety (malé 400 - 1 000 m?; velké 1 000 - 2 500 m?; smiSené zbozi a
prevazuji potraviny)

- hypermarkety (malé 2 500 - 5 000 m?; velké nad 5 000 m?; prevazuje
nepotravinarské zbozi)

- specializované velkoprodejny (od 600 do nékolika tisic m?; zvlast byly vyclenény
hobby markety a zvlast zbytek jako elektro, nabytek apod.)

- diskontni prodejny (jednoduché a levné, rychloobratkové zbozi apod.)

- specializované velkoprodejny (od 600 do nékolika tisic m?, elektro, hobby
markety, zahradkareni, nabytek apod.)

- plnosortimentni obchodni domy (5 000 - 15 ¢i 20 000 m? prodejni plochy,
doplikové sluzby, vice zaméstnancu a sluZzeb nez v hypermarketu, méstska
centra, vicepatrové apod.)

- specializované obchodni domy (od 1 500 m?, specializovany sortiment)

— nakupni centra (seskupeni mensih prodejnich jednotek pod jednou strechou, je
rizeno jako celek, spadaji sem velka i mensi nakupni centra, retail parky)

1 Cimler, P. (1997): Retail Management. Lokalizace a provoz maloobchodu. VSE. Praha, 112 str.
Szczyrba, Z (2006): Geografie obchodu - se zamérenim na soucasné trendy v maloobchodé. Uéebni
text, 1. vyd., Univerzita Palackého v Olomouci, Olomouc, 92 str. ISBN 80-244-1453-8.



3 Definice pojmu prodejni plocha

Soucasna Obecné zavazna vyhlaska statutarniho mésta Brna ¢. 2/2004, o zavaznych
¢astech Uzemniho planu mésta Brna v aktualnim znéni (dale jen ,,Vyhlaska“) neobsahuje
v Casti ,,Vyklad pojm0“ definici prodejni plochy. Presto s timto pojmem operuje

v regulativech (podminek pro vyuziti ploch) u rady funkénich typl v priloze 1. Tento
nedostatek v praxi zplsobuje porusovani regulativi (podminek pro vyuziti ploch)
investory, nebot’ tito oznacuji ¢asti prodejnich ploch jako plochy jiné. Stavebni Grady
nemaji dostatecnou argumentacni oporu vynucovat ve svych rozhodnuti a v praxi
kontrolovat dodrzovani zavaznych casti Gzemniho planu. Proto navrhujeme jednoduchou
Upravu Vyhlasky - vclenéni (v odborné literature i dokumentech Evropského spolecenstvi
podlozené) definice prodejni plochy.

Pro tento Ucel lze vyuzit Metodicky pokyn k UPn SU hl. m. Prahy z roku 2000, ktery
vychazi z definice dle odborné literatury:

Hrubad podlazni plocha maloobchodniho zarizeni, kde pfi prodeji zbozi dochdzi ke
kontaktu se zdkaznikem (nikoli tedy sklady, komunikace, souvisejici administrativni
plochy ani nezbytna prislusenstvi).?

Tato definice je ve shodé s definici dle Narizeni Komise (ES) €. 2700/98 ze dne
17.12.1998 o definici ukazatelu pro strukturalni statistiku podnikani:

Prodejni plochou se rozumi odhadnutd podlahova plocha Cdsti provozovny, kterd je
urcena pro prodej a vystaveni zboZzi, tj.: celkova plocha, kam zdkaznici maji pristup
vCetné zkusebnich mistnosti, plocha zabrand prodejnimi pulty a vyklady, plocha ze
prodejnimi pulty, kterou pouZivaji prodavaci. Do prodejnich ploch se nezahrnuji
kancelare, sklady a pripravy, dilny, schodisté, satny a jiné prostory spolecnosti.

Definice pro Ucely Vyhlasky mdze byt nasledujici:

Prodejni plocha - hrubd podlazni plocha obchodni provozovny a zastresend Ci
nezastresend venkovni plocha, kde dochdzi ke kontaktu zboZi a zdkaznika (nikoli tedy
administrativni Ci technické plochy, komunikace, schodisté, satny a jiné prostory, kde
nedochdzi k prodeji a kontaktu zdkaznika se zbozim), sklady, skladové plochy Ci
venkovni zpevnéné i nezpevnené plochy jsou prodejni plochou pokud na nich dochazi ke
kontaktu zdkaznika se zbozZim..

2 Oberstein, I., Cach, J.: Nazvoslovi urbanismu a Gzemniho planovani. Praha: FA CVUT, 2001. Material z
vyzkumného Ukolu MSM 210000026 ,,Promény urbanismu*.



4 Soucasné regulativy (podminky pro vyuziti ploch) pro vystavbu
obchodl v Uzemnim planu mésta Brna

Moznost vystavby obchodu respektive vyuziti plochy a budov na ni stojicich pro obchod
obsahuje cela rada funkci a jejich funkénich typu v ramci ploch stavebnich ve Vyhlasce.
A to bud’ jako pripustné zaméry nebo jako zaméry podminéni pripustné (pripustnost
posoudi stavebni (rad na zakladé splnéni podminek pripustnosti). Jedna se (postupné) o:

BP - plochy predméstského bydleni
Pripustné jsou:

- obchody a nerusici provozovny sluzeb slouZici potfebdm obyvatel predmétného
uzemi (i jako mono funkcni),

Tato uprava umoznuje vystavbu teoreticky jakkoliv velkych obchodi nebot posouzeni
splnéni podminky ,nerusici provozovny“ je znacné subjektivni a tézko vymahatelné a
splnéni podminky ,slouzici potfebam obyvatel predmétného Uzemi“ je automatické
nebot’ provozovna jisté bude slouzit okolnimu obyvatelstvu, zaroven vsak treba i celému
méstu nebo okolnim obcim (to vsak regulativ nezakazuje).

Rozsah zastavby a podlazni plocha objektl (ktera ma primy vliv na prodejni plochu) je
v tomto funkénim typu vétsSinou regulovana pomoci indexu podlazni plochy (Casto 0,1),
ktery neumoznuje souvislou zastavbu plochy (ale jen jedné cca jeji desetiny
jednopodlaznim objektem). Nicméné v pripadé navrhové plochy BP (0,1) o rozloze
40 000 m2 je mozné umistit obchod s podlazni plochou 4 000 m?. To je napriklad maly
hypermarket s prodejni plochou 2 500 m? a 1500 m? skladovych a administrativnich
ploch.

BC - plochy cistého bydleni
Pripustne jsou:

- stavby pro bydleni (véetné domi s peCovatelskou sluzbou) a jako jejich soucdst
(pokud 80 % hrubé podlazni plochy objektu bude slouZzit bydleni) také "
- obchody a nerusici provozovny sluZeb slouZici dennim potrebdam
obyvatel predmétného uzemi,

Podminéné mohou byt pripustné i jako mono funkcni objekty (za podminky, Ze se svyym
objemem nevymykaji charakteru budov v lokalité):

- nerusici provozovny obchodu, verejného stravovani a sluzeb, slouZzici denni
potrebé obyvatel predmétného uzemi (ve smyslu vykladu pojmi uvedeného na
zacdtku textu Regulativy pro uspordadani uzemi),

Tato Uprava umoznuje vystavbu i velkych obchodl jako soucasti polyfunkénich domu
(prizemi v pétipodlaznim objektu tvori jen 20 % hrubé podlazni plochy). Posouzeni
splnéni podminky ,nerusici provozovny“ je znacné subjektivni a tézko vymahatelné a
splnéni podminky ,slouzici dennim potrebam obyvatel predmétného Uzemi“ je



automatické nebot’ provozovna jisté bude slouzit okolnimu obyvatelstvu, zaroven vsak
treba i celému méstu nebo okolnim obcim (to vsak regulativ nezakazuje). Podminéné
pripustné obchody jsou omezeny stavebnim objemem, coz vSak v lokalité
s nékolikapatrovymi velkymi obytnymi domy muZe znamenat moznost vystavby velké
prizemni budovy. Vystavba arealu s nékolika mensimi budovami je jesté jednodussi.
Rozsah zastavby a podlazni plocha objektl (ktera ma primy vliv na prodejni plochu) je
v tomto funkénim typu vétsSinou regulovana pomoci indexu podlazni plochy (Casto vsak
vyssiho nez u plochy BP nebot’ se jedna o plochy méstského bydleni), ktery neumoznuje
souvislou zastavbu plochy. Nicméné v pripadé navrhové plochy BC (0,3) o rozloze 15 000
m? je mozné umistit obchod s podlazni plochou 4 500 m?. To je napriklad retail park s 5
prodejnimi jednotkami s 600 m? prodejni plochy a 300 m? sklad( a kancelari v kazdé
zarizeni.

BO - plochy vseobecného bydleni
Pripustné jsou:

- stavby pro bydleni (vietné domu s peCovatelskou sluzbou) a jako jejich soucdst
(pokud 60 % hrubé podlazni plochy objektu bude slouZit bydleni) také
- obchody, provozovny verejného stravovdni a nerusici provozovny
sluZeb, které slouZi pro potrebu obyvatel prilehlého uzemi,

Podminené mohou byt pripustné i jako mono funkcni objekty (za podminky, Ze se svym
objemem nevymykaji charakteru budov v lokalité):

- obchody do velikosti 1 000 m* prodejni plochy za podminky, Ze bude na povrchu
umisténo max. 50 % normou poZadovanych parkovacich mist a jejich provoz
(zdsobovdni, frekvence vyuZivdni obchod() nenarusi obytnou pohodu v lokalite,
provozovny verejného stravovani za podminky, Ze jejich provoz (zdsobovdani,
doba, provozu, frekvence vyuzivani zarizeni) nenarusi obytnou pohodu v
lokalité,

- nerusici provozovny sluZeb a nerusici provozovny s pracovnimi pfileZitostmi (ve
smyslu vykladu pojmi uvedeneho na zacdtku textu Regulativy pro usporddani
uzemi),

Tato Uprava umoznuje vystavbu i velkych obchodl jako soucasti polyfunkénich doma
(prizemi ve tripodlaznim objektu tvori jen 33 % hrubé podlazni plochy). Posouzeni
splnéni podminky ,nerusici provozovny“ je znacné subjektivni a tézko vymahatelné a
splnéni podminky ,,slouzi pro potrebu obyvatel prilehlého Uzemi“ je automatické nebot
provozovna jisté bude slouzit okolnimu obyvatelstvu, zaroven vsak tfeba i celému méstu
nebo okolnim obcim (to vsak regulativ nezakazuje).

Podminéné pripustné obchody jsou omezeny stavebnim objemem a lze je realizovat jako
nerusici provozovny sluzeb, coz vsak v lokalité s nékolikapatrovymi velkymi obytnymi
domy mlze znamenat moznost vystavby velké prizemni budovy. Vystavba arealu
s nékolika mensimi budovami je jesté jednodussi. Rozsah zastavby a podlazni plocha
objekt( je (stejné jako u typu BP a BC) regulovana i indexem podlazi plochy, ktery
ovsem (stejné jako u typl BP a BC) nemusi znamenat vylouceni velkého obchodu
(hypermarket, nakupni centrum).

Podminéné pripustny je i obchod do velikosti 1 000 m? prodejni plochy (navic s
pozadavkem na polovinu parkovacich kapacit mimo povrchova stani). Tento regulativ je



o teoreticky mnoho Ucinnéjsi nez vsechny predchozi nebot jasné omezuje prodejni
plochu (za predpokladu jeji jasné definice ve vyhlasce). V praxi je tento regulativ
pravdépodobné nelcinny nebot’ investor se mulze odvolat na vySe uvedeny regulativ
stejné Urovné a postupoval podle né. Stavebni Urady se pak dostanou do nemilé situace,
kdy mohou celit Zalobé v pripadé nepovoleni zaméru.

SO - smisené plochy obchodu a sluzeb

(slouzi prevazné k umisténi obchodnich a servisnich provozoven a administrativy, které
podstatné nerusi bydleni)

Pripustné jsou:

- maloobchodni provozovny do velikosti 1 500 m? prodejni plochy,

- maloobchodni provozovny do velikosti 3 000 m? prodejni plochy za predpokladu
situovani ve vicepodlaznim objektu odpovidajicim charakteru uzemi a zajisténi
parkovdni v objektu,

- zdbavni zarizeni.

Podminéné mohou byt pripustné:

- maloobchodni provozovny do 10 000 m? prodejni plochy za podminky provéreni v
navazujici UPD,

- maloobchodni provozovny do 3 000 m? prodejni plochy nesplnujici vyse uvedené
podminky pro pFipustné stavby za podminky provéfeni v navazujici UPD.

Tento funkéni typ umoznuje vystavbu Sirokého spektra nakupnich zarizeni. Do 1 500 m?
prodejni plochy nejsou stanoveny zadné podminky, do 3 000 m?* musi byt prodejna v
popsaném typu budovy a nad 3000 m? (do 10000 m?) je podminkou provéreni
regula¢nim planem nebo (dle ¢lanku 8. Vyhlasky) muaze byt pro ucely aplikace regulativd
a ustanoveni této Vyhlasky navazujici Uzemné planovaci dokumentace nahrazena
verejnopravné projednanym UGzemné planovacim podkladem. V praxi tedy staci
projednani urbanistické studie zastupitelstvem méstské casti s moznosti verejnych
pripominek. Prodejna (bez omezeni velikosti) by také mohla byt soucasti zabavniho
zarizeni jehoz definice neni Vyhlaskou stanovovana.

SV - smiSené plochy vyroby a sluzeb
(slouzi prevazné k umisténi vyrobnich provozoven, které podstatné nerusi bydleni)
Pripustne jsou:

- provozovny vyroby a sluzeb,

- maloobchodni a velkoobchodni provozovny do velikosti 1 500 m? prodejni plochy,
- maloobchodni a velkoobchodni provozovny do velikosti 5 000 m? prodejni plochy
za predpokladu situovani ve vicepodlaznim objektu odpovidajicim charakteru

Uzemi a zajisténi parkovdni v objektu,

Podminené mohou byt pripustné:

- maloobchodni a velkoobchodni provozovny do 10 000 m* prodejni plochy za
podminky provéfeni v navazujici UPD,

- maloobchodni a velkoobchodni provozovny do 5 000 m* prodejni plochy
nesplnujici vyse uvedené podminky pro pfipustné stavby za podminky provéreni



v navazujici UPD.

Tento funkéni typ umoznuje vystavbu Sirokého spektra nakupnich zarizeni. Do 1 500 m?
prodejni plochy nejsou stanoveny zadné podminky, do 3 000 m?* musi byt prodejna v
popsaném typu budovy a nad 5000 m? (do 10000 m?) je podminkou provéreni
regulacnim planem nebo (dle ¢lanku 8. Vyhlasky) mize byt pro Gcely aplikace regulativi
a ustanoveni této Vyhlasky navazujici Uzemné planovaci dokumentace nahrazena
verejnopravné projednanym Gzemné planovacim podkladem. V praxi tedy staci
projednani urbanistické studie zastupitelstvem méstské cCasti s moznosti verejnych
pripominek. Lze se dokonce obavat o moznost umisténi jakéhokoliv velkoplosného
maloobchodu a to dle pripustné kategorie: provozovny vyroby a sluzeb.

SJ - smisené plochy jadrové

(slouzi prevazné k umisténi obchodnich provozoven, zarizeni spravy, hospodarstvi a
kultury)

Pripustné jsou:

- obchodni, kanceldrské a spravni budovy,

- maloobchodni provozovny do velikosti 1 500 m? prodejni plochy za predpokladu
situovani ve vicepodlaznim objektu charakteru odpovidajicim dané historické
strukture okolni zdstavby a zajisténi parkovadni v objektu,

Podminéné mohou byt pfipustné na zdkladé provéreni v navazujici UPD:

- maloobchodni provozovny do 5 000 m* prodejni plochy.
Tento funkéni typ umoznuje vystavbu Sirokého spektra nakupnich zarizeni. Do 1 500 m?
prodejni plochy musi byt prodejna v popsaném typu budovy a nad 1 500 m? (do 5 000 m?)
je podminkou provéreni regula¢nim planem nebo (dle ¢lanku 8. Vyhlasky) mize byt pro
ucely aplikace regulativi a ustanoveni této Vyhlasky navazujici Gzemné planovaci
dokumentace nahrazena verejnopravné projednanym uUzemné planovacim podkladem.
V praxi tedy staéi projednani urbanistické studie zastupitelstvem méstské casti
s moznosti verejnych pripominek. Lze se dokonce obavat o moznost umisténi jakéhokoliv
velkoplosného maloobchodu a to dle pripustné kategorie: obchodni, kancelarské a
spravni budovy.

PV - plochy pro vyrobu
(slouzi prevazné k umisténi vyrobnich provozoven, které neovliviuji negativné okoli
svého arealu nad hygienicky stanovenou pripustnou mez)
Pripustné jsou:
- provozovny vyroby a vyrobnich sluzeb,
- sklady a skladové plochy.

Podminéné mohou byt pripustné:
- maloobchodni a velkoobchodni provozovny do velikosti 1 500 m? prodejni plochy,
za podminky, Ze slouzZi prevdiné k prodeji produkti z mistnich vyrobnich
provozoven i skladi a jsou jejich funkéni souldsti,

Tento funkéni typ neumoznuje neomezenou vystavbu prodejen, ale umoznuje napriklad
stavbu jejich sklad( a prodejny do 1 500 m? prodejni plochy. V praxi se tedy mize jednat
o vystavbu supermarketu ¢i diskontni prodejny nebot’ prodej produktt z mistniho skladu
tyto zameéry splnuji.



PP - plochy pro pramysl

(slouzi vyhradné pro umisténi vyrobnich a nevyrobnich provozoven, jejichz vlivy se
projevuji i vné objektu nad hygienicky pripustnou mez, avsak nepresahuji tUzemi
vymezené hranici arealu nebo vyhlasenym hygienickym pasmem)

Pripustné jsou:
- sklady a skladové plochy.

Tento funkcéni typ neumoznuje neomezenou vystavbu prodejen, ale umoznuje napriklad
stavbu jejich skladu.

N - ostatni zvlastni plochy
(jako ostatni zvlastni plochy jsou vymezeny arealy celoméstského nebo nad méstského
vyznamu, které se Ucelem vyuziti podstatné odlisuji od predchozich ustanoveni)

Do uvahy prichazeji zejména:
- plochy pro rozsdhla ndkupni strediska, velkoplosné obchodni podniky a
polyfunkcni centra s parkovacimi plochami na terénu,
- plochy pro veletrhy, vystavy a kongresy,
- védeckovyzkumné aredly, zvldsté ve spojeni s vysokymi skolami,
- rozsahlé aredly klinik a nemocnic,
- zoologicka zahrada.

Ucel vyuZiti zvldstnich ploch vyjma obchodnich je urcen popisem ve vykresech. Zdvazné
neni v ostatnich zvldstnich plochdch vymezena. Pripustnost jednotlivych staveb. Ta je
nebo bude urlena navazujici uzemné pldnovaci dokumentaci nebo tizemné pldnovacim
podkladem.

Soucasné s ustanovenimi pro pripustnost a podminénou pripustnost obchodnich
provozoven ve stavebnich plochdch plati zdvazné, Ze veskeré limitni hodnoty vymer
prodejnich ploch jsou vztazZeny k prislusné zdkladni plose a Ze podminkami pro
umistovani obchodnich zarizeni o velikosti vétsi nez 1 500 m? prodejni plochy jsou:

- proveéreni moznosti dopravni obsluhy, potrebnych kapacit parkovadni a vazby na
MHD, a to i z hlediska koncepce rozvoje dopravy,

- posouzeni z hlediska limitnich hodnot koeficientu vybavenosti obchodnimi
plochami v prirozené spddové oblasti dle metodiky OUPR (koeficient vybavenosti
je stanoven podilem m2 prodejni plochy k poCtu obyvatel spddové oblasti);
limitni hodnota uvedeného koeficientu je 1,0 m?/obyv.

U obchodnich zarizeni o velikosti vétsi neZ 3 000 m? zastaveéné plochy je navic nutné
posouzeni vlivu stavby na Zivotni prostredi (E. I. A.) dle zdkona ¢. 100/2001 Sb., ve
znéni pozdéjsich predpisu.

Tento funkéni typ je primo ucen pro nakupni centra (i kdyz ta je mozné stavét i v jinych
funkcnich plochach ¢i typech). Prodejni plocha ani jiné parametry zde nejsou limitovany.
Nicméné pro prodejny nad 1 500 m? prodejni plochy jsou uréeny podminky posuzovani
dopravnich a obchodnich vlivii zaméru. Tyto podminky vSak nejsou formulovany dost
jasné a investory pouze vybizeji k posouzeni z uvedenych hledisek, nezavazuji je vsak k
respektovani néjakych limitd. Pro prodejny nad 3 000 m? prodejni plochy je navic



stanoveno nutné posouzeni procesem EIA. U této podminky je vsak diskutabilni zda je
mozné naridit proces EIA (fidici se zakonem) z pozice Vyhlasky. Ani tento regulativ v
praxi neprinasi zadné zavazné pravidlo.

Dalsi funkce
- plochy pro verejnou vybavenost
- plochy pro dopravu
- plochy pro technickou vybavenost

V téchto plochach neni vyuziti pro obchod a sluzby primo zminéno a neni tedy mozné.
Plochy nestavebni - volné
Tyto plochy jsou nestavebni, je vSak mozné realizovat nékteré méné rozsahlé stavby

souvisejici s funkci nestavebnich ploch (rekreace, obcerstveni, sakralni stavby apod.). V
téchto plochach neni vyuziti pro obchod a sluzby primo zminéno a neni tedy mozné.



5 NavrZena uprava regulativi (podminek pro vyuZiti ploch) pro vystavbu
obchodi( v Uzemnim planu mésta Brna

5.1 Vytvoreni jediné funkcni plochy pro umist'ovani velkoplosSného maloobchodu

Ideou této Upravy je povoleni umisténi velkoplosné prodejny (prodejni plocha nad 400
m2 a zaroven pocet parkovacich stani od 20 vyse) pouze do jednoho funkcniho typu
plochy. Toto Feseni je (dle oponentni studie) v souladu s pravnimi pfedpisy a s normou
CSN 736110 (1 parkovaci misto na 20 m2 plochy). Tim se dostane rozvoj maloobchodu
pod kontrolu mésta, které si bude moci urcovat, kde je vhodné zridit velkoplosnou
prodejnu a kde ne. Organ Uzemniho planovani (Odbor GUzemniho planovani a rozvoje
Magistratu mésta Brna) a samosprava (Zastupitelstvo mésta Brna) to provedou v procesu
Uzemniho planovani - rozmisténim konkrétnich ploch pro velkoplosné prodejny na Uzemi
Brna. Fungovani tohoto konceptu predpoklada vyskrtnuti velkoplosnych prodejen ze
vSech ostatnich funkcnich ploch a typu v izemnim planu. Je tfeba zduraznit, Ze se touto
Upravou nijak neomezi vystavba a zrizovani prodejen maloplosnych (do 400 m? prodejni
plochy a zaroven do 20 parkovacich stani pro ucely parkovani zakaznik( u prodejny) a
rozvoj maloobchodu slouziciho bezprostrednimi okoli (bytové, administrativni, vyrobni a
jiné budovy) bude zachovan. Je zrejmé, Ze v plose, kde neni umistén jen maloobchod,
budou moci vznikat i dalsi parkovaci mista a to pro dalsi vyuziti plochy (napriklad
bydleni).

Neni tfeba dodavat, ze funkénost regulativd (podminek pro vyuziti ploch) zalozenych na
velikosti prodejni plochy je podminéna presnou definici prodejni plochy vélenénou do
Vyhlasky. Funkcnost je zaroven pojisténa limitem parkovacich stani naleZicich k
prodejné, nebot ty zpétné exaktné omezuji prodejni plochu (dle CSN 736110).

Realizace tohoto opatreni vyzaduje nékolik kroku:
KROK 1: vybrani vhodné funkéni plochy pro velkoplosny maloobchod

Existuji dvé cesty jak vytvorit jedinou funkcni plochu pro uvedeny ucel. Za prvé
vytvoreni zcela nové funkcni plochy pro velkoplosna maloobchod - napr. X. Za druhé
vyuziti jiz existujici plochy N (ostatni zvlastni plochy). Obé dvé reseni jsou z hlediska
vysledku rovnocenna, z hlediska rozsahu zmeén ve vyhlasce je vhodnéjsi varianta druha. Z
hlediska moznosti precizni definice regulaci (dle pozadavku tohoto navrhu) se jako
vhodnéjsi jevi varianta prvni (nova funkcni plocha X), ktera vsak vyzaduje dopracovani
uzemné-analytickych podkladu.

KROK 2: vyskrtnuti velkoplosného maloobchodu ze vsech ostatnich ploch

Tuto zménu lze provést pomérné jednoduse formou zavedeni limitu prodejni plochy 400
m? a limitu pro pocet parkovacich stani nalezejicich k prodejné (max. 20 parkovacich
stani). U ploch bydleni (B) to znamena doplnéni ciselného limitu (BP, BC) resp. snizeni
limitu (BO) z 1000 m? na 400 m? a zavedeni maximalniho poc¢tu parkovacich stani (max.
20 parkovacich stani) ur¢enych pro obsluhu prodejny. Tato Uprava samozrejmeé
neznamena omezeni zastavéné plochy nad ramec omezeni plynouci s obecné zavaznych
predpisu. Zaroven tato Uprava neznamena omezeni poctu parkovacich mist pro hlavni
funkci (bydleni) pod Urovefi pozadovanou normou CSN 736 110.



U ploch vyroby (P) je nutné snizit limit prodejni plochy z 1500 m? na 400 m? (PV), zavést
limit pro pocet parkovacich stani (max. 20 parkovacich stani) urcenych pro obsluhu
prodejny a zaroven omezit pripustnost skladi a skladovacich ploch pouze pro ucely
vyrobnich procesu (PV, PP).

Podrobnéji je tfeba ménit regulativy (podminky pro vyuziti ploch) u ploch smisenych (S),
které jsou z velké Casti urceny pravé pro maloobchod. Funkcni typ SV je urcen primarné
pro vyrobu. Zddané opatfeni je zde nutné provést vyskrtnutim maloobchodu z
podminéné pripustného vyuziti, slouceni dvou pripustnych kategorii (do 1500 a do 5 000
m?) se snizenim limitu na 400 m? a zavedeni limitu pro pocet parkovacich stani (max. 20
parkovacich stani) urcenych pro obsluhu prodejny. U plochy SJ je nutné vyskrtnuti
maloobchodu s podminéné pripustnych ploch, sniZeni limitu u pripustnych
maloobchodnich provozoven z 1500 m? na 400 m? a zavedeni limitu pro pocet
parkovacich stani (max. 20 parkovacich stani) urcenych pro obsluhu prodejny. Funkcni
typ SO je hlavnim funkénim typem pro umistovani obchodu a sluzeb (mimo plochy N). Je
tedy nutné zvazit, zda omezenim pripustné prodejni plochy na 400 m? neztrati tento
funkcni typ zcela vyznam. Pozadované opatreni zde musi zahrnovat vyskrtnuti
maloobchodu z podminéné pripustnych ploch, snizeni limitu u pripustnych ploch na 400
m?a zavedeni limitu pro pocet parkovacich stani (max. 20 parkovacich stani) urcenych
pro obsluhu prodejny. Zaroven je nutné doplnit limit (opét 400 m?) pro pripadné prodejni
plochy, které by byly soucasti zabavnich zarizeni. Po této zméné zUstane mezi
pripustnym vyuzitim administrativa (prodejni plochou neregulovana), bydleni
(regulované maximalné 50 % vyuzitim plochy), remeslné provozovny, stravovani,
ubytovani, stavby pro spravu a pro cirkevni, kulturni, socialni, zdravotnické, skolské

a sportovni ucely, vC. stredisek mladeze pro mimoskolni ¢innost a center pohybovych
aktivit a zabavni zarizeni. A samozfejmé zde budou moci vznikat obchody do 400 m?
prodejni plochy, které uvedené vyuziti vhodné doplni. Zavér: omezeni prodejni ploch ve
funkénim typu SO nebude vibec znamenat nevyuzitelnost takto oznacenych ploch.
Naopak. Plochy budou moci byt vyuzivany sirsim spektrem vzajemné se dopliujicich
cinnosti s méstotvornym efektem.

Na plochach s dalsimi funkcemi (plochy pro verejnou vybavenost, plochy pro dopravu,
plochy pro technickou vybavenost) neni v soucasné dobé pripustné maloobchod zrizovat
- jedna se o nepripustné vyuziti dle Vyhlasky. . Presto je nutné zvazit (na zakladé
pripadl poruseni tohoto regulativu v minulosti)zavedeni vyslovné vylouceni obchodni
funkce.

Plochy nestavebni je mozné opatrit vyslovnym zakazem zrizovani prodejen mimo
(pripustného) obcerstveni ze stejnych divodu jako v pripadé verejné vybavenosti,
dopravy a technické vybavenosti.

5.2 Nastaveni regulativi (podminek pro vyuziti ploch) ve funkcni plose pro
umist'ovani velkoplosného maloobchodu

Velkoplosny maloobchod (nad 400 m?a zaroven s poctem parkovacich stani nad 20) by na
zakladé vyse uvedenych Uprav zGstal pripustny pouze ve funkci N (ostatni plochy), resp.
v nové funkci X. Tato zména by vyzadovala - kromé uvazeného preskupeni ploch N
(respektive X) na Uzemi mésta, které je popsané dale - nastaveni regulativ( (podminek
pro vyuziti ploch) pro vystavbu velkych prodejen. Tyto regulativy (podminky pro vyuziti
ploch) je vhodné rozdélit do dvou okruh(:



OKRUH 1: Maximalni pripustna Ci podminéneé pripustna prodejni plocha

Ucelem celého systému pravidel expanze maloobchodu v Brné je dostat expanzi pod
kontrolu verejné spravy. Proto je treba nastavit limity prodejni plochy i ve funkci N
(resp. nové funkci X, ktera by nahradila funkci N). Vhodnym limitem prodejni plochy v
kategorii pripustné jsou 2 500 m? a limit pro pocet parkovacich stani (max. 125
parkovacich stani). Tento limit umoznuje zrizeni supermarketu, obchodniho domu ¢i
nakupniho centra. Obchody téchto typl a velikosti mohou slouzit sidlisti, ale zaroven
nevysavat veskery potencial zakaznikd.

Podminéné pripustny limit navrhujeme ve vysi 5 000 m? a limit pro pocet parkovacich
stani (max. 250 parkovacich stani) za podminky porizeni Uzemni studie , ktery vyresi
navaznost nakupniho zarizeni na okolni infrastrukturu a stanovi opatreni na minimalizaci
dopadU na dopravni systém, Zivotni prostfedi a pohodu bydleni. Uzemni studie musi
zejména prokazat nedostatek prodejnich ploch v izemi (méstské casti) a to zjisténim
saturace prodejnimi plochami s vysledkem nizSim nez 1,5 m2 na jednoho obyvatele.
Limit saturace tedy mize byt prekrocen (v pripadé, Ze by to bylo vzhledem k socio-
ekonomickym podminkam vhodné), ale pouze vystavbou mensich prodejen.

OKRUH 2: Vzhled a usporadani velkoplosnych maloobchodnich zarizeni

Zakladnim regulativem (podminkou pro vyuziti ploch) pro velkoplosny maloobchod je
pozadavek zaclenéni celé stavby do okolni zastavby. Realizace tedy musi dodrzovat
adekvatni objem stavebni jako okolni budovy (stanoveni maximalniho objemu budov
nakupniho zarizeni jako napf. 1,5 nasobku odhadnutého primérného objemu okolnich
budov). Realizace dale musi dodrzovat vyskovou hladinu zastavby v GUzemi (opét lze
stanovit maximalni odchylku od primérné vysky okolnich budov). Konkrétni podminkou
mUze byt také rozdéleni prodejni plochy v zarizeni minimalné do dvou pater. Tato
podminka vylucuje rozlehlé jednopodlazni budovy, které prilis rozvoliuji méstskou
zastavbu nebo zplsobuji rozrustani zastavby do volné krajiny.

Zasadni je podminka tykajici se parkovacich ploch. Pocty stani jsou dany jinymi
zavaznymi predpisy a vyzaduji je prislusné organy statni spravy. Jejich umisténi v ramci
nakupniho zarizeni vsak Gzemni plan urcovat muze. Z hlediska ochrany urbanistické
kvality mésta je zadouci omezit budovani rozlehlych pozemnich parkovist, které spolu s
navaznymi komunikacemi a zabiraji velké plochy a vedou k nezadouciho ,,roztékani“
kompaktni méstské zastavby. Proto je nutné v plochach N (resp. X) stanovit minimalni
podil poctu parkovacich mist v pidorysu budov (podzemi, nadzemni podlazi ¢i stfecha
samotné prodejny) ¢i v podzemi mimo prodejnu. Navrhujeme tento limit stanovit na 80
%.

Velkoplosny maloobchod bude v kazdém pripadé naro¢ny na provoz, dopravu, zasobovani
a proto je na misté stanovit podminku minimalniho podilu nezpevnénych (zelenych)
ploch v ramci stavebniho pozemku. Tento podil by mél ¢init minimalné 30 % z celkové
vymeéry stavebniho pozemku.

Tyto regulativy (podminky pro vyuziti ploch) by vyzadovaly ulozit v Gzemnim planu
povinnost vypracovat Uzemni studii, ktera by splnéni podminek proveérila a dolozila.

5.3 Nastaveni regulativa (podminek pro vyuziti ploch) pro maloplosny maloobchod v
prislusnych funkénich plochach a typech

Regulativy (podminky pro vyuziti ploch) pro maloplosny maloobchod maji stejny Gcel
jako regulativy (podminky pro vyuziti ploch) pro maloobchod velkoplosny. Zakladni je
tedy opét pozadavek zaclenéni celé stavby do okolni zastavby. Realizace tedy musi
dodrzovat adekvatni objem stavebni jako okolni budovy (stanoveni maximalniho objemu



budov nakupniho zarizeni jako napf. 1,5 nasobku odhadnutého primérného objemu
okolnich budov). Realizace dale musi dodrzovat vyskovou hladinu zastavby v Uzemi
(opét lze stanovit maximalni odchylku od prdmérné vysky okolnich budov).

Umisténi parkovacich stani pro maloplosna zarizeni nebo vymezovani zelenych ploch je
vhodné nechat u maloplosnych obchod(l bez regulace.

5.4 Rozmisténi ploch pro velkoplosny maloobchod

Velmi ddlezitou fazi nastaveni Uzemniho systému pro maloobchod v Brné bude vymezeni
ploch pro velkoplosné prodejny. Tento proces samozrejmé musi probéhnout dle pravidel
uzemniho planovani. Navrhujeme tuto posloupnost kroku:

KROK 1: zruseni vsech soucasnych navrhovych ploch N na Gzemi mésta Brna

Pro ucelné rozmisténi ploch urcenych pro vystavbu velkoplosnych prodejen je nutné
vychazet z nulového stavu - tedy situace, kdy v Gzemnim planu budou pouze
stabilizované plochy N, na nichz se dnes rozkladaji nakupni zarizeni s prodejni plochou
nad 400 mZ.

KROK 2: identifikace obecné potreby maloobchodu v Uzemi

V ramci tohoto kroku bude nutné ze strany organu uzemniho planovani identifikovat
urbanistické obvody nedostatecné pokryté sluzbami prodejen (prilis velka vzdalenost do
obchodu, nizky koeficient saturace prodejnimi plochami) a to na zakladé existujicich ci
novych vyzkum( maloobchodni sité v Brné.

KROK 3: Srovnani variant reseni saturace

V navaznosti na krok 3 bude nutné rozhodnout o vhodném modelu (varianté) saturovani
sité (dvé varianty saturace: maloplosné obchody x velkoplosné). Pro celé Uzemi mésta je
bude nutné zpracovat. Kritéria rozhodovani navrhujeme nasledujici:

- koncentrace obyvatelstva (velké koncentrace umozni efektivni nasazeni
velkoplosné formy)

— vhodné plochy pro novy maloobchod (pritomnost ploch pro vystavbu velkoplosné
prodejny mimo zelen a verejna prostranstvi, pritomnost kapacit ve stavajicich
budovach apod.)

- dopravni reseni (studii mozného rozmisténi velkoplosnych maloobchodnich
zarizeni na zakladé dopravni zatéze, vzajemné srovnani predpokladanych dopadu
obou variant saturace na dopravu v oblasti, navaznost predpokladané/ych lokalit
zaméru/U na pési a hromadnou dopravu)

- vliv na mistni sit’ sluzeb a obchodu (zhodnoceni dopadU obou variant saturace na
stavajici sit’ obchodu a sluzeb v oblasti)

- nazory samospravy a mistnich obyvatel (prelozeni dvou variant saturace
samosprave k jejich projednani a vefejné projednani modeld)

Pro kazdy urbanisticky okruh v mésté Brné ¢i seskupeni okruht (napr. i celé méstské
Casti) bude nutné vybrat (na zakladé posouzeni kritérii) vhodnéjsi variantu saturace
Uzemi prodejnimi plochami.

KROK 4: Umisténi ploch pro velkoplosny maloobchod

V navaznosti na krok 4 budou v lokalitach identifikovanych pro umisténi maloobchodu
provedeny procesy zmény Uzemniho planu a plochy budou pripraveny pro prichod
investord.



5.5 Soulad navrzenych pravidel s konceptem nového uzemniho planu mésta Brna

Navrzena pravidla pro Uzemni plan vychazeji ze soucasného Uzemniho planu mésta Brna.
Principialni soulad (regulace vystavby velkoplosného maloobchodu v Brné) s konceptem
nového Uzemniho planu byl potvrzen oponentni studii. Konkrétni hodnoty kvantitativnich
regulaci v navrhu a konceptu se lisi, coz neni (vzhledem k ,,navrhové povaze“ obou
dokumentutl) problém.

5.6 Oponentura navrzenych pravidel

Navrzena pravidla byla podrobena oponentni studii zpracovanou Low & spol., s.r.o. (Doc.
Ing. Arch. Jifi Low) ve spolupraci s Advokatni kancelari Sikola a partnefi, s.r.o. (Mgr. Petr
Bouda, Mgr. Radek Motzke). Tato studie posoudila proveditelnost jednotlivych regulaci.
Zavéry oponentni studie byly do navrhu zapracovany.



6 Brno v akci

NESEHNUTI usiluje pestrou a dostupnou sit’ pestrych obchod( pro viechny obyvatele a
obyvatelky ve vsech méstskych castech. Proto prosazuje prijeti popsanych zavaznych
pravidel pro dalsi vystavbu prodejen na Uzemi mésta. Smyslem novych pravidel a jejich
zaclenéni do brnénského Uzemniho planu je zajistit moznost nakupovani v rozmanitych
typech obchodu, udrzeni Zivota v ulicich a predchazeni negativnim dopadim
neregulované vystavby velkych nakupnich center na vzhled a fungovani mésta i na
Zivotni prostredi.

Pestry vybér prodejen umozni vSem moznost volby, kde nakupovat. MoZnost vypravit se
do obchodu pésky prispéje k zivéjsim a bezpecnéjsim ulicim. Z centra mésta i
jednotlivych Ctvrti se stanou mista, kam ma smysl chodit za nakupy Ci za spolecenskym
vyzitim. Zivéjsi méstské jadro bude atraktivnéjsi pro obyvatele a obyvatelky Brna, ale
také pro jeho navitévniky a navitévnice. Ubytek aut, v nichZ lidé spéchaji za nakupem
na okraj mésta, prinese kvalitnéjsi Zivotni prostredi, méné hluku, méné znecisténi
ovzdusi.

Vice informaci na: www.brno.hyper.cz



http://www.brno.hyper.cz/

NESEHNUTI (NEzavislé Socialné Ekologické HNUTI)

Vzniklo v roce 1997. Zabyva se ochranou zivotniho prostredi a lidskych prav.
Realizuje projekty, jejichZz smyslem je zapojovani verejnosti do rozhodovacich
procesu, vzdélavaci aktivity v oblasti ochrany Zivotniho prostredi, lidskych prav,
rovnych prilezitosti i ochrany zvirat. Dlouhodobé se vénuje problematice
negativniho vlivu nekontrolované expanze nakupnich center na zivotni prostredi,
Uzemnimu planovani, projektim na pomoc lidem Zadajicim o azyl v CR a socialné
znevyhodnénym, prosazuje rovné prilezitosti muzi a zen ve spolecnosti, vystupuje
proti porusovani lidskych prav ve svété i v CR a proti vyvozim Ceskych zbrani do
konfliktnich oblasti.

NESEHNUTI Brno

trida Kpt. Jarose 18, 602 00 Brno
tel./fax: +420 543 245 342
e-mail: brno@nesehnuti.cz

web: www.nesehnuti.cz



