SEXISTICKYM PRASATECKEM PROTI SEXISTICKE REKLAME

SEXISTICKE PRASATECKO

Anticena,,Sexistické praséteéko” mé zail vybrat nejvice sexistickou reklamu se kterou se v Ceské republice ml‘]ieme setkat Snaii se tak

vvvvvv

sexismu.

Prvni ro¢nik Sexistického prasatecka byl zahajen v roce 2009, od té doby je anticena o nejsexistickejsi reklamu vyhlasovana pravidelné

kazdy rok. Tipy do soutéze zasila vefejnost, ktera vitéze anticeny také voli. Svij hlas ma i odborna porota, kterd se sklada z expertt ‘
a expertek na genderovou problematiku, marketing a vefejnou komunikaci. Zdmérem soutéze v zadném pfipade neni jejich

zhotovitele ¢i zhotovitelky odsoudit, ale upozornit je na to, Ze sexisticka reklama je neeticka a nefunkéni forma sebeprezentace, ktera

prispiva k udrzovani nerovnosti mezi Zenami a muzi ve spole¢nosti.

Anticena Sexistické prasatecko je kazdym rokem populdrnéjsi, o cemz svédci neustdle narlistajici poc¢et nominovanych reklam
a také hlasu z fad verejnosti. Slovni spojeni,Sexistické prasatecko” zdomacnélo v feci vefejnosti a stalo se témér univerzalnim
oznacenim pro sexismus, a to nejen v reklamé.

Rok 2014: Sesty roénik soutéze Sexistické prasatecko v éislech
100 nominovanych reklam

10 917 hlas( z fad vefejnosti

15 porotcl a porotkyn hodnoticich reklamy

143 lidi na slavnostnim vyhlaseni soutéze

CO JE SEXISTICKA REKLAMA?

Sexismus funguje na podobném principu jako ostatni druhy diskriminace (napf. rasismus). Stoji na pfedstavach o chovani ¢i vlastnostech urcité
skupiny, ktera je definovana spole¢nym znakem (v tomto pfipadé pohlavim) a tyto pfedsudky jsou vztahovany na viechny pfislusniky dané
skupiny bez ohledu na jejich individualni osobnost. Vychazi z presvédéeni o vlastnostech ¢i schopnostech pfislusnik dané skupiny (napf.,muzi
nezvladnou vice véci najednou”) nebo jejich ,spravnych” rolich ¢i postaveni, které maji zaujimat (,zeny patfi k plotné”) a odrazeji se v postojich,
chovani nebo nerovném pristupu k muziim a zendm.

PROC JE SEXISTICKA REKLAMA PROBLEMATICKA?

Reklama prodava vice nez jen zbozi. Pfedstavuje zaroven hodnoty a kulturni reprezentace (napf. muzstvi a Zenstvi), které
zpétné ovliviuji nas pohled na svét i nds samotné.

Reklama sice tyto stereotypni obrazy nevymyslela, aviak jejich opakovanym uzivanim se podili na udrzovani toxického
kulturniho prostredi, které podporuje sexistické postoje, sexudlni obtézovani a nasili na zenach a pfispiva k udrZzovani
genderové nerovnosti.

Vyuzivani stereotypnich reprezentaci vede k prehlizeni Sirokého spektra roli, situaci a vlastnosti redlnych Zen a muzd. Jednim
z efekt(l stereotypizace je také to, Ze zachovava stavajici nerovnosti a spolecenskou hierarchii.

Sexistické reklamy maiji vliv na formovani identity mladych zen a muzd. Ovliviuji jejich Zivotni rozhodnuti i kariérni
aspirace. Zeny tak kon¢i u ,zenskych” profesi, které ve spole¢nosti maji nizsi status a ohodnoceni, zatimco muzi jsou vedeni
k vyzkumu, védé a technickym profesim, které nabizeji vetsi pracovni pfilezitosti.

CO SE SEXISTICKOU REKLAMOU MUZETE UDELAT VY?

« Nominovat sexistickou reklamu do anticeny Sexistické prasatecko (www.prasatecko.cz)

«  Psat firmam, které se prezentuji sexistickou reklamou, ze se vdm to jako potencidlnim zakaznikiim a zakaznicim
nelibi (na jejich facebook, e-mail firmy, postou, ...)

« Podat podnét na sexistickou reklamou Radé pro reklamu, Radé pro rozhlasové a televizni vysilani ¢i pfislusnému
Krajskému zivnostenskému Ufadu

« Vsimat si genderovych stereotypd, reflektovat je a zasazovat se o rovnost Zzen a muz{

NESEHNUTI
svoboda - zodpovédnost — angazovanost

Jsme nezavisla neziskova organizace sidlici v Brné. Cilem vsech nasich ekologickych a lidskopravnich aktivit je ukazat, ze zména spole¢nosti

zalozena na respektu k lidem, zvifatim i pfirodé je mozna a musi vychazet pfedevsim zdola. Proto podporujeme angazované lidi, ktefi se

zajimaji o déni okolo sebe a ktefi povazuji zodpovédnost za Zivot na nasi planeté za nedilnou soucast své svobody.

Trida Kpt. Jarose 18, 602 00 Brno | tel.: 543 245 342 | e-mail: brno@nesehnuti.cz
www.nesehnuti.cz | www.zenskaprava.cz | www.prasatecko.cz
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OSMERO REKLAMNIHO SEXISMU

1. STEREOTYPY

Zobrazeni Zen a muZii znevazujicim, zesmésiiujicim zplisobem na zakladé zvyraznéni vlastnosti, které jsou
jim pripisovany.

Sexisticka reklama ¢asto vychazi z genderovych
stereotyp, tedy z presvédceni o odlisnych
charakteristikach v zavislosti na pohlavi (zeny jsou
zobrazované jako technicky malo zdatné, blondyny
jako hloupé a muzi jako neschopni péce o dité

a domacnost). Tato reklama stavi na stereotypu zen
jako neschopnych fidi¢ek. Rizeni s automatickou
prevodovkou je snadnéjsi, a proto tedy, ,idedIni
pro Vasi pani, dceru, nebo pfitelkyni’, na které se
stereotypné nahlizi jako na méné kompetentni
ridicky. | kdyz cilovou skupinou pro uzivani tohoto
auta jsou zjevné zZeny, reklama je zamérena na
muze - jako kupujici.

Qﬁeﬂla/ovy {l&vnié
3eu5£0~ajféc@,
vy/dni prvui

Toto reklamni zobrazeni v sobé obsahuje hned
dva stereotypy. Tim prvnim je, ze prezentuje

svét IT, nebo svét techniky, jako oblast, ktera

je zendm vzdalend a které nerozumi (nemluvi
stejnym jazykem). Vyrok ,Jééé, ten je hezky = Kup
mi ho, prosim, prosim, prosim!!!" stavi zenu do
stereotypni pozice, ve které je finan¢né zavisla na
svém partnerovi. Vyrok navic naznacuje, Ze si zeny

nevybiraji mobilni telefon na zakladé technickych @ G;}

parametrq, ale jen na zakladé vzhledu. Reklama * B

tak prezentuje Zeny zesmésnujicim zptisobem X ‘%

s poukazem na jejich (stereotypné prisouzenou) ”‘T:qé

hloupost v oblasti techniky. Stereotypni dojem "a)k}J

dotvafi i obrazova stranka zeny - domaci ubor ji —=

pfifazuje do soukromé sféry, pficemz megafon je MOBILNi TELEEON
SAMSUNG GALAXY ACE
Stylovy a dobfe vybaveny mobil s dotykovym ovladanim, Jééé, ten je hEZkv!!!
aplikacemi pro socialni sité, displejem pro pohodiné = KUD ml hO Df05|’m
ovladani a podporou 3G siti. Potési tradiéné kvalitni zpra- A ', m f
covani a tenkeé télo. prosim, pr05|m- n=

Opera&ni systém: Android 2.3 | Displej: 3,5"; rozlisenl 480x320 px

Fotoapardt: 5 MPx | Pamét: 158 MB (roziifeni pomoc MicroSD) Bézngatna 4 990 KC
2d 0.« | + 25x 250,-
| Data: GPRS, EDGE, HSOPA, HSUPA, Bluetooth, Wi-Fi | MP3, 590 K& NSRS

radio. GPS navioace | Pohotovostni doba: 640 hadin

Prvni misto u odborné poroty, tfeti misto u verejnosti v kategorii
,Dalsi projevy sexismu’, 2012 (Czech computer)
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OSMERO REKLAMNIHO SEXISMU

2. GENDEROVE ROLE

Pfevladajici zobrazovani Zen a muzii v odliSnych oddélenych svétech definovanych jasné vymezenymi
rolemi. Muzi vystupuji jako experti, profesionalové, ve vedoucich a technickych rolich, Zeny zase v rolich
podrizenych (jako slabé, potrebujici radu ¢i pomoc), definovanych vzhledem, jako objekty touhy, nebo pfi
péci jako matky a hospodyné. Tyto prevladajici obrazy zohlediiuji jen omezené spektrum zkuSenosti muiii
a Zen a ignoruji mnohost roli, ve kterych se Zeny a muzi vyskytuji v kazdodennim Zivoté.

Reklamni zobrazeni podporuje jasné oddélené
role muze a zeny. Uz samotny postoj a pohled jsou
genderované. Zatimco muz se diva na svét, Zzena se
diva na muze. Postoj Zeny dava najevo jeji zavislost
a oddanost. Postoj muze (a také dopliujici text)
naopak implikuje jeho moc nad Zenou a pravo
; s ni nakladat dle uvazeni. Soucasti této reklamni
ZKROTiME kampané byl i videospot, ze kterého jasné vyplyva,
VAgl NAROéNOU ze onoovu ,,niroé.nou hypotékok;J”, kterou vam banka
2 S pomze ,zkrotit” a,pfizplsobit”, je pravé Zena.
HYPOTEKU 5 Cilovou skupinou celé reklamni kampané jsou
S soe il oreka 7 muZi, pfitom bankovni sluzby vyuZzivaji jak muzi,

= Zpracovani, spravovani Gvéru | tak Zeny.
a ocenéni nemovitosti ZDARMA

V DUBNU
GARANTOVANA
SAZBA 2,79 %
PRO VSECHNY

- KB

Nominovana reklama, 2014 (Komer¢ni banka)

Zena v reklamé je zobrazena jako hospodyné

pecujici o domacnost - kterdzto ¢innost je

reklamou prezentovana jako povinnost ¢i ukol

zeny — odéna v kratkych vyzyvavych satech (jez

by k uklidu zvolila jen stézi) a s kyblikem na hlavé,

ktery ji zbavuje subjektivity coby lidské bytosti. v
Vyobrazend Zena se stava pouhou dekoraci 'RED

k ilustraci argumentu reklamy, ktery zni, ze Zeny 'klldenq Sé 2 :
maji uklizet (a pokud se tomu chté&ji vyhnout, |‘ESCHOVA -\ -

at si pofidi vyrobek firmy, jenz za né tuto praci - A b s tn :

\
\
\

vykond). Zena je timto zpisobem redukovana na pre 2 \\ ’
stereotypné prisouzenou roli hospodyné, zaroven = RocoRi \ MAKINSEPBOTS WORK FOR YOU

je vsak vizualné estetizovana jako sexualni objekt. . i .
J J J Nominovana reklama, 2012 (iRobot)
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OSMERO REKLAMNIHO SEXISMU

3. CLOVEK JAKO VEC

Zobrazovani osob jako zboii, véci, se kterymi Ize manipulovat, zbavenych viile, svobody, moci.

Zenska téla v této reklamé jsou oznacena

jako ,volby spotrebiteld”, a maji symbolicky
predstavovat,33 nejlepsich produkti”. Takovy
zpUsob prezentace snizuje lidskou dlstojnost,
protoze z lidskych bytosti ¢ini pouhé spotrebni
zbozi, které Ize ,zakoupit a vyzkouset”. Zakryté
obliceje Zen jeSté umocniuji jejich objektifikaci

a dehumanizaci.

(BEZ OMEZENI)
LOGO HLEDEJTE NA NEJLEPSICH NOVINKACH!

Nominovana reklama, 2011 (ATOZ EVENT, s.r. 0.)

Reklama vyuziva obrazu zeny pouze k upoutani
pozornosti, pficemz s nabizenym produktem
nijak nesouvisi. ZpUsob jakym je Zena v reklamé
zobrazena (spodni pradlo s masli) vytvafi dojem,
ze darkem ke kazdému zakoupenému notebooku
neni USB nabijecka, ale ona samotna - nebo
pohlavni styk s ni. Redukce Zzeny na zbozi je
typickym projevem objektifikace.

HP 15-RO0INC
i 222‘ 15.6" displej Il rozlideni 1366 x 768gx Il Intel Celeron N2830 2.41GHz |1 4GB RAM Il 500GB HDD W grafika
. 769€sDPH Intel HD 11 USB 3.0 Il numericka kldvesnice Il HOMI I DVD mechanika Il Windows 8.1

Nominovana reklama, 2014 (Mironet)
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OSMERO REKLAMNIHO SEXISMU

4., SEX SELLS"

Zobrazovani osob v Cisté sexualizované (dekorativni) funkci k upoutani pozornosti. Zeny (n&kdy i muii) jsou
redukovany na svou sexualitu. Také vyrobky jsou sexualizovany - pomoci vizudlnich prvkii a jazykovych
spojeni. Nahé télo je bez pfimé obsahové souvislosti pfifazeno k propagovanému vyrobku.

V tomto pripadé je nahé Zenské télo pouzito
jako dekorace reklamy na nebankovni
subjekt. DvojsmysIné reklamni slogany,
které firma k propagaci vyuziva (,Potfebujete

; “ it D f J © ki pichnout?,,Neddm, ale pGj¢im!") v kombinaci
* U v E RY ay A ay - se sexualizovanym vyobrazenim Zeny vytvafi
; 2 i splite o sue suy! : dojem, ze vyuzitim nabizenych sluzeb neziskate
| P U J c KY y jenom uvér, nebo pujcku, ale také sexudlni
* | sluzby. Zena je tak ponizena na Uroven
. KO N s ] produktu, nebo spotfebniho zbozi, které Ize
o L I DAc E | = zakoupit. Takovéto zobrazeni je dehumanizujici

i a snizuje dastojnost zen.
www.daytoday.eu

Na prilakani k produktu reklama obcas vyuziva

i sexualizaci muzského téla - tato reklama je

toho pfikladem. Nahé muzské télo je bez pfimé
obsahové souvislosti pfifazeno k propagovanému
vyrobku, kterymi jsou textilni dekorace. Zahyb
zaclony pfehozeni pres intimni partie navic
naznacuje muzovu erekci - reklama tedy vyuziva
pornograficky prvek.

Prvni misto od poroty, druhé misto od verejnosti v kategorii,Objektivizace”, 2013
(Zaclony&Design)
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OSMERO REKLAMNIHO SEXISMU

5. KUSY TEL

Osoba v reklamé neni cela, ale jsou zobrazeny pouze €asti jejiho téla, zpravidla ty casti a takovym
zplisobem, aby zdiraznily sexudlni pfitaZlivost (poprsi, pozadi, Usta, ...).

Reklama ukazuje na velmi casté uziti
‘ DI N N E Do MY fragmentace téla prostfednictvim obrazu téla,
ktery zachycuje pouze vybranou ¢ast, nejcastéji
BRODEK U PROSTE‘JOVA ) tu, kterd je povazovana za erotickou ¢i k erotice
. odkazujici. Zena je zde prezentovana jako
\ 5 ' vysek zenského téla ve spodnim pradle. Obraz
AN\ pruzné nab|dka } postrada jakoukoli vazbu k prodeji rodinnych
5 'y doml a je Cisté ucelové pouzity k prildkani
noveho bydlenl pozornosti.

\

\

W.NE d-stlplou C2

Nominovana reklama, 2012 (BRODEK VILA PARK, s.r. 0.)

Télo v této reklamné neni zobrazeno ve své
celistvosti, ale je ,roziezano” na kousky. Tim, Ze jsou
na Zzené zdlraznény pouze jeji jednotlivé ¢asti, —

a ve vyobrazeni chybi také ¢ast jeji tvare — dochazi
k redukci Zeny na tyto casti téla a nasledné na
objekt. Fragmentace je pfikladem dehumanizace
tél v reklamé a prezentace snizujici lidskou
dUstojnost na zakladé objektifikace lidského téla.

Nominovana reklama, 2014 (Topadvert)
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OSMERO REKLAMNIHO SEXISMU

6. PROPAGACE NASILI

Vyuzivani nasili jako zabavného, atraktivniho prvku. Zlehéovani a zesmésnovani nasili, vykreslovani nasili
a podfizenosti jako néceho pritazlivého, vzrusujiciho.

Dva muzi nesou mrtvé zenské télo, které je
stylizovano jako atraktivni objekt. Nasili v této
reklamé je prezentované jako obzvlast muzna
zabava - podobné jako napfiklad koureni
doutniku. Reklama prezentuje nasilny ¢in na
Zené jako esteticky, cool a jako prvek moci.
Toto zleh¢ovani zastira nasili jakozto poruseni
lidskych prav ¢lovéka.

Nominovana reklama, 2012 (For Men)

V.

the]te si svij
objekt odkudkoliv

Prikladem nasili, které nemusi byt zfejmé na prvni
pohled, je tato reklama se sloganem ,Hlidejte si
svuj objekt odkudkoliv”. ACkoli zde neni vyobrazeno
pfimé fyzické nasili, reklama uzitym obrazem

i sloganem odkazuje k Zené opét jako k véci, kterou
Ize vlastnit, ovladat a v tomto pfipadé predevsim
hlidat. Redukce zeny na,objekt’, ktery je tfeba
podrobit neustalé kontrole, je pfikladem sexistické
prezentace vyzyvajici k genderové motivovanému
nasili, protoze se jedna o reprezentaci
pronasledovani a kontroly na kazdém kroku, které
jsou jednim z priivodnich jev( a projevl nasili

a trestnym Cinem nebezpecného pronasledovani.
Jazyk reklamy v tomto pfipade snizuje lidskou
dlstojnost tim, Ze z lidi ¢ini véci v majetku jinych.

D-Link
Sullding Networks for People

www.dlink.cz

Druhé misto u vefejnosti, prvni misto od odborné
poroty v kategorii,Zeny jako ¢asti téla’, 2012 (D-Link)
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OSMERO REKLAMNIHO SEXISMU

7. MYTUS KRASY

Zobrazovani jediného typu ,,spravného” téla - s diirazem na hubenost, atraktivnost, mladost u Zen; a silu
a fyzickou zdatnost u muzii. Osoby, které idealu neodpovidaji, jsou zobrazovany zesmésiujicim zplisobem,
jako nedostatecné, nedokonalé, nehodnotné.

Na vellkosh 2alezi
1+kk z0 'I 3m|l

| 2+kkz01,7 m||.
- — Reklamy zobrazuji podoby tél, které odpovidaji
3+|(k 7a 2'5 m|| uzce definovanému ideélu krasy. Kromé

‘ mladosti, Stihlosti a véku je u zen zd(razfiovana
i velikost poprsi. Slogan této kampané ,Na
velikosti zdleZi!" recipientlm jinymi slovy
sdéluje, ze jen velka prsa jsou u Zen zadouci
a nedosazeni tohoto kritéria krasy je pro zeny
nepriznivé. Zobrazené zeny v plavkach nemaji
zadnou obsahovou souvislost s nabidkou bytd.

Nominovana reklama, 2013 (Ekospol)

it it e i e i e st R B

REGENERACE

REGENERACI OBJEKTO USETRITE 9

o o : ASTKY ZA ENERGII -
Tato reklama kombinuje stereotypni dliraz na AL LA ‘Y \ o

ideal, ktery je vyzadovan od Zeny - definovany

krasou a mladosti — s objektifikaci. Zena je 'ﬂ 800 900 ‘34 h«
referené¢nim symbolem k pfedmétu reklamy,
kterym je ,regenerace objektd”. Vizudlni zobrazeni
zamérné akcentuje vék Zeny, ktery je pfedmétem
zesmésnéni spolecné s jejim vzhledem.

Prvni misto od odborné poroty za nejsexisti¢téjsi reklamu, 2010 (VASSTAV, s. 1. 0.)
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OSMERO REKLAMNIHO SEXISMU

8. JAZYKOVY SEXISMUS

VyuZivani dvojsmysinych sloganii, casto s cilem zdiiraznit sexudlni motiv sdéleni bez souvislosti
s produktem, €i k podtrZeni vyznamu obrazového sdéleni reklamy.

Tato reklama propojuje hned nékolik kritérii
sexistické reklamy: sexualizaci, objektifikaci

a fragmentaci, které jsou podrzeny pravé
jazykovym sexizmem. Reklamni zobrazeni
prezentuje typicky rys objektifikace, tj.

uziti fotografie, kterd neobsahuje hlavu

nebo tvar osoby. Vyrazné akcentované

je poprsi zobrazené zeny, na kterém je

napis odkazujici k ndzvu firmy. Zenské télo
tak slouzi jako objekt —,reklamni tabule”.
Sexualizovana prezentace je umocnéna
sloganem ,Postavime vdm ho’, ktery obsahuje
jednoznacné sexualni konotace - zena tak
slouzi,,nejen” jako reklamni maskot, ale
zaroven jako objekt erotického zajmu a je
tudiz redukovana pouze na dimenzi téla jako
sexualniho objektu.

Prvni misto u vefejnosti v kategorii, Zeny jako &asti téla’, 2011 (Avos)

(j,

: slide to unlock

Reklama opét predstavuje viceetné sexistické
zobrazeni. Reklamni slogan ,Stdhni si ji!“ spolu

s vyobrazenim atraktivniho Zenského téla
naznacuje, ze si potencialni uzivatel misto mobilni
aplikace mGze do svého mobilniho zafizeni stdhnou
vyobrazenou Zenu. Obrazové-textové aranzma
tak nabada recipienta k ndzoru, Ze Zena samotna
je zbozZim - je na prodej stejné jako propagovany
vyrobek. Zenské télo je prostfednictvim vizuélnich
prvkl silné sexualizovano a Zenska sexualita
komercionalizovana.

Nominovana reklama, 2013 (Easy Magazine)
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PROC ODMITAJi SEXISTICKOU REKLAMU
ZNAME OSOBNOSTI?

»CHCI SEBEVEDOME
ZENY. A PROTO ODMITAM
SEXISTICKOU REKLAMU."

Lejla Abbasova, moderatorka a zakladatelka
nadacniho fondu Asante Kenya

Martin Charvat, kreativni feditel agentury Konektor

. SEXISTICKE REKLAMY NEJSOU
SEXY, ALE PROSTE JEN HLOUPE.
A PROTO ODMITAM SEXISTICKOU
REKLAMU."

Jan Mdller, mistr svéta v thajském
boxu a jednatel reklamni agentury

Silvie Lauder, novinarka
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