EENY IS0 ODVAINE,
'PROTO JE NEPODCENUITE.«

Petra, horolezkyné




SKUTECNY ZIVOT JE PESTREJSI, NEZ SE NAM REKLAMY SNAZI NAMLUVIT.
ZATIMCO V REKLAMACH ZENY VIDAME NEJCASTEJI JAKO MATKY, HOSPODYNKY CI SEXUALNI OBJEKTY
A CASTO HRAJI SPISE PASIVNi ROLI, VE SKUTECNOSTI DELAJIi RADU ZAJIMAVYCH PROFESI, MAJI
NECEKANE KONiCKY A NEBOJi SE BYT AKTIVNI.

PREMYSLITE-LI 0 BUDOUCIM STUDIU CI POVOLANI, NEVZDAVEJTE SE SVYCH SNU A TALENTU JEN PROTO,
ZE PRO VAS JAKO PRO MLADOU ZENU CI MUZE NEJSOU TYPICKE.

DIVEJTE SE KRITICKY NA TO, CO VAM REKLAMY PREDKLADAJI!
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Pohlednice byla vydéna v rdmi projektu,, Systémovd zména v diskriminacnim zobrazovdni Zen a muzii v reklamé". Projekt podpofila Nadace Open
Society Fund Praha z programu Dejme (ze)ndm 3andi, ktery je financovan z Norskych fondd.
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