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azovani zen a muzl v medidlnich vystupech ovliviiuje mnoho faktord. Vliv
ma to, do jaké miry jsou Zeny a muzi redlné zastoupeni v jednotlivych odvétvich
— pokud se v nejvyssich politickych funkcich vyskytuje maximalné ¢tvrtina zen,
promitne se to samoziejmé i do miry jejich zastoupeni v médiich. Roli hraji ale
i dalsi faktory. Také zastoupeni jednotlivych pohlavi ve vedeni médii a v redakcich
mUZe mit vliv na obsah médii. Diverzita ve vedoucich pozicich, které rozhoduiji,

co se do médii dostane, mUlze pfispét k diverzité zastoupenych témat.

Z analyzy serveru www.datovazurnalistika.cz vyplyva, Zze z celkového poctu
187 porovnéavanych vedoucich a manazerskych pozic jich 46 zastavaji zeny,
jejich podil na vedeni tedy ¢ini 24,6 %.' Jednoho z nejhorsich vysledk{ ve vy-
zkumu dosahla Ceska televize s pouze 12% zastoupenim Zen ve svém vedeni.
,V sedmnacti¢lenném vrcholném managementu Ceské televize jsou zastoupeny
2 zZeny. Ve struktuie centralni redakce zpravodajstvi a publicistiky je zastoupe-
na 1 Zena, v regionalnich studiich Brno a Ostrava jsou 4 zeny v fidicich nebo ve-
doucich pozicich. Celkovy podil zen v managementu ¢ini 12 %." Naopak jeden
z nejvyssich podild zen na vedeni ma Mlada fronta Dnes, kde v nejvy3sim vedeni
redakce neni sice ani jedna Zena, ale na vedoucich postech jednotlivych rubrik
¢ini podil Zen 58 %. Na webovém portalu iDnes.cz se zeny ve vedeni redakce vy-
skytuji z jedné tretiny (33 %), na postech vedoucich rubrik je to 29 %.

Co se poctu Zen na rozhodovacich pozicich tyce, v poslednich letech se mizeme
opirat o nékolik vyzkum s odliSnym metodologickym pfistupem. Kromé analyzy
Datové zurnalistiky, na zakladé jejichz vysledkd se do vedeni médii prosadilo
pouze 24,6 % Zen, se vyskytem Zen ve vedeni médii zabyvalo i Férum 50 %, které
situaci v Ceské republice porovnavalo s dal$imi zemémi stfedni Evropy (Sloven-
skem, Polskem a Madarskem). Z této analyzy vyplyva jesté nizsi zastoupeni zen
narozhodovacich pozicich:,Zeny jsou v fizeni médii zastoupeny jen zfidka - napf.
v CR tvofi pouhych 20 procent. Cim jsou jednotlivd média nebo témata spole¢en-

sky zavaznéjsi, tim méné zZen se na jejich tvorbé podili.? Tretim vyzkumem je
analyza, kterou v roce 2014 realizoval Evropsky institut pro rovnost Zen a muzu
- EIGE. Z ni vyplyva, Ze rozhodovaci pravomoc ve vedeni médii ma jen 23 % Zen
oproti 77 % muz(.? Vsechny vyzkumy tedy shodné ukazuji ptiblizné ¢tvrtinové
zastoupeni Zen ve vedeni médii.

Tato medidlni genderova struktura se promitd i do poctu zen, které jsou zvany
jako expertky do diskuznich pofadl na politickd a spolec¢enska témata. Podle
vyzkumu Féra 50 %, které analyzovalo ¢etnost Zen jako hostek v nejsledovanéj-
Sich diskuznich poradech pravé na politicka a spolecenska témata v roce 2014,
vyplyva, Ze Zeny tvofily jen 17 % z celkovych 620 mluvcich.* Za nizké zastoupeni
Zen jsou vefejnopravni média v Ceské republice dlouhodobé kritizovana. Jednu
z nejvyraznéjsich reakci vyvolalo vysilani pofadu Fokus Vaclava Moravce na téma
Chudi versus bohati, kde mezi 9 pozvanymi hosty nebyla ani jedna Zena, a to
u tématu, v némz maiji zeny v Ceské republice prvenstvi — Zeny jsou chudobou
ohrozeny vyrazné &ast&ji nez muzi.’ Ceska televize byla za tuto disproporci kri-
tizovana na sociélnich sitich napfiklad prostfednictvim parodické stranky ,Najdi
Zzenu"s,

Analyza EIGE z roku 2014 s nazvem ,Advancing gender equality in decision-
making in media organisations”” rovnéz odhaluje, Ze Zeny v médiich chybi i na
pozicich ve spravnich radach a kontrolnich organech — v Radé pro rozhlasové
a televizni vysilani je jich jenom 17 %. S tim souvisi i absence dokument, pravi-
del nebo programd, které by napomahaly rovnému pristupu k zendm a muzdam.
Ackoli v EU je priimérné v 26 % médii specializovany eticky kodex zaméreny na
genderovou rovnost, v Ceské republice ho nema ani jedno velké médium (ana-
lyzovana byla Ceska televize, Cesky rozhlas a MF Dnes jako nejvétsi organizace
zastupujici rdzné typy médii). Stejné tak v Ceské republice nema zadna velka
medialni organizace ani jeden dokument ¢i program osetfujici podminky lidi na
rodicovské dovolené, sexualni obtézovani a dalsi.

"Vyplyvé to z porovnavani zastoupeni Zen a muZd v managementu a na vedoucich pozicich v redakcich Ceské televize, Ceské tiskové
kancelare, Mladé fronty Dnes, iDnes.cz, Lidovych novin, HospodéFskych novin a Aktudlné.cz, tj. médii, kterd maji klicovy vliv na tzv.
agendu. Viz http://www.datovazurnalistika.cz/jak-media-ovlivnuji-realitu.

2http://padesatprocent.cz/cz/zeny-v-mediich-prinasi-polistopadova-trpelivost-ruze

3http://eige.europa.eu/sites/default/files/documents/advancing_gender_equality_in_decision-making_in_media_organisa-
tions_-czech_republic.pdf

*http://padesatprocent.cz/cz/zenyvmediichprinasipolistopadovatrpelivostruze

>Giddens 2013, 5. 452-454.

Shttps://www.facebook.com/Najdi-%(C5%BEenu-768278113253386/

"http://eige.europa.eu/sites/default/files/documents/advancing_gender_equality_in_decision-making_in_media_organisa-
tions_-czech_republic.pdf



_ ceskych zpravodajskych serveru a tisténych médii (denik() se zamérenim
na obsah publikovanych zprav a tvorbu zpravodajskych obsah( — zejména zpravy
s politickymi, ekonomickymi a spolec¢enskymi tématy. Cilem analyzy je zmapo-
vat genderové reprezentace v ¢eském zpravodajstvi, reflexi genderovych témat
a zastoupeni zen a muzl pii tvorbé zpravodajského obsahu.

V rdmci analyzy bylo sledovano tematické zaméreni zprav, medialni reprezentace
subjektll zpravodajstvi a stereotypizace a tematizace (ne)rovnosti dle analy-
tickych kategorii vymezenych v metodologii vyzkumu s cilem popsat gendero-
vou strukturu tvorby zprav v tisténych a online médiich. Dale se sledovala repre-
zentace zen a muzl ve zpravodajstvi, v€éetné zaméreni na genderovou analyzu
konkrétnich zprav.

2.1 Metoda

Pro tcely analyzy jsme vychdzely z metodologie Global Media Monitoring Pro-
ject (GMMP)8, kterd poskytuje standardizovany vyzkumny rdmec pro kvantita-
tivni a kvalitativni genderovou analyzu médii. Analyza navazuje na monitoring
zpravodajstvi z roku 2010°, ktery poukazal na pretrvavajici genderovou stereo-
typizaci v Ceskych médiich. Vyuziti této metodologie tak umoznuje sledovani
vyvoje ¢i posunu v této oblasti a srovnani souc¢asného stavu oproti roku 2010 i
porovnani s globalnimi vysledky z aktudlniho vyzkumu z roku 2015™.

Zameéfeni analyzy na online a tisténad média nabizi komparaci téchto medialnich
forem. Online média se v Ceské republice rozsitila v poslednich péti letech, ve
stejném obdobi se globalné objevily také prvni analyzy zkoumajici tento medial-

Vv

ni prostor''. Jak upozorniuji zahrani¢ni studie, rozsifeni online médii proménuje

zpUsoby prezentace, distribuce i spotfeby medialnich obsahi'?, zaroven dochazi
k demografické restrukturalizaci publika a pozic jednotlivych medialnich kanald,
kdy se zejména pro mladsi vékové skupiny internet stava hlavnim ¢i jedinym
zdrojem informaci, zatimco tradi¢ni média ztraceji svou roli primarniho infor-
macniho zdroje'.

2.2 Vybér vzorku

PFi vybéru vzorku jsme postupovaly dle metodologického rdamce GMMP', ktery
doporucuje zvolit pocet zkoumanych zdrojl s ohledem na skladbu medialniho
trhu jednotlivych zemi. V ptipadé Ceské republiky’ je doporu¢eny vzorek 3-7
tisténych médii, kterd by méla zastupovat hlavni tisténa média vychazejici denné
na celonarodni Urovni a zaroven reflektovat variabilitu typU téchto zpravodaj-
skych zdrojl. Z toho divodu jsme sledovaly nasledujici tisténa média:

Mlada fronta Dnes, Pravo, Hospodaiské noviny, Lidové noviny, Blesk, Denik’®.

U online médii jsme rovnéz postupovaly dle doporu¢eni GMMP a zvolily hlavni
zpravodajské servery, které zaroven reflektuji diverzitu z hlediska jejich politické
orientace a cilového publika: iDnes.cz, lidovky.cz, ihned.cz, aktualne.cz, denikrefe-
rendum.cz, novinky.cz.

Pro ucely analyzy bylo sledovdano 12-14 zprav z titulnich stran a hlavnich
zpravodajskych stran daného média, a to jak v pfipadé tisténych, tak online zdro-
ju."” Do analyzy byly zahrnuty pouze zpravy, nikoli komentare ¢i editoridly.

®http://whomakesthenews.org/media-monitoring/methodology
*http://cdn.agilitycms.com/who-makes-the-news/Imported/reports_2010/national/Czech-Republic.pdf
"http://cdn.agilitycms.com/who-makes-the-news/Imported/reports_2015/global/gmmp_global_report_en.pdf

"Viz napf. http://genderreport.com/category/findings-and-statistics/

2Schultz, B., Sheffer, M. L. 2007.

3De Waal, E., Schonbach, K., Lauf, E. 2005.
"http://whomakesthenews.org/media-monitoring/methodology-guides-and-coding-tools

5Vychazime z poslednich dostupnych tdajd, jedna se tedy o metodologicka doporuceni z roku 2010.V aktudlnim vyzkumu zr. 2015

neni (R zafazena, nicméné velikost a strukturu medialniho trhu Ize vnimat jako obdobnou v letech 2010 2015.

' Mlada fronta Dnes, Pravo, Hospodarské noviny, Lidové noviny a Blesk byly zkoumané i v plivodni analyze z r. 2010; piidaly jsme do
vzorku jesté Denik, ktery je specificky kombinaci celostatniho ndkladu a tematizaci regionélnich témat, coz umoziiuje postihnout
plastictéjsi obraz tisténého zpravodajstvi.

7V pripadé online zdrojti se sleduji clanky nejvyse do tieti Grovné webu, tj. domovskd strénka je “prvni vrstva” internetové stranky.
Druha vrstva je obsah hypertextovych odkazil, které sméfuji z prvni stranky na cely clanek. Nékdy se vedle cldnku v druhé vrstvé
objevuiji doprovodné funkce, jako jsou audio nebo video klipy, to je “tfeti vrstva” webovych stranek. Vzorek z online zpravodajstvi
byl shirén ve 3 Casovych intervalech v priibéhu dne — réno, odpoledne a vecer.
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Analyza probéhla dne 4. 12. 2015. Vzorek ¢ital celkem 160 ¢lank (80 z online
zpravodajstvi a 80 z tisténych denikd). Hlavni zpradvou dne bylo zadrzeni eu-
roposlance Miroslava Ransdorfa pro podezieni z podvodu. V tisku se objevovaly
zpravy o projevu Vladimira Putina, stihani fotbalisty Davida Limberského za au-
tonehodu nebo vysetiovani paserackého gangu a pozaru v turnovské fabrice.
Online zpravodajstvi se dale vénovalo stfelbé v San Bernardinu a spojeni pa-
chatell s terorismem, zvoleni nového feditele GIBS, sraZce vlaku s automobilem
na Chrudimsku ¢ modernizaci a investicim spole¢nosti Lidl v CR.

3.1 Témata a subjekty zpravodajstvi

V celém vzorku bylo celkem 583 subjekt(, z toho Zeny tvofily pouze pétinu (21 %)
2010 ve vyzkumu Global Media Monitoring Project pro CR, kde Zeny tvofily 22 %
vsech subjektl zpravodajstvi. Vysledek je rovnéz pod celosvétovym primeérem
aktualniho vyzkumu GMMP za rok 2015, ktery souhrnné uvadi Zzeny jako subjekty
zprav ve 26 %.'8

Graf ¢. 1. Subjekty zpravodajstvi dle pohlavi - srovnani aktualniho vyzkumu
s dalSimi daty
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Zajimavé je z hlediska cetnosti vyskytu Zen jako subjektl zprav porovnani on-
line a tisténych zprav. V online zdrojich bylo celkem 319 subjektl oproti 264 sub-
jektam v tisku. Podil zen byl viak v online zpravach nizsi, a to 19 % oproti 23 %
v tisku.

Patrny je rozdil také v tematickém zaméreni zprav. Nejc¢astéjSimi tématy online
zprav byly zlocin a nasili (30 %), ekonomika (25 %) a politika (23 %). Naopak
v denicich byla nejcastéjSim tématem politika (33 %), dale ekonomika (21 %)
a zlocin a nasili zaujimaly az tfeti misto (18 %). Toto zjisténi je do znaéné miry
ovlivnéno hlavni zpravou dne, kterou bylo podezieni z podvodu europoslance
Ransdorfa a ktera se objevila v pribéhu dne, tudiz na ni reagovaly online zdroje,
zatimco do tisku se dostala az nasledujici den.

Graf ¢. 2. Tematické kategorie zprav v tisku a internetovém zpravodajstvi
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Souhrnné pro cely vzorek byly nejcastéjsimi tematickymi oblastmi zpravodaj-
stvi politika (28 %), zloCin a nasili (24 %) a ekonomika (23 %). Ve zpravach ty-
kajicich se politiky zeny tvofily pouze 16 % subjektl, v ekonomice pak 15 %. Ve
srovnani s vysledky GMMP CR z roku 2010 je patrny mirny nar(ist v oblasti poli-
tiky a pokles u ekonomickych subjektli (zen ve zpravodajstvi o politice bylo 13 %
a v ekonomice 23 %). Obdobné jsou vysledky v oblasti zprav tykajici se zloinu
a nasili, kde Zeny tvofi 24 % subjekt(. Ve srovndni viech tematickych kategorii
podle vyskytu Zen jako subjektl je kategorie zlocin a nasili nej¢astéji zastoupe-
nou (40 % vsech zenskych subjekt(i se vyskytovalo ve zpravodajstvi pravé z této
kategorie).

Rovnéz zajimavé je velmi nizké ¢islo viktimizace, tedy referovéni o obétech, které
se vyskytovalo pouze u 4 % subjekt(. V této souvislosti Ize poznamenat, Ze ve
zpravach, které se tykaly zlocinli nebo nasili, byl vétsi prostor vénovén pacha-

telm, ktefi jsou tak subjekty zpravodajstvi, zatimco hlas ¢i pozice obéti zUstavaji
prehlizené. Pokud se obéti ve zpravach vyskytly, zlistaly zminény pfedevsim jako
bezejmenné osoby bez jakychkoli dalsich informaci.

Nizky vyskyt Zen jako subjekt( v oblastech politiky a ekonomiky odrazi gendero-
vou strukturu téchto oblasti, v nichZ se vice prosazuji muzi a jez jsou zaroven
vnimané jako muzské. To se odrazi napf. v setrvale nizkém zastoupeni Zen
v oblasti politiky, jak jej dokazuje napf. aktuélni slozeni Parlamentu CR, kde Zeny
tvofi pouze 19 %'". Takto nizka Cisla viak nelze vysvétlit pouze tim, Ze Zeny jsou
v danych odvétvich zastoupeny méné. Podivame-li se na statistiky z podnika-
telské oblasti, je zde patrny narlst podilu Zen, a to jak v oblasti managementu,
kde se za posledni roky zvysil podil Zen ve vrcholovych pozicich na 30 %%, tak
obecné ve statistikdch podnikatelskych subjektu, kde Zeny dle udajl z roku 2013
tvofi 32,9 %?', coz je o vice nez 3 % narlst oproti roku 2010.

Graf ¢. 3. Podil Zen jako subjektl zpravodajstvi v jednotlivych tematickych kategoriich zprav
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" http://padesatprocent.cz/cz/statistiky/zastoupeni-zen-a-muzu-v-politice
2 http://www.bisnode.cz/tiskove-zpravy/pocet-zen-ve-vedeni-ceskych-firem-roste/
ZThtps://www.czso.cz/documents/10180/20541835/30000414k05.pdf/299f9ac6-9696-4d26-984d-6b3068a7df16version=1.1



3.2 Kdo ma ve zpravodajstvi hlas

U vice nez poloviny ¢lankd nebylo mozné urcit, kdo je autorem/autorkou, pro-
tozZe se jednalo o prevzaté agenturni zpravy, pfipadné zpravy podepsané redakci
¢i zkratkami, z nichz neni mozné zjistit pohlavi osoby. Ze zbyvajicich autor( tvofili
60 % muzi a 40 % zeny.

Obecné Ize konstatovat, ze zendm je v médiich davan mensi prostor nez muzdam.
Mezi expertnimi hlasy, které se ve zpravodajstvi vyjadfuji z pozice své odbornosti,
se objevuje pouze 13 % zZen (v r. 2010 to bylo 15 %). Jako zdroje informaci jsou
Zeny ptimo citovany pouze v 21 %. Potvrdilo se rovnéz zjisténi z roku 2010, ze
Zeny jsou nejcastéji citovany ve zpravach, které se tykaji mistniho kontextu (napf.
obce ¢i kraje), kde tvofi 28 %, na ndrodni Urovni je to 22 %, zatimco v zahrani¢nim
zpravodajstvi je to pouze 18 %.

Zajimavym zjisténim je vyrovnané zastoupeni (50 %) muz{ a Zen v roli mluvcich.
Tato skutecnost se vymyka zjisténim z globalniho prizkumu GMMP i zjisténim
pro evropsky region ci srovnatelné zemé jako napf. Rakousko?, kde vzdy v této
pozici prevazuji muzi. V oblasti médii v CR je viak obecné pomérné vyrovnané
zastoupeni Zen a muzuy, jak ukazuji napf. data statistického Uradu z roku 2013,
kdy bylo pracovné zafazeno do skupiny ,redaktofi, novinafi a pfibuzni pracovni-
ci” celkem 2900 muzl (58 %) a 2100 Zen (42 %). Lze pritom predpokladat, ze
podil Zen se bude i nadale zvy3ovat vzhledem k tomu, Ze zeny tvoii 75 % vsech
studujicich, ktefi Uspésné absolvuji obor medidlni studia a zurnalistiku.?* Vysoké
zastoupeni Zen na pozici mluvcich je spjaté rovnéz s genderovym aspektem této
pozice, a sice dlirazem na reprezentativnost, vzhled a komunikacni schopnosti,
coz jsou ocekavani tradi¢né kladena na Zeny.

3.3 Osobni charakteristiky subjektt

Obecné Ize ¥ici, ze informace pfiblizujici osobu subjektu zpravodajstvi se vysky-
tovaly v malé mife. Pouze u 7 % subjektl byl uveden vék osoby, nejcastéji ve
vékové kategorii 19-34 let.

Rodinny status se vyskytl pouze u 13 % osob. Nicméné jsou zde patrné rozdily
mezi ¢etnosti u Zen a muzu - rodinny status byl zminén u 22 % Zenskych subjekt(
zpravodajstvi, zatimco pouze u 11 % muz(.

Vétsina zprav neobsahovala fotografii osoby vystupujici v dané zpravé. Na fo-
tografii bylo zachyceno pouze 14 % subjektt zpravodajstvi, z toho jen 15 % tvofi-
ly Zeny (z 52 ¢lankU s fotografiemi se Zeny objevily na fotografii u osmi z nich).

3.4 Stereotypizace a reflexe genderovych témat a postaveni Zen

Zpravy se ve velmi malé mife zabyvaly tématy tykajicimi se Zen ¢i genderovych
nerovnosti. Zaroven lze fict, Zze nebyla vyrazné pfitomna genderova stereoty-
pizace, na druhou stranu ale ani zpravy, které by genderové stereotypy néjak na-
bouravaly ¢i reflektovaly. V tomto ohledu byly zpravy spiSe neutrainiho vyznéni.
Zajimavé priklady stereotypizace ukazuje kvalitativni analyza vybranych zprav.

3.5 Kvalitativni analyza vybranych texti

NAZEV TEXTU: CTYRIV TANKU A PRVNi DAMA!

Médium: Blesk

Autor/ka: -

Shrnuti zpravy: Zpriva popisuje navstévu manzelky prezidenta Ivany Zemanové
na stanici bojovych vozidel Pfaslavice. Text je slozeny z velké ¢asti z citace mluvciho
prezidenta Jifiho Ovcéacka a tfi fotografii lvany Zemanové ve vojenském obleceni.
Analyza textu: Obrazovy doprovod textu je uveden s popiskem ,A jesté jedna Zena
v maskacich!’, jelikoz je ¢lanek umistén pod rozhovorem s Janou Cernochovou,
ktera popisuje, jak se udi strilet. Text s lvanou Zemanovou popisuje jeji ,zapal pro
armadu”. V citaci Jifi Ovc¢acek zdUraznuje, ze uz Zemanova navstivila ceské vojacky
v Afghdnistanu. Pouziti pojmu vojacky misto generického maskulina je v ¢eskych
médiich neobvyklé, v kontextu ndvstévy manzelky prezidenta armadnich jednotek
v Afghanistanu se vsak zdUraznéni nabizi.

Ivana Zemanova je v textu popisovana zdsadné jako ,prvni ddma“ — oznaceni je
pouzito celkem tfikrét, stejné jako jeji jméno, které v textu a u doprovodnych fo-
tografii zazni také tfikrat. Jméno je vzdy pouzito bud ve tvaru lvana Zemanova,
nebo Zemanova. Nenajdeme zde tak ¢asté uziti pouze krestniho jména u Zen, jejichz
spolecensky status je médii rdd odvozovéan od spolecenské pozice manzela. To se
vsak dostadva do konfrontace s titulem ,prvni ddma’, ktery manzelky prezidentt stavi
do role prezidentskych doplnkd.

Text je zakoncen vétou:,O¢i ji zafily radosti mozna i diky pfitomnosti Svarnych muzd
v maskacich” Zaujeti pfitomnymi vojaky je naznacovéno i u textu komentujiciho do-
provodnou fotografii. Zena pfi navitévé vojenského zafizeni je tedy prvotné davana

Zhttp://whomakesthenews.org/gmmp/gmmp-reports/gmmp-2015-reports
2 https://www.czs0.cz/documents/10180/30598500/11002614A22.pdf/48cc8f52-0f0a-45ec-9h32-5af3286 1ae4bversion=1.1
2 http://www.ec.europa.eu/eurostat



do souvislosti se vzhledem pfitomnych muz{. Zajem o techniku text nezminuje, pou-
ze v Ovcackove citaci se mluvi o, podpore armady”.

Zdroj: Blesk.cz, dostupné online: http://img.blesk.cz/img/1/full/2513985_.jpg
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NAZEV TEXTU: NASEL SI MILENKU!

Médium: Blesk
Autor/ka: Kristyna Léblova

Shrnuti zpravy: Text popisuje vztah herce Romana Vojtka s nejmenovanou zenou,
kterou bulvarni denik zachytil na fotografiich. Text popisuje Vojtklv odchod od
téhotné manzelky a nalezeni nové partnerky s popisem jejich chovéni v dobé foceni.
Na zavér textu je sepsano, jakym zplsobem Vojtek usporadal sv(j vztah a majetek
s manzelkou a détmi po odchodu od nich.

Analyza textu: Nejzajimavéjsim bodem je popis nové partnerky Vojtka. Jeji iden-
tita neni deniku zndma, takze je v textu popisovana vylu¢né jako ,mlada blondyn-
ka“, ,krasna nezndmd” nebo ,divka”. Je tak zdUrazrovén jeji vék a vzhled. Jedinym
dalsim identifikacnim znakem je brnénskd SPZ auta, na jejimz zékladé ji pfisoudili
dojizdéni za jeji laskou” Stejné tak Vojtkova manzelka je oznacovana ve vétsiné textu
pouze jako manzelka, pfipadné kiestnim jménem Tereza. U Zen je v textu uzivano
Castéji pouze kiestni jméno, u muze jméno i pfijmeni. Expresivni jazyk a dominantni
zaméreni pozornosti na znamou osobu (v tomto pfipadé Romana Vojtka) je pro bul-
varni denik ptiznacny, zaroven vsak ilustruje, na co dava médium dliraz a do jaké role
stavi zeny, o kterych pise.

NAZEV TEXTU: TECHNICKE SKOLY VOLAJIi PO STUDENTKACH

Médium: Pravo

Autor/ka: Jan Trojan

Shrnuti zpravy: Clanek popisuje zjisténi a vystupy projektu zaméfeného na podporu
studia Zzen v technickych oborech, ktery realizovalo brnénské Vysoké uceni technické.
Soucasti studie byl sociologicky prazkum zkoumajici studujici stfednich a vysokych
$kol v CR a v Rakousku. Vysledkem bylo zjisténi, Zze v CR pfetrvavaji genderové ste-
reotypy, které mohou ztéZovat pristup zen do védy. Projekt by mél pfildkat Zeny ke
studiu na Ceskych technickych vysokych skoléch.

Analyza zpravy: Clanek pojmenovéava stereotypy souvisejici se zapojenim Zen
do technickych oborl a jeho hlavnim vyznénim je, Ze by tyto stereotypy mély byt
odstranény. KdyZ mluvi o genderovych stereotypech, pfifazuje jim pfidavné jméno
~nezadouci” a spojuje je s nizsim zastoupenim zen v technickych odvétvich v po-
rovnani se sousednim Rakouskem. Z textu vyplyva, Ze toto by se mélo zménit.
Soucasné vsak clanek zdlraznuje, ze ,cilem studie neni nasilnym zpUsobem lakat
studentky, nybrz talentované studentky motivovat.” Pfedstava, Ze by na genderovou
nerovnost orientované programy mohly nékoho ovliviiovat nasilné ¢i proti néci vali



(pfipadné dokonce pfirozenosti), je velmi ¢astd a i z obhajujici se citace autorky vy-
zkumu je zfejma obava, aby takto nebyla jeji snaha interpretovana.

Clanek je postaven na zavérech projektu a studie, ktera byla jeho soucasti. Text se
opira pouze o citace autorky vyzkumu plsobici na Vysokém uceni technickém v Brng,
které (jak text nezapomene zdUraznit) sama také vystudovala.

Text Zenam doporucuje ke studiu urcité technické obory (naptiklad informacni tech-
nologie, biomedicinské inZenyrstvi, automatizace, nanotechnologie a dalsi) a to
z ddvodu, Ze Zeny maji v téchto oborech vétsi plat a jsou méné ohrozené nezamést-
nanosti. Nemluvi vSak o porovnani platu a ohroZeni nezaméstnanosti vzhledem
k muzim a nevime tedy, zda se jedna o obecny trend, nebo o obory specificky
pfiznivé pro Zeny. Tyto obory také doporucuje, protoze ,maji flexibilni pracovni dobu
a pii materské ¢i rodicovské dovolené se [Zeny] snadnéji domluvi na ¢astecny pra-
covni Gvazek, i na praci zdomu.” Pracuje tak s realitou péce o déti v Ceské republice,
kdy primarni péce spociva na Zené a ta ji uzpUsobuje své Zivotni volby véetné pred-
métu studia a povolani.

NAZEV TEXTU: GANG CESKYCH PASERAKU OBCHODOVAL

S LIDMI, TVRDI BELGICANE. VELKOU ROLIV NEM HRALA ZENA

Médium: Lidovky

Autor/ka: -

Shrnuti zpravy: Text popisuje zadrZzeni gangu lidi pfevadéjicich uprchliky. Gang mél
organizovat piechod lidi pfes Evropu a jeho hlavni organizaci méla na starosti Ce3ka
a t¥i dal3i lidé z Ceské republiky. Ce3ka s utajenou identitou a tfi muzi z CR jsou nyni ve
vazbé v Plzni a je v jednani jejich vydani do Bruselu. Pfi jejich zadrzeni jim byla zaba-
vena hotovost v radu statisict. Za dobu svého plisobeni se policii podafilo zmapovat
pfevoz vice nez sta lidi. Séfce gangu hrozi vézeni v délce 5-20 let.

Analyza zpravy: Text je postaven na informaci, ze $éfkou gangu byla Zzena z Ceské
republiky, o které nemame zadné dalsi informace, naopak text vyslovné uvadi, ze
jeji ,jméno policie i Zalobci Uzkostlivé taji”. Pohlavi je zddraznéno uz v titulku: Vel-
kou roli v ném hrala Zena”. Mizeme srovnat se situaci, kdy by titulek znél: ,Velkou
roli v ném hral muz. Je zfejmé, Ze zapojeni zeny do zlo¢ineckého gangu a navic jako
vudci postavy je pro noviny nec¢ekand a zajimava okolnost, kterou zdlraznily.

Zhttp://www.lidovky.cz/gang-ceskych-paseraku-obchodoval-s-lidmi-fdv-/zpravy-domov.aspx?c=A151202_164555_In_domov_sk



Z vysledk( analyzy lze konstatovat, Ze od posledniho obdobného vyzkumu
Ceského zpravodajstvi z r. 2010 nedoslo k zasadnim posuntm z hlediska zobra-
zovani zen a muz{. Zjisténi poukazuji na setrvaly stav opomijeni ¢i nepfitomnosti
Zen ve zpravodajstvi, a to jak v ¢eském kontextu, tak i v globalnim méfitku. Ackoli
Ize pozorovat témér vyrovnané zastoupeni Zzen a muz{ v medidlnich profesich,
at uz v redakcich, ¢i jako tiskovych mluvcich, v obsahu zpravodajstvi jsou Zzeny
zastoupeny ¢tyfikrat méné nez muzi.

Absence zavadéni systémovych ndstroja (napf. vnitfnich etickych kodexu di
opatfeni na podporu diverzity a zvyseni zastoupeni zen v rozhodovacich pro-
cesech a pozicich v médiich), které by zohlednovaly ¢i aktivné prosazovaly gen-
derovou rovnost v oblasti médii, vytvafi kontext, ktery nepfispiva k posouvani
spolecenské debaty a vefejného diskurzu smérem k vétsi citlivosti v této oblasti.
To se odrézi ve zplsobu, jakym média zneviditelfuji ¢i prehlizeji jak genderova
témata, tak samotné zeny a jejich zkusenosti ¢i nazory.

Vétsina zprav sice nevykazuje vyrazné stereotypni tendence ve vztahu k Zendam
¢i muzlm, nicméné pretrvava genderova segregace témat (napf. v oblasti poli-
tiky a ekonomiky) a stereotypizace ve zplsobu uzivani jazyka (naduzivani gene-
rického maskulina ¢i zdlraznovani urcitych charakteristik ¢i rolovych oc¢ekavani
u Zen — napf. zamérfeni na vzhled ¢i rodinny status). Lze nalézt pfiklady reflexe
genderovych témat ve zpravodajstvi, napf. v tematizaci genderové struktury
vzdélavani v ¢lanku o zenach v technickych oborech, pfesto jsou zde patrné ste-
reotypy ve vztahu k prosazovani genderové rovnosti jako takové.
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NESEHNUTI (NEzavislé Socialné Ekologické HNUTI)

Jsme sociadlné-ekologicka nevladni organizace pulsobici pfedevsim v Brné. Cilem viech nasich ekologickych a lidskopravnich aktivit
je ukdzat, Ze zména spolecnosti zaloZzena na respektu k lidem, zvifatiim i pfirodé je mozna a musi vychazet predevsim zdola. Proto
podporujeme angazované lidi, ktefi se zajimaji o déni okolo sebe a ktefi povazuji zodpovédnost za zivot na nasi planeté za nedilnou
soucast své svobody.
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