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PREDMLUVA

Brozura, kterou pravé drzite v rukou, vznikla se zdmérem
inspirovat zadavatele a zadavatelky reklam. At jiz se jedna
o malé ci velké firmy, politické strany, vysoké skoly ¢i jiné
instituce. Ti vSichni chtéji propagovat svou ¢innost a ziskat
si nové zékazniky a zdkaznice, volice a volicky, pfipadné stu-
denty ¢i studentky. Ne vsichni ale pfedem prfemysli nad tim,
jaky dopad jejich prezentace mize mit, a tak se stane, ze se
do vefejného prostoru dostavaji i reklamy sexistické.

Sexismus je druhem diskriminace, podobné jako napf. rasis-
mus. Zaklada se na predstavé, Ze jedno z pohlavi je cennéjsi
nez to druhé. Casto vyuzivd zjednodudenych piedstav
o vlastnostech ¢i schopnostech zen a muz( (v pfipadé muzu
napt.,,muzi nezvladnou vice véci najednou”), pfipadné o je-
jich rolich (v pfipadé zen napf. ,zeny patfi k plotné”). Tyto
zjednodusujici predstavy se potom odrdzeji v postojich, cho-
vani nebo nerovném pfistupu k muziim a zenam.

Sexistickou reklamu poznate podle toho, Ze pouziva pravé
stereotypy o vlastnostech Zen ¢i muz(, dadvd muze a Zeny do
jasné oddélenych roli, déla z lidi — zejména Zen — véci, vyuziva
kusy lidskych tél, stoji na principu,sex sells’, propaguje nasili,
vytvafi mytus krdsy ¢i pouziva jazykovy sexismus.

NESEHNUTI citilo potfebu reagovat na sexistické reklamy
ve vefejném prostoru, a proto zapocalo v roce 2009 udilet
anticenu Sexistické prasadtecko (www.prasatecko.cz), ve
které verejnost i odbornd porota hlasuji o nejvice sexistické
reklamé v Ceské republice. Pouze kriticky reflektovat ale
nestaci, vnimame jako duleZité ukazovat moznosti zmény
a inspirovat k ni, proto pfichdzime s touto brozurou.

Najdete v ni priklady ze svéta sportu v podobé prezen-
tace Uspésné kampané na Zenské ragby od Martina Char-
vata ¢ informace o necekaném pielomu v nejdrsnéjsim
odvétvi boxu v textu Jana Miillera. Naleznete v ni také prak-
tické ndvody, jak si ovérit, Zze reklama, kterou pfipravujete,
neznevyhodfuje Zeny ¢ muze. Ze toto posouzeni neni vzdy
snadné, se dozvite z textu Petra Vlasaka o hranicich sexismu
v reklamé. Pohled pravni¢ky na regulaci diskrimina¢ni re-
klamy pak pfinese text Jany Kvasnicové. Jaké to je, pracovat
ve firmé, kterd dbd na to, aby se neprezentovala sexistickymi
reklamami, se poté dozvite ze zamysleni Hany Kostovi¢ové.

V NESEHNUTI doufadme, Ze vas brozura bude inspirovat
k novému sméru premysleni nad vasimi prezentacemi.

Kristyna Pesakova
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Jan Miiller, jednatel reklamni agentury
Shot creative. Reklamou a marketingem se
zabyva bezmadla dvacet let, predtim praco-
val jako novinaf. Specializuje se i na rlzné
netradi¢ni formy reklamy, nové trendy
a presah reklamy do oblasti spolecenskych
témat: genderu, politiky nebo ekologie.

NEVSPY &) N@?‘%x’

Foto: archiv Jana Miillera.



TA CHVILE, KDY SPATNA REKLAMA NENI JEN
JTAKY REKLAMA', ALE SPOLEHLIVY ODPUZOVAC

ZAKAZNIKU A ZAKAZNIC

Asi kazdy bude znat okfidlené Uslovi, zvlast oblibené mezi
nékterymi méné ndpaditymi reklamnimi tvlrci a zada-
vateli, ze ,Spatna reklama je také reklama”. Jeho nesporna
vyhoda je, Ze se za néj da schovat takika vse: sebehloupéjsi
»napad” (zdmérné v uvozovkach, jelikoz o mife kreativity
nékoho, koho ,napadne” ta skvéla a vskutku netradi¢ni véc
dat na vizual sekacky na travu / autosalonu / pojisténi /
e-shopu / piva / pracky / webu / bot / motorové pily / libo-
volného obchodu / $koly / politické strany / penzijniho fon-
du / pneuservisu apod. polonahou Zenu, se da s Uspéchem
pochybovat) nebo sebenegativnéjsi hodnoceni. Pokud ma
byt smyslem reklamy pfilakani zdkaznik( a zakaznic, tak
mensi nevyhoda tohoto tvrzeni spociva v tom, Ze je, zejmé-
na v posledni dobé, stale vice neplatné.

Jan Miiller

Svét se méni tak dynamicky, Ze to, co bylo dfive akcepto-
vatelné, nebo alespon omluvitelné, dnes prochazi jen stézi.
A dlvodem neni néjakd abstraktni politickd korektnost,
proti niz se da jisté vymezovat, ale fakt, ze urcité skupiny ne-
bavi nechat se dokola urazet, zesmésnovat, nebo vyuzivat.
A pokud je touto skupinou polovina populace, jako je Zen
(plus muzi, ktefi nemaji své ego postavené na nadfazenosti
nad kymbkoli), hlasatel podobnych néazorl si u spousty
lidi zabouchdava dvere. Coz nemusi byt zdkonité problém
napfiklad v politice, kde se da s podobnou strategii u ¢asti
voli¢li pracovat a postavit si na tom image, ale v pfipadé,
ze se snazime oslovit vétSinu populace, narazi zakonité na
sveé limity.



Exkurze do uvazovani lidi, ktefi podobné marketingové ex-
cesy délaji zamérné, by byla jisté zajimava. Co tfeba vede
tvlirce reklam na rodinné vozy k tomu, ze daji na vizual fot-
ku idedIniho auta pro rodinu s détmi a k tomu ,kreativné”
pfidaji polonahou modelku s bujnym poprsim (jak jinak)
v sexy pradélku a napisi tam slogan: ,Kdyz hledate novy
model.” To je skute¢nd zdhada. Nebo ziji ve svété, kde je pro
manzelky - ano, i ty do vybéru rodinnych aut mluvi - sen
nechat se nahradit novym modelem? A podobnych reklam
jsou spousty. Samoziejmé i genderové naopak. Nahé télo

je zfejmé stéle jeSté ndpad za viechny penize.

Ovsem jsou oblasti, kde ndm to ukazuji i jinak: Ze Zeny ne-
musi byt jen pfivésky muz{, pasivnimi objekty, které staci
nékam postavit — pokud jsou tedy dostate¢né pékné a vy-
vinuté — a nic dalsiho uz neni tfeba. Paradoxné jde casto
o oblasti, které jsou, alespon u nas, stale jesté mnoha lidem
nezndmé; a presto urcuji trendy.

Jeden pfiklad za vSechny tvofi tfeba ultimatni zapasy — drive
nazyvané souboje bez pravidel. Pfed par lety v podstaté
ilegalni zabava pro opravdu drsné muze, kde Zeny tvorily
tak maximalné kulisu v podobé nositelek ¢isel mezi koly.
A dnes? Nejvétsi organizace na svété, ktera v tomto jesté
nedavno neexistujicim odvétvi vyrostla, americkd UFC,
méa hodnotu bezmdla sto miliard korun. A - svéte div

se — toto silné maskulinni prostfedi (maskulinni svou fy-
zickou podstatou, ne jako napf. politika, kde je projevem
radobymaskulinty tak maximalné mira oplzlosti) zacalo
byt pIné zen. Ne ovsem pasivnich objektl nebo maddnich
doplnkl k zapasnik(im, ale aktivnich bojovnic, které by
s kdejakym machem-teoretikem vytiely zem; doslova. Jed-
nou z nejvétsich hvézd UFC je Ronda Rousey, jejiz souboj
na prelomovém UFC 193 sledovaly se zatajenym dechem
v aréné v australském Melbourne desitky tisic lidi a u obra-
zovek dalsi miliony. UFC 200, zadsadni turnaj této organizace,
a hlavni zapas - opét zeny — Mischa Tate a Amanda Nunes.
A ne, opravdu se nejednd o zadnou obskurni podivanou
typu soubojli v bahné k uspokojeni muzskych pozitkd, ale
nesmirné tvrdé zapasy, kde zeny ukazuji tvar, pfed kterou
by tvirci reklam pInych unylych hospodynék, submisivnich
maminek pecujicich o domacnost, milenek pokorné
Cekajicich u muzovych nohou a dalsich tak oblibenych gen-
derovych stereotypd, asi,vzali roha”.

Zeny opravdu uz nejsou tim, ¢im je chtéji definovat muzi
a neziji ve skatulkach, kam je chce mnoho muz{ nacpat.
Jsou témi, které si svobodné vybiraji cestu — tfebaze mize
byt pro mnohé nepochopitelnd. Dobrovolné se utkavaji
v soubojich, kde je dovoleno takika vie a ze kterych jde
mnoha ,tvrdakim-teoretikim” tak trochu mraz po za-
dech. Vsadit na tuto kartu, ktera je v tak silné maskulinnim
prostfedi — svym zplsobem — vrcholem feminismu, se UFC



vyplatilo. Byla nedédvno prodana za desitky miliard, a to je
vice nez slusny vykon na byznys, ktery jesté pred par lety
v podstaté neexistoval.

V reklamé a marketingu se ocenuji hlavné napady,
netradi¢ni pFistupy, inovace, sledovéni trendd a schopnost
divat se dopredu. A tam opravdu neceka svét stokrat om-
letych stereotyp(, redukovani Zen na pasivni objekty vhod-
né kdykoli k vyméné, nebo davani najevo pohrdéni. A ani
stokrat fec¢ené ,$patna reklama je taky reklama” na tom uz
nic nezmeni.

ROUSEY=sHOLM

WORLD BANTAMWEIGHT CHAMPIONSHIP

JEDRZEJCZYK=LETOURNEAU

WORLD STRAWWEIGHT CHAMPIONSHIP
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Foto: archiv Jana Miillera.



Martin Charvat, kreativni reditel studia
Remembership. O kreativité v reklamé
pfedndsi mj. na Vysokeé skole ekonomické
v Praze.

Foto: Lenka Bukacova.



UVIDIME SE NA HRIST:

NABOROVA KAMPAN PRO ZENSKE RAGBY

Ragby je u nds maly sport a jeho Zenskd odnoz jesté mensi.
Vétsina lidi (pokud si ragby neplete s americkym fotbalem)
ma spise tu predstavu, Zze se jednd o pomérné brutalni,
vyhradné muzsky sport. A to presto, Ze zenské ragby bylo
v roce 2016 i na olympiadé.

Ceské zenské ragby se (podobné jako to svétové)
bouflivé rozviji, nicméné ragbistky se neustéle potykaji se
spolecenskymi predsudky a kluby s velkou fluktuaci hracek.
Do klub( obvykle divky vstupuji pfi studiu na stfedni ¢i vy-
soké skole, ale s nastupem do zaméstnani a se zalozenim
rodiny ¢asto prestavaji aktivné sportovat. Zenské tymy
u nas tak trvale bojuji s malou ¢lenskou zakladnou.

Martin Charvat

Proto jsme v pfimé spolupraci s ragbistkami vytvorili
naborovou kampan pro ,pfimé pouziti’, kterou bych vém
rdd v tomto ¢lanku predstavil. Nechtéli jsme jit cestou
standardnich sportovnich kampani, tedy ukazovat hracky
pfimo pfi sportovnim vykonu. Chtéli jsme ragby pfiblizit
7zenam a divkam tak, aby mély chut si ho zkusit.

Kampan ukazuje ve zna¢né nadsdzce situace z,0bycejného
Zivota’, pfi kterych mohou Zeny a divky prokazat schop-
nosti, které se jim budou v ragby hodit. A obsahuje jedinou
vétu: ,Uvidime se na hfisti Plus logo ¢eského zenského
ragby a odkaz na web CSRU (Ceska rugbyova unie).



V kampani ucinkuji ragbistky prazskych klubl Sparty, Tatry
a Slavie.

Kazdy ze tfi motiva pak mohl byt velice snadno upraven
pro potfeby jednotlivych klub(. Do dolniho bilého pruhu
mohlo studio ptfimo vepsat jakékoliv potifebné informace:
kontakt na klub, pozvanku na trénink, na utkani nebo na
prezentaci ragby na $kole. Pfipadné si tam hracky mohly
doplnit potfebné informace samy. Kazdy klub si pak mohl
objednat libovolné mnozstvi plakat podle svych moznosti
a potreb. Tak, aby se nevélely nékde zbyte¢né ve skladu ¢i
v klubovné, ale aby skutec¢né visely. To znamen3, ze jsme
byli schopni dorucit klubu propagaéni material v poctu od
jednotlivych kusd az po stovky. Podle toho, jaké mnozstvi
byl schopen reédlné vyvésit. Doporuceni bylo vyvésovat
plakaty predevsim na stfednich a vysokych skolach, na stu-
dentskych kolejich av menzach. Plakaty ragbistky roznésely
a vyvésovaly vlastnimi silami. Medialni prostor tak byl zcela
zdarma.

Plakédtl bylo vytisténo cca 3 000 kusd a byly vyvéseny na
Sesti stech mistech na stfednich a vysokych skolach, men-
zach a kolejich. Dalsi plakaty si kluby tiskly samy z dodanych
tiskovych podkladd, cast plakatd byla rozvésena téz
v pfimém okoli klubd.

Kampan vzbudila zna¢ny medidlni ohlas a u velké casti
vefejnosti ziejmé predevsim osvétlila fakt, ze néco jako
zenské ragby vlbec existuje.

Kromé desitek denikd se o ni mluvilo v Ceském rozhlasu
a dalsich radiich a zminka o ni byla i ve zpravodajstvi CT. Asi
nejvétsim publika¢nim Uspéchem pak byla celostrankova
reportdz, kterou pfinesl Blesk.

| pres ,civilni* ladéni kampané a presto, Ze jsme se pravé
snazili ukdazat ragby jako sport pro divky a zeny vhodny,
jsme se setkali s rozporuplnou reakci, ovsem ze strany
cizincl. Ukazuje to, jak je vnimani problematiky sexismu
propojené se spolecenskym védomim, které je v rdznych
zemich velmi rdzné a odviji se od odlisné historie a kultury.
Kampan byla vyhlasena jednou z nejlepsich reklamnich
kampani roku na odborné cené Louskacek. Ovsem pravé
predseda mezinarodni poroty, ktery pracuje v Nizozem-
sku, ndm po vyhlasovani doporucil, abychom zdpadné od
nasich hranic nepouzivali motiv Sleva (rvacka o zbozi ve
slevé v ndkupnim centru, viz obrazek strana 11), protoze
tento motiv uz bude v zdpadni Evropé povazovan také za
sexisticky.

Tuto kampan Martin Charvat pfipravil s agenturou Konektor.
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Motiv Sleva. Foto: Konektor. Motiv Skok. Foto: Konektor.



Petr Vlasak, kreativni feditel agentury Comtech_CAN. Vyucuje kreativni
mysleni a reklamu na VOS Michael, VSE Praha a Vysoké 3kole kreativni
komunikace, drzitel kreativnich ocenéni Louskacek, Golden Drum,
Cannes Lions National Diploma, Golden Rose of Montreaux, prezident
Ceského Creative Copywriters Clubu.

Foto: Matds Téth v produkci CashOnly.



HRANICE SEXISMU
V REKLAME

Jako ¢lovék z oboru pravidelné pfemyslim, kdo vyhraje an-
ticenu Sexistické prasatecko, kterd clovéka proslavi tak, ze
mu to nebude milé.

Jisté ale je, Ze se mezi kandidéty v roce 2016 objevily rekla-
my trochu jiného kalibru nez v minulych ro¢nicich. Tedy ne
ze bychom tu méli méné nader s motorovymi pilami a hyzdi
v autoservisu. Za povsimnuti viak stoji hlavné tfi reklamy,
které se vymykaji priméru a na které se v tomto pfispévku
chci zaméfit z pohledu hranic toho, co jiz povazovat za
sexistické a co nikoliv. Kazda z jinych ddvodu.

Prvni z nich jsou Pokorny Knives — niz zabodnuty pred
roztazenyma zenskyma nohama a vedle lezici kus syrového
masa (viz obrazek strana 15). Je to snad odkaz na téma
zenské obfizky? Pro mé, fanouska modelky Iman a jejiho

Petr Vlasak

boje proti obfizce jako brutdlnimu prezitku, je Pokorny
Knives spolecensky nepfijatelna firma. Spise patii k soudu
nez do verejného prostoru.

Druhou reklamou, kterou se chci zabyvat, je moje vlastni
prace. Plakét na r(izova vina (viz obrazek strana 15), ktery
parafrazuje rozevlatou sukni Marilyn Monroe z filmu
Slamény vdovec (Seven Years Itch), vyuziva Zenu jako ob-
jekt, a stereotypni je rovnéz headline, ktery zjednodusuje
vnimani Zen jako bipoladrniho andilka ¢i dracice. Coz je
samozfejmé genderové nekorektni. Nicméné véfim, Ze fot-
ka je vkusné zhotovena a cely plakat pusobi spise decentné
nez sexisticky. Reklama je uz tfi roky stara a vznikala v dobé,
ktera byla genderové bezstarostnéjsi. Pfizndvam ale, Ze se
podobnym snadnym fe$enim budu pfisté upfimné snazit
vyhnout.



Posledni véci, ktera mé v nominacich na Prasatecko zau-
jala, je ,Zapni porno” pro Semtex (viz obrazek strana 15).
Tady hluboce nesouhlasim se zafazenim do soutéze. To, Ze
je pornografie ze své podstaty sexisticka, protoze pracuje
s lidskym télem jako objektem, je obecné prijimany fakt
(i kdyz by se o tom mohla vést dlouhd teoreticka diskuze).
Ale v reklamé na Semtex nejde o podstatu porna, nybrz
o jeho roli jakoZto predstavitele pasivni zabavy. Znacka mi
fika, abych nepodléhal lakavé pasivité a vénoval se aktivi-
tam, které maji pro moji osobnost mnohem vétsi smysl —
jako tfeba sportu. A diky energetdku to samoziejmé zvla-
dnu snéze.

Jak je vidét, Prasatecko pfitahuje — z pohledu sexismu
v reklamé - velmi rozdilné kreativni pociny. Od takrka
krimindlnich pfipadd az po reklamy, u kterych si lidé mylné
zaménuji dobfe uchopenou metaforu za sexismus. Pravé
diskuzi ,co je, co neni a proc¢” vidim jako nejvétsi smysl
soutéze a Usili NESEHNUTI.
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Jana Kvasnicova absolvovala studium na Pravnické
fakulté (2009) a Fakulté socialnich studii (2013, obory
genderova studia a socidlni antropologie) Masarykovy
univerzity. Od cervence roku 2009 pracuje jako
pravnicka v oddéleni rovného zachazeni Kancelare
vefejného ochrance prav. Podili se na vyuce predmétu
Pravni  klinika diskriminace a rovné zachdzeni
vyucovaného na PrF MU a pfedmétu Gender a pravo
vyucovaného na FSS MU. Spolu s kolegou vedla autorsky
kolektiv komentafe k antidiskrimina¢nimu zakonu.

Foto: archiv Jany Kvasnicové.



PRAVNI REGULACE

DISKRIMINACNI REKLAMY

V ¢lanku 1 Listiny zékladnich prav a svobod se docteme, Ze
Jidé jsou svobodni a rovni v dustojnosti i v prdvech”. Presto
Zijeme ve svété, v némz je normalni zobrazovat zeny niko-
liv jako plnopravné lidské bytosti, ale pouze jako objekty
k pfilakani pozornosti, a upozornovat na ,typicky zenské”
negativni vlastnosti. To, co je v bézné mezilidské komu-
nikaci jiz ddvno nepfijatelné, se paradoxné tési velké mire
tolerance v oblasti reklamniho zobrazovani. Pfitom je sexis-
mus v reklamé fenoménem, ktery popira, nebo alespon rela-
tivizuje, rovnost mezi muzi a Zenami. V nasledujicim textu
predstavim hlavni argumenty a hodnotovy zéklad pro to,
zda by (sexistickd) reklama méla byt predmétem regulace.

Jana Kvasnicova

Zvetejnéni reklamy ¢i pouziti propagacni kampané u pod-
nikatelskych subjektd souvisi s prdvem podnikat. Konkrétni
podoba reklamy ¢i propagace je formou realizace svobody
projevu téch, ktefi reklamy zaddvaji, realizuji a zverejnuiji ¢i
rozsifuji. Z hlediska obsahu a zaméreni Ize rozlisit projev
politicky, umélecky a komer¢ni, které pozivaji riznou miru
ochrany'. Nejvyssi ochrany pak pozivd projev politicky.
Projev komercni je na opacné strané spektra a poziva tak
regulovat a pfipadné i sankcionovat ve vétsi mife, nez je
tomu u ostatnich dvou. V pfipadé komer¢niho projevu tak
muze stat v porovnani s projevem politickym ¢i uméleckym

"Nejednd se o vycerpavajici vycet, tyto druhy rozliSuje ve své rozhodovaci praxi Evropsky soud pro lidska prava. Podrobnéji ke svobodé projevu viz Molek, P. Politicka prava. Praha: Wolters

Kluwer, 2014.



pfijmout pfisnéjsi pravni Upravu?. Reklama je na prvnim
misté projevem komerénim, nicméné propagace pracuje
i s rdznymi netradi¢nimi zpUsoby prezentace, pracuje
s uméleckym zobrazovéanim, cilenou provokaci, véetné tzv.
guerillového marketingu®, coz maze mit vliv na celkové
hodnoceni, nebot se v ni mohu prolinat i typy projevu, které
pozivaji vyssi miru ochrany (coz zeslabuje mozny vliv regu-
lace), nez je tomu u Cisté komeréniho projevu. Ochrany je
hodna téz svoboda projevu osob zobrazovanych v reklamé
— umélcd a umélkyn ¢i jinak znamych osob.

Svoboda projevu se v pfipadé sexistické reklamy muze
dostat do konfliktu s vyse zminénym principem rovnosti
obecnég, ale i s dalSimi pravy a svobodami, jako je pravo
na vzdélani a rovny pfistup ke vzdélavani, pokud se jed-
na napf. o propagaci vzdélavacich instituci, ale i pravo na
préci a svobodnou volbu povolani, pokud reklamu vyuZiji
zaméstnavatelé ¢i zaméstnavatelky pfi ndborovych akcich.

Specifickym pfipadem je propagace politickych stran,
nebot kromé svobody projevu - tj. svobody politické strany
projevit se sexisticky pokud napf. zvoli pfi své propagaci

zenskych tél pouze k naldkani pozornosti - se zde uplatni
dalsi ustavni princip, kterym je volna soutéz politickych
stran. Proto by bylo na hranici slucitelnosti s demokratic-
kym systémem a demokratickymi principy, kdyby se obsah
pfedvolebni kampané stal pfedmétem regulace. Pokud
projevy diskriminace pfi propagaci politickych stran a poli-
tickych hnuti nedosdhnou intenzity trestného ¢inu, je
mozné na né upozorfovat pouze pro jejich rozpor s eticky-
mi pravidly, nikoliv s pravem.

Svobodu projevu Ize omezit zakonem, coz pfi jejim defino-
vani pfedpoklada jiz Listina zakladnich prav a svobod, jde-li
o opatfeni v demokratické spole¢nosti nezbytna mimo jiné
pro ochranu prav a svobod druhych?. Pokud je tedy mozné
identifikovat zdsah do prav a svobod jinych, svoboda pro-
jevovat se dosdhne své hranice a je na misté jeji omezeni.
Zasah v pfipadé reklamy mUze spocivat v tom, Ze zobrazo-
vana anonymni osoba se stava reprezentantem ¢i reprezen-
tantkou urcité skupiny, jejiz ¢lenové a ¢lenky se konkrétnim
zobrazenim mohou citit dotéeni na svych pravech. V pfipadé
sexistické reklamy se jedna predevsim o pravo na rovné
zachézeni, které v sobé obsahuje i ochranu dustojnosti.

273kladnim pravnim pfedpisem, ktery upravuje meze pro moznosti reklamniho zobrazovéni, je zdkon ¢. 40/1995 Sh., o requlaci reklamy, ve znéni pozdéjsich predpisti. 0 moznostech requ-
lace reklamy jako sexistické blize viz Kvasnicovd, J. Pravni boj proti sexistické reklamé: regulace a samoregulace reklamy ve srovnavacim kontextu. Brno: NESEHNUTI, 2015.

3Ktery vyuziva nekonvencni metody a vétSinou se snaZi i o minimalizaci nékladd na reklamu.

“Viz &l. 17 odst. 4 Listiny zakladnich prav a svobod.
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Protoze ucelem omezeni vztahujicich se k sexistickému re-
klamnimu zobrazovani je ochrana rovnosti a dlstojnosti,
nepredstavuji tato omezeni ohrozeni svobody, ale naopak
pfispivaji k jeji plné realizaci na strané osob, jejichz
dlstojnost mUze byt narusena. Pro reklamni a propagacni
zobrazovani jsou vzhledem k respektovani rovnosti
a dastojnosti vymezeny uzsi mantinely nez pro jiné typy
projevu, protoZe neni mozné profitovat z poslapavani prav
a svobod jinych.

V oblasti nabizeni a poskytovani zbozi a sluzeb, pfistupu
ke vzdélavani a zaméstnani je pozadavek na rovné zacha-
zeni konkrétné upraven v antidiskrimina¢nim zakoné®
jako obecném pravnim predpise zakazujicim diskriminaci.
V oblasti vzdélavani a zaméstnani by pfitom méla platit
pfisnéjsi pravidla, nebot vychazeji z Ustavné zarucenych
prav. Antidiskrimina¢ni zédkon jako jednu z forem dis-
kriminace upravuje obtéZovani. ObtéZovani je definova-
no jako chovani souvisejici s nékterym ze zakdzanych
diskriminacnich dlvodu®, jehoz zdmérem nebo dlsledkem
je snizeni duUstojnosti osoby a vytvoreni zastrasujiciho,
nepratelského, ponizujiciho, pokofujiciho nebo urazlivého
prostfedi. K zdsahu do dlstojnosti dochazi napf. pfi

zdUraziiovani stereotypnich skupinovych charakteristik
nebo pfi pouziti ¢lovéka pouze jako prostiedku k dosazeni
cile. Protoze zasah do dustojnosti v kombinaci s vytvorenim
ponizujiciho a urazlivého prostredi je typickym disledkem
sexismu v reklamé, vykazuje reklama prvky diskriminace ve
formé obtézovani.

Sexistickou diskriminac¢ni reklamu lze definovat jako re-
klamu, ktera nerespektuje rovnost pohlavi, vyuziva téla
jednoho pohlavi ¢i zobrazuje muze nebo Zeny urdzlivym
nebo degradujicim zplsobem.” Tuto definici s ohledem
na vyse naznacené principy neni mozné aplikovat mecha-
nicky, ale posouzeni, zda se mGze jednat o diskriminacni
reklamu, bude vzdy zaleZet na okolnostech pfipadu, jako je
kombinace komeréniho projevu s projevem uméleckym ¢i
politickym, oblast, v niZ se propagace pouziva (vzdélavani,
zaméstnani, zbozi a sluzby, soutéz politickych stran a hnuti)
¢i intenzita zdsahu do prav a dlstojnosti, kterou mize
konkrétni zobrazeni vyvolat.

5Zakon €. 198/2009 Sb., o rovném zachazeni a o pravnich prostiedcich ochrany pred diskriminaci a 0 zméné nékterych zakond, ve znéni pozdéjsich predpisd.
Sjako je rasa, etnicky piivod, narodnost, pohlavi, sexudIni orientace, vék, zdravotni postizeni, nabozenské vyznani, vira Ci svétovy nazor
"Tato definice vychazi z norské pravni Upravy a je zminéna v publikaci Prévni boj proti sexistické reklamé, uvedené v poznamce pod carou ¢. 2, na strané 26.



Hana Kostovi¢ova, marketérka firmy LMC
(provozovatel Jobs.cz, Prace.cz, Seduo.cz
a dalsich sluzeb pro praci a vzdélavani).

Foto: archiv Hany Kostoviové.




ZE ZIVOTA FIRMY, KTERA NEDELA

SEXISTICKOU REKLAMU

Kamaradka se mé jednou zeptala, jaké to je, délat marketing
ve firmé, ktera ma vysoké etické standardy a zda kv(li tomu
mame néjaké specidlni procesy. Nejdfiv jsem premyslela
nad tim, jestli je LMC - firma, ve které pracuji — opravdu fir-
ma s ,,vysokymi etickymi standardy”. Mozna i proto, Ze jsem
nikdy nepracovala ve firmé, ktera by chtéla mit,nizké etické
standardy”. Jsou takové?

Predpokladala bych, Ze firma s ,vysokymi etickymi stan-
dardy” se bude chlubit néjakym etickym kodexem. Vydala
jsem se ho tedy v LMC hledat. Poté, co jsem se nelspésné
poptala par lidi, si jeden kolega vzpomnél, ze nasi vlast-
nici ve Finsku eticky kodex vlastné maji a vztahuje se
samoziejmé i na nés. (Ano, vlastné jsem ho kdysi cetlal)

Hana Kostovicova

Ale co dal? Firma s ,vysokymi etickymi standardy” by
moznd mohla mit néjaké specialni schvalovaci procesy, aby
zabranila excesdm. V LMC to ale neni o nic zakeinéjsi, nez
jak to znam z predchozich firem. | vtipy kolegl jsou zcela
normalné nekorektni, az je nékdy musim umravnovat.
Ajeden kolega uz roky sni(marné) o tom, Ze jednou budeme
mit bannery na pornostrankach (ma totiz vymyslené dobré
copy). Prosté: Nejsme zadni svétci.

Oprotitomu, kdyZjsem kratce po svém nastupu pfipravovala
materidl pro firemni klienty a klientky, prvni feedback
mého $éfa byl: A ta Cisla jsou pravdiva? Radsi si to ovér, at
jim nekecame.” Vzpominam také na dlouhou diskusi, jestli
mUlZeme na banner s nabidkou prace pro délnické pozice
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dat fotografii zeny v montérkach a jestli to bude zajimavé
nabouravat stereotyp nebo to mize byt brano sexisticky.

Co je tedy na LMCjiné? Myslim, Ze je to kombinace nékolika
faktor(:

1.
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Kdysi pred lety na celofiremnim workshopu lidé vybrali
tahle Ctyfi slova, kterd nejvic vystihuji to, co chtéji zaZivat
pfi praci v LMC: Respekt, Divéra, Svoboda, Radost. Chce-
me, aby se k ndm kolegové a kolegyné i vedeni chovali
s respektem a dlvérou, davali ndm svobodu a diky tomu
jsme mohli pracovat s radosti. Moje osobni teorie je, Ze
ve firmé, kde jsou lidé zvykli se takhle k sobé chovat, je
samoziejmé, ze stejné bychom méli pfistupovat ke svétu
okolo.

. Uvédomujeme si dllezitost toho, co délame. Hledédme li-

dem préci. Prace je pro spoustu lidi zivotné dulezita véc,
takZe obcas slysime opravdu emotivni pfibéhy o tom,
jaké to je, o ni nepravem pfijit, nebo nekonecné dlouho
marné hledat.

. Myslim, Ze je snazsi chovat se $patné k lidem, které

neznate, nebo tehdy, kdyz nevite, Ze méte tu moc jim
ublizit. My si to uvédomujeme. Kazdou chvili je ve firmé
nékdo z nasich uzivateld ¢i uzivatelek na testovani,
sbér zpétné vazby, délame pravidelné priizkumy apod.,

prosté snazime se byt nasim uzivatelim a uzivatelkdm
blizko a rozumét jejich problémim. Diky tomu pro né
pak délame lepsi sluzby — a také lepsi reklamy.

4. Firmé se dlouhodobé dafi, takze mdme komfort moznosti
fesit kvalitu nasich vystup(. Pokud by firma bojovala
o preziti, véfim, ze bude mnohem svidnéjsi vyzkouset
i néjaké Spinavéjsi triky. | kdyz nevéfim, ze by se to vy-
platilo. Jednou jsem neimyslné napsala vtipny, bohuzel
trochu matouci pfedmét newsletteru. Byla to nabidka
Facebook chatu s pravnikem pracovniho prava, kterého
se lidé mohli zdarma ptat na problémy, které fesi v praci.
Hodné pfijemct mého newsletteru se oviem leklo, ze
jim pise pravnik a zve je na jakousi vysvétlovaci schlizku.
Newsletter mél sice rekordni open rate, oviem Zadné
konverze, kterych jsme chtéli dosdhnout. (Ne, e-maily
od nastvanych lidi a spoustu hodin vysvétlovani tém
vydésenym z nich nepovazuji za konverzi ani podareny
branding.)

Abych to shrnula: Nemdme zadné extra nastroje na och-
ranu etického pusobeni firmy a nase fungovani stoji na
dlvére spise nez neustélé kontrole. Cely vysledek myslim
vychdzi vice z vnitfniho nastaveni celé firmy nez z formal-
nich procesl nebo pravidel.
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Petra Havlikova pasobi v NESEHNUTI, kde koordinuje program
Zenska prava jsou lidska prava. Reprezentuje NESEHNUTI v Radé
vladdy pro rovné prilezitosti zen a muzl a jako ¢lenka vykonného
vyboru Ceské zenské lobby. Dobrovolné se zapojuje také do projektd
proti rasismu a na podporu LGBT prav. PGsobi také v organizaci Brno
kulturni, kterd ma za cil transparentni financovani brnénské kultury.

Foto: archiv NESEHNUTI.

Kristyna Pesakova plsobi v NESEHNUTI, kde koordinuje
program Zenska prava jsou lidska prava. Podilela se na zahajeni
aktivit NESEHNUTI proti sexismu v reklamé&. NESEHNUTI také
zastupuje v pracovni skupiné Muzi a rovnost zen a muzu pfi
Radé vlady pro rovné prileZitosti zen a muz(.

Foto: Denisa Kuimcidis.




ROZHODOVACI STROM:

JEVASE REKLAMA (NE)SEXISTICKA?

Jen u malého procenta reklam miize zadavatel citit nejis-
totu ohledné toho, zda je jeho reklama v souladu s etickymi
normami ¢i dokonce zdkonem. Tento rozhodovaci strom
poslouzi zvlasté ve spornych pfipadech. U naprosté vétsiny

Petra Havlikova <
Kristyna Pesakova

reklam by skoncil po prvni ¢i druhé otazce, na kterou si
¢lovék odpovi ne. Pokud v3ak vahate, jestli vtip, ktery jste si
do reklamy vymysleli, je je$té na hrané nebo je sexistickym
prasateckem, zkuste si projit nasledujici otazky.
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.........

Je na reklamé vyobrazen clovék
bez obleceni, mélo obleceny
Ci sexudlné explicitné?

.........

Souvisi nahota i sexualita
s nabizenym produktem (nap.
télové mléko, antikoncepce a dalsi)?

\J

| NE |
!

Je moZné, Ze je vade reklama
sexistickd. Doporucujeme se nad
ni jeSté jednou zamyslet.

26

Pracuje reklama se
— zobrazenim nebo —
slovnim popisem lidi?

Je reklama postavend na
stereotypech o Zendch ¢i muzich
(napt. Zeny jsou upovidané)?

S -

.........

Je nahota ¢i sexualita zobrazena
s respektem k vyobrazenym (napf. bez
dvojsmyslych vtipd, zesméSnéni a dalsi)?

\

| NE |
!

Je moZné, Ze je vase reklama
sexistickd. Doporucujeme se nad
ni jesté jednou zamyslet.

.........

— . ANO : —

—>5  (Chcete pomoci? Kontaktujte nds  «
na zenskaprava@nesehnuti.cz

&

Chcete pomoci?
Kontaktujte nds na
zenskaprava@nesehnuti.cz



Chcete pomoci? Kontaktujte nds
na zenskaprava@nesehnuti.cz

1

......... Je mozné, Ze je vade reklama

+ ANO — sexistickd. Doporucujeme se nad : wo
?
i jeSté jednou zamyslet. Chcete pomoci? Kontaktujte nds

m na zenskaprava@nesehnuti.cz

L Chcete pomoci? Kontaktujte nés
“ANO | Je moiné, 7e je vase reklama na zenskaprava@nesehnuti.cz
Jsou lidé v reklamé Sl sexistickd. Doporucujeme se nad
zobrazeni jako véci? m ni jeté jednou zamyslet. T

Je moZné, Ze je vade reklama
J, T sexistickd. Doporucujeme se
nad ni jesté jednou zamyslet.

Propaguje reklama nésili : ANO :
(napf. obrazy evokujici nasili — T
nebo slovni obraty jako m _________
Jprefiznuti”) nebo jej ukazuje  ANO !
vizudIné pritazlivé? i Pemoeoeet
T
Jemoiné, zejevadereklama Jsou lidé v reklamé zobrazeni Zesmésiuje Gi
sexistickd. Doporucujeme se nad <~ {ANO: — bez hlavy, s diirazem na — m — urési reklama?
nijesté jednou zamyslet. ~ tttooo sexualizované Césti téla? '
! "
Chcete pomoci? Kontaktujte nés Reklama pravdépodobné
na zenskaprava@nesehnuti.cz neni sexisticka. < m
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NESEHNUTI

(NEZAVISLE SOCIALNE EKOLOGICKE HNUTI)

Jsme socidlné-ekologickd nevladni organizace. Cilem
nasich ekologickych a lidskopravnich aktivit je ukdzat, ze
zména spolec¢nosti zalozenda na respektu k lidem, zvifatiim
i pfirodé je mozna a musi vychazet predevsim zdola. Pro-
to podporujeme angazované lidi, ktefi se zajimaji o déni
okolo sebe a ktefi povazuji zodpovédnost za Zivot na nasi
planeté za nedilnou soucast své svobody.

PRIPOJTE SE
Je-li vdm nase cinnost sympatickd a chcete-li se aktivné
zapojit, stanite se dobrovolnikem ¢ dobrovolnici
NESEHNUTI.
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PODPORTE NAS

Nase cinnost je zavisld na finan¢ni podpore lidi, jako
jste vy. Podpofte nds libovolnou ¢&astkou na Ucet
€.2600013234/2010 a stante se tak zménou, kterou chcete
vidét na tomto svété. Dékujeme.

NESEHNUTI
svoboda - zodpovédnost — angazovanost

tel.: 543 245 342
e-mail: brno@nesehnuti.cz
web: www.nesehnuti.cz
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