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Uvod

S tématem sexismu v reklamé jsme zacaly v dobé,
kdy vefejnost nebyla k sexismu vibec citlivd. Moc
jsme si praly, aby se to zménilo. Publikace, kterou
drzite v rukach, vznikla se snahou shrnout praci
NESEHNUTI (NEzavislé Socialné Ekologické HNU-
T na tématu sexismu ve vefejném prostoru. Bé-
hem deseti let jsme vyzkousely rizné zpUsoby, jak
v Ceské republice mnozstvi sexistickych reklam sni-
Zit, a tato publikace ma tak mimo jiné ukazat, jaké
cesty a strategie jsme volily. Kde se nam dafilo vice
a kde méné a co je diky nasi zkusenosti podle nas
nejucinnéjsi. Publikace tak mlze slouzit tém, ktefi
by se bojem proti sexismu, nejenom v ceskych rekla-
mach, chtéli dale zabyvat.

Dnes, po deseti letech trvani anticeny Sexistické
prasatecko, vidime, ze lidé si sexismu v reklamé, ale
i kolem sebe vsimajf mnohem vice. | proto simyslime,
Ze se Cas Sexistického prasatecka naplnil, a rozhodly
jsme se usporadat posledni, desaty rocnik.

Dlvodem zabyvat se sexismem v reklamé pro nas
nebyly reklamy samotné. Sexismus v reklamach
jsme vzdy braly jako modelovy pfiklad, na kterém
je mozné ilustrovat nerovnost mezi muzi a Zenami
v nasi spolecnosti. Reklamy totiz spolecnost ne-
jen zrcadli, ale také spoluvytvafi. V oblasti rovnosti
Zen a muz( z(stava jesté mnoho témat, ktera stoji
za to prozkoumat. Pro nas je proto ted aktudlni pra-
ce s mladymi lidmi, ve kterych vidime potencial pro
spolecenskou zménu vedouci k vétsf rovnosti.



Jak to v§echffo Zaco.

PiSe se rok 2009. Skupina dobrovolnic NESEHNU-
Ti, pfemysleni nad novymi zacatky. NESEHNUTI
do té doby nékolik let pracovalo na otevieni dis-
kuse o tématu domaciho nasili a obecné nasili pa-
chaného zejména na zendch. Pocit, Zze je potfeba
pFijit s né¢im, o cem se v Ceské republice jesté moc
nediskutuje. Do toho stale se vracejici téma sexistic-
kych reklam, kterych je v té dobé v Cesku opravdu
hodné, a nikdo se nad nimi nepozastavuje. Diskuse
v kavarné Falk v Brnég, jestli sexismus v reklamé je tim
tématem, na které se chceme zaméfit. Panuje vie-
obecna shoda. A jdeme do toho. Na aktivity sice
nemame zadné finance, ale nevadi nam to. Délame
to dobrovolné a s nadsenim pro véc.

Sex vs. sexismus

Prvni reakce verejnosti
na aktivity

Od zacatku bojujeme se slovem sexismus a s tim, jak
vysvetlit, co znamend. Zatimco pro média je téma
diky ¢asti slova,sex” obsazené v pojmu sexismus za-
jimavé a rdda o ném pisi, coz ndm do jisté miry po-
maha v medializaci tématu, vefejnost v komunikaci
s nami tape. Slychame reakce jako: ,Sex, to uz pro
mé neni’,Ja ale nejsem proti sexu.’ Snazime se tedy
v ramci informacnich stankd a vefejnych akci vy-
svétlovat, Ze sexismus neni pro sex ani proti nému,
ale Ze se jedna o pojem znamenajici diskriminaci
na zakladé pohlavi. Radu let se ale bohuzel nevyhne-
me tomu, Ze si vefejnost bude sexismus se sexem
a nahotou stale spojovat.

Pojem sexismus si lidé ¢asto spojuji se sexem. Nabyvaji nespravného dojmu, Ze boj proti sexismu znamena boj pro-
ti sexu. Zaklad slova sexismus ovsem vychazi z anglického pojmu ,sex’, ktery oznacuje pohlavi. Sexismus mdzeme
definovat jako situaci, kdy je jedno pohlavi znevazovéno. V reklamé se tak déje rliznymi zplsoby, od stereotypniho
zobrazeni pfes vytvareni mytu krasy az po zlehcovani nasili. Pravdou je, Ze i zobrazeni nahoty a sexu mUze byt sexis-

tické. Neplatf vsak, Ze jakmile je v reklamé zobrazeny sex, stava se sexistickou. Ano, Ctete spravné, existuji reklamy,
které obsahuji sex ¢i jeho naznak, a pfitom nejsou sexistické. Prikladem mUze byt video brnénského Vysokého
uceni technického ,Sem patfim’, které zobrazuje naznak masturbace. Divka v ném nepfedstavuje objekt, ktery slouzi
k uspokojeni druhych, ale vystupuje sama za sebe jako subjekt. A situaci si ocividné uziva.




Sex vs. sexismus aneb nekonecné vysvétlovani

Schuzka se zadavateli reklam

Pro¢ vam vadi

sex?

Happening proti sexismu v centru Brna, 2009.

Sexismus neznamena sex.

Nemame nic proti sexu.
Vysvétlim vam to.

E O 4 hodiny pozdéji...

Ale jedné véci pofad nerozumim.
Co mate proti sexu?
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Co na sexiStichoureRamu

zabira

Sexistické
prasatecko

Sexistické prasatecko je anticena o nejvice sexistic-
kou reklamu v Ceské republice, kterou vyhlasovalo
NESEHNUTI od roku 2009 do roku 2018. Cilem akce
bylo poukdzat na vyuZzivani genderovych stereoty-
pl v reklamé a zobrazovani muzC a zen v reklamach
diskriminujicim zptsobem.

Do Sexistického prasatecka nominovala reklamy
vzdy vefejnost, jelikoz cilem anticeny bylo ukazat,
jaké reklamy za neetické povazuje sama vefejnost.
Stejné tak hlasovani bylo hlavné v rukou vefejnosti,
kterd vzdy udélovala hlavni,cenu”. Od druhého roc¢-
niku udélovala druhou cenu také odborna porota.

A jak probihalo hlasovani?

Hlasovéani probihalo vZzdy online, a to na webech
www.zenskaprava.cz a pozdéji na www.prasatecko.
cz. Nejdrive vefejnost hlasovala jen o jedné ceng,
a to o nejvice sexistické reklamé roku, pozdéji bylo
hlasovani rozdéleno i do vice kategorii podle riz-

nych projevll sexismu — jako naptiklad ,Zzeny jako
objekty”, ,zeny jako ¢asti téla” a ,dalsi projevy sexis-
mu’, jak tomu bylo ve tfetim ro¢niku, nebo ,stereo-
typy a jazykovy sexismus” a ,objektifikace aneb ukaz
véechno” v Sestém ro¢niku. Udélovalo se tak vice
anticen, ale absolutnim ,vitézem" se vzdy stala jen
jedna z reklam, a to ta, kterd ziskala nejvice hlasu.

V poslednich letech zUstalo opét u jednoho abso-

lutniho Sexistického prasatecka.
3
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Proc zrovna Sexistické
prasatecko?

Rozhovor s autorkou ndzvu anticeny
Alzbétou Mozisovou

Poprosily jsme byvalou kolegyni AlZzbétu MoZzisovou,
aby se spolecné s nami zkusila vratit do minulosti,
do roku 2009, kdy jsme zacinaly s anticenou o nejvice
sexistickou reklamu a hledaly pro ni vhodny nazev.
Byla to praveé Alzbéta MoZisova, kterd nazev anticeny
vymyslela.

Pamatuji si, Ze nazev anticeny Sexistické prasa-
tecko jsi vymyslela ty. Jak té vlastné tento nazev
napadl? Pro¢ zrovna prasatecko, a ne prase nebo
prasatko?

Slovo prasatecko neni muj vytvor, ale mé tehdejsi
pritelkyné Jolany. Ja jsem to pouze uplatnila v tomto
slovnim spojeni. A to z toho dlvodu, Ze sexistické




prase je ustalené hanlivé spojeni. Sexistické prasatko
by byla tradi¢ni jazykova forma, jak se vyhnout tomu han-
livému a pouzit neutralni vyraz. Ale sexistické prasatecko
to posouva smeérem k hravosti a k jisté jazykové subverzi,
tedy k oslabeni negativniho vyznamu slova.

Pamatuji si, Ze se mi nazev tehdy uUplné nezdal,
Zze jsem byla pro prasatko, ale Zze vSem ostatnim
se nazev prasatecko moc libil.

Myslim si, Ze tim, jak je to slovo netradi¢ni, zaroven pouta
vice pozornosti. Je to znacka, které si Ize vsimnout, neni
to obvyklé slovni spojeni. TakZze za mé to ma dva aspek-
ty: ideovy — to je ta hravost, subverze — a marketingovy
- to je ta nevsednost.

A vzpominas si na reakce lidi na tento nazev? Pama-
tuji si, ze ho napfriklad média ze za¢atku komolila.
Vim, ze hodné lidi se nad tim slovem pozastavovalo, co to
jako je, to ,prasatecko”. Pro¢ pouzivame zrovna tento tvar
toho slova.

Také si vzpominam, ze nam néktefi lidé vycitali spo-
jovani prasat se sexismem vzhledem k tomu, Ze jsme
organizace, ktera haji prava zvirat.

Prase se sexismem jsme ale nespojily my, to uz je ustalené
v jazyce. Viyraz prase jako oznaleni pro nékoho, kdo
se chové nevhodné.

Galerie: Nejvice sexistické reklamy Sexistického prasatecka o¢ima

veirejnosti

1. roénik

V prvnim rocniku,,zvitézila” reklama na nocni klub.

Prerizneme, ohneme
vse dle Vaseho prani
« Nejmodemé;si Svicarské pdlici stroje 4o

o \lysekavaci lis EROMAC S
- posledni generace
« Ohrariovaci lisy do 320 tun
o Ohybaci délka do 4 m
Lakujeme, stfikame! \|o™ “
HLINIKOVE A'POZINKOVANE D_ILY

2.rocnik

v nejmodemnéjsi priubézné praskové lak KA

,Prefizneme, ohneme vie dle Vaseho prani, nej-
vice sexisticka reklama firmy na zpracovani Zeleza
a hliniku.

STAVIME VAM HO = 3.roénik

&7 o RYCHLE eLEVNE ©PROFESIONALNE

1 potfebujete
f pichnout?
UVERY Day%¥Day
PUJCKY 7
KONSOLIDACE
www.daytaday.en

4. roénik

Reklama ,Potfebujete pichnout” firmy na tvéry
a plijeky, suverénni vitéz" v Kategorii — Zeny
pouze jako objekty — i celkovy.



5. rocnik

HOSPODARENI S PR. ZDROJI LESNICTVI DREVARSTVI STAVBY NA BAZI ARBORISTIKA
TROPICKYCH A DREVA

SUBTROPICKYCH OBLASTE

V kategorii, Objektivizace aneb ukaz viechno i celkové” — skoncila na prvnim misté
s viibec nejvyssim poctem bodi sexistickd upoutavka na Lesnickou a dfevaiskou
fakultu Mendelovy univerzity.

7.rocnik
A |

Fragmentované a sexualizované zenské télo v reklamé
na eroticky klub, ktera byla absolutnim ,vitézem”
odborné poroty i vefejnosti.

8. rocnik

6. rocnik

V Sestém rocniku byla nejsexistictéjsi reklamou volebni upoutdvka politické strany
(SSD, z niz vystupuje heslo, poprvé dét".

Reklama ,Neni spritz jako spritz” ziskala prvni misto osmého ro¢niku.
Ineuzivé pornograficky obraz k propagaci akce v hudebnim klubu.

Reklama rddia vyuZivajici jazykovy sexismus, Zenské télo a princip,,sex sells”.



Otupi té to

Deset let posuzovan( sexistické reklamy mUze ¢lovéku posunout hranice citlivosti.

PRVNi NOMINACE NOMINACE C. 500, NOMINACE &. 1 001, ...

DO PRASATECKA 501 ...
=%EF!|‘.»:~1F:T;..'|'1 .
/¥ K

WMENTE‘\ -
STAROQU ZA

NOVOU

To je hriza, Dalm
5 tim musim reklama, Jdu
néco udélat. si pro kafe.

Pocty nominovanych reklam a hlast v jednotlivych ro¢nicich

Roéniky Pocet nominovanych reklam Pocet hlast/hlasujicich*
1. ro¢nik 23 -

2. ro¢nik 28 411
3. ro¢nik 91 10 000
4. ro¢nik 78 9933
5. ro¢nik 98 2000
6. ro¢nik 100 11 000
7. ro¢nik 926 3000
8.rocnik 88 4000
9. ro¢nik 90 1700
10. ro¢nik 50 782

*Pocty hlasti a hlasujicich se vyrazné méni, protoze kazdy rok probihalo hlasovéni trochu jingm zplisobem, coz mize vysledky zkreslovat. Uvedené pocty jsou orientacni.
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Odborna porota

Od druhého ro¢niku vyhlasuje nejvice sexistickou
reklamu i odborna porota. Od té doby v nf zasedly
desitky expertl a expertek na témata, jako je rovnost
zen a muzU, média, reklama a marketing. A kdo byl
napfiklad mezi nimi?

Martin Charvat

Viystudoval Karlovu univerzitu a Konzervatof Jaro-
slava Jezka. Pracuje jako creative director v reklameé.
O kreativité v reklamé piednasi na VSE a v Ceském
institutu reklamni a marketingové komunikace.

Barbara Havelkova

Foto: Jifi Hlousek

2013).

Foto: https://twitter.com/kamfila

Filmovy publicista, vysokoskolsky pedagog a kritik,
v soucasnosti freelancer. Viystudoval teorii a d&jiny fil-
mu a audiovizudlni kultury na MU v Brné.V soucasné
chvili se vénuje projektu ,Jesté vétsi kritik, nez jsme
doufali”

Kamila Zlatuskova Foto: Elle

Ceska scendristka, dramaturgyné a rezisérka. Absol-
vovala dramaturgii a scenaristiku na JAMU, Zurnalis-
tiku na Masarykovée univerzité v Brné i filmova studia
v USA. SpolureZirovala dvé série TV dokumentarniho
cyklu Ptacata (2010, 2013).

Barbara Havelkova je lektorkou na Pravnické fakulté Oxfordské university, kde
vyucuje mj. pravo EU, Ustavni pravo a lidska prava. Dlouhodobé se vénuje otaz-
kdm genderu a prava, feministickym pravnim studiim a antidiskriminacnimu
pravu. Je absolventkou Pravnické fakulty UK v Praze (Mgr. 2004, JUDr. 2005),
Europa-Institutu Sarské univerzity (LL.M. 2008) a Oxfordské univerzity (DPhil



Slavnostni vyhlaseni

Kazdy rocnik Sexistického prasatecka zavrsilo slav-
nostni vyhlaseni, na kterém byly nejen odhaleny nej-
vice sexistické reklamy roku, ale lidé v hledisti byli také
svédky kulturnich vystoupeni, Ucastnili se soutézi
a dalstho doprovodného programu. Slavnostni vy-
hlasenf jsme vzdy vnimaly jako pfileZitost podékovat
nasim podporovateldm a podporovatelkdm, ktefi
nominovali reklamy, hlasovali a zajimali se o téma
sexismu v reklamé. Proto jsme se nesnaZily o Ucast
vsech ,ocenénych” firem, i kdyz i ty dostaly pozvani.
Jako anticenu jsme v Sexistickém prasatecku udile-
ly vZzdy jen diplom a tematické publikace. Pozitivni
cenu pak ziskali ti, kdo nejvice sexistické reklamy no-
minovali.

Vyhla3eni devatého rocniku, Sexistického prasatecka” a vystoupeni klaunky Chabe-
ly Poderosy.

0Osmé,, Sexistické prasatecko” a piny sal v brnénském Domé uméni.

Performerka Katefina Olivovd na vyhlaseni osmého rocniku anticeny.
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Na vyhlaseni sedmého ,Sexistického prasatecka” jsme mimo jiné draZily kusy
billboardu, ktery ndm pfedtim pomadhal s osvétou v tématu.

Prsa aneb Pfibéhy obycejného sexismu

PRS A

ANEB PRIBEHY OBYCEINEHO SEXISMU

» o) 245/920

Krétky dokument,Prsa aneb piib&hy obycejného sexismu” o sexistickych rekla- Soucdsti vyhlaseni ctvrtého rocniku bylo i preznacovéni sexistickych reklam.
mach v Cesku, ktery pro sedmy roénik anticeny natocil Ondej Salek.
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A nedélate jim jenom vétsi
reklamu? Aneb pripady, kdy
Sexistické prasatecko prispélo
ke zméné

Casto se setkdvame s namitkou, ze nominovanym
reklamam délame jen vétsi propagaci. Negativni re-
klama je pfece také reklama. Zde jsou ale pfiklady
reklam, které diky Sexistickému prasatecku zmizely
z vefejného prostoru, a zadavateld, kteff zménili svou
marketingovou strategii.

Diky Sexistickému prasatecku se podafilo k reflexi
svych marketingovych procest pfimét napfiklad
Stranu zelenych, které se,podafila“ sexisticka reklama
v roce 2013.,PouZivdni sexismu v reklamé povaZuje-
me za negativni jev proto, Ze podporuje zakorenéné
stereotypy o muzich a Zendch ve spolecnosti, jejichZ
dusledkem pak muze byt znevyhodnéni jednoho
¢i druhého pohlavi ve spole¢nosti. Vyrobek nemusi
vZdy proddvat pouze nahé Zenské télo nebo vyobra-
zeni necitlivého drsného chlapa,’ psalo se v nasled-
ném prohldseni Strany zelenych po nominaci rekla-
my do Sexistického prasatecka.

S &

Doprejte si triadvacitku
s radosti!

Strana zelenych
@ www.zeleni.cz

Podobné zareagovala firma Electrolux, jejiz logo
se objevilo v reklamé internetového prodejce je-
jich spotfebicl. Kampan na pracku Electrolux
se sloganem), Stihla holka s velikym plnicim otvorem”
vroce 2013 vyhrdla v kategorii Stereotypy a jazykovy
sexismus. Centrdla spole¢nosti ve Svédsku pry
o Ceské reklamé nevédéla a byla z ni zdésena., Tuto
reklamu povazuje spolecnost Electrolux za zcela ne-
vhodnou a bezprostredné po zjisténi kontaktovala
externiho partnera, vyjddrila svou nespokojenost
a zajistila staZeni této reklamy,' okomentovala to za
Electrolux Lucie Krejbichova z PR agentury PLEON
Impact, kterd firmu v Ceské republice zastupuje.

K] Electrolux
l'gkél pracka EWS1066EEW

Stihla holka s velikym
plnicim otvorem
= Kapacita prani: 6 kg

* Energeticka tiida: A++ p\'ﬂ“\
+ Funkce: Fuzzy Logic

Osud reklamy ,Nejlip mi to udéla
Brother”

Pamatujete si na reklamu ve vyloze prodejny tiskaren
se sloganem,,Nejlip mi to udéla Brother"?

V Sexistickém prasatecku se objevila uz v roce 2011,
ale od tohoto prvniho upozornéni na to, ze reklama
je neetickd, ubéhla jesté dlouhd doba do chvile, kdy
byla skute¢né stazena z vylohy kralovéhradecké pro-
dejny.

U prodejny se muselo odehrédt jesté i nékolik demon-
straci a nakonec zasahlo samotné ceské zastoupenti
firmy Brother. Prvni demonstrace se konala v roce
2012 a dalsi v roce 2014, kdy se pred prodejnou sesli

13



14

lidé s transparenty jako ,Stop vulgaritdm” ¢i ,Hradecké
Zeny proti sexistické reklamé”.

MNEJLIP M1 TO UDELA
s BROTH}:

[

o it ‘!

Reklama byla odstranénavroce 2015,ato pozadsahu ces-
kého zastoupenf firmy Brother. ,Pivodni majitel si bez
védomi nasi firmy udélal viastni ndvrh. Poté, co jsme
zjistili, Ze tato grafika existuje, jsme majitele prodejny
upozornili, Ze si neprejeme byt prezentovdni takovym
zpusobem. PoZddali jsme majitele o bezpodminecné
odstranéni tohoto polepu,” sdélil k reklamé Zdenék Ka-
pusta z Brother International.

= P

Demonstrace proti sexistické reklamé. Foto: hradec.idnes.cz.

S kampani i doskol

O tématu se bavime také s mladymi lidmi. Osmym
a devatym ro¢nikim zakladnich skol a stfednim Sko-
ldm nabizime workshopy, na kterych diskutujeme
0 tom, co jsou to stereotypy vUCi Zenam a muzim,
Co je to sexistickd reklama a jaké ma dopady na jejich
Zivoty. Poustime videa, hrajeme hry, promitame te-
matické dokumenty. Otvirdme témata, jako je mytus
krdsy ¢i vliv reklam na profesni volby mladych Zen
a muzd. Mladi lidé jsou velmi otevieni, problemati-
ku rychle chdpou a na nase workshopy reagujf velmi
pozitivné. Nékteré skoly samy aktivné pofadaji svou
anticenu Sexistické prasatecko na své skole.

S tématem sexismu v reklamach jsme zvany také
do kurzd na vysokych skolach, kde o tématu disku-
tujeme s budoucimi pedagogy a pedagozkami, no-
vinafi a novinarkami ¢i studujicimi medialnich studi.
S nimi vice diskutujeme také o moznostech regulace
sexistické reklamy v Cesku.

Fotografie z workshopu NESEHNUTI na jedné ze 3kol.



Zpétné vazby na workshop Gender a genderové stereotypy a Genderové stereotypy
v reklamach realizovany na ceskych zakladnich a strednich skolach v roce 2016 a 2017
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Zastavujeme sexismus primo na ulici

Od zacatku kampané bylo nasim cilem otevfit téma
sexismu v reklamé a vzbudit 0 ném veFejnou dis-
veremost. K tomuto Ucelu jsme volily nizkoprahové
aktivity, jako jsou informacni stanky v centru mésta,
happeningy na frekventovanych mistech, anticenu,
ve které vefejnost nominuje reklamy a hlasuje o nich
na internetu, ¢i promitani dokument.

Pro¢ je sexismus v reklamé problematicky, jsme
se snazily lidem zprostfedkovat zazitkovou formou.
Viytvofily jsme vlastni billboard zndzoraujici tfi typic-
ké reklamni situace: zenu, které odbornik radi, jak
vyprat pradlo, dva muze spokojené popijejici alko-
hol a polonahou Zenu poutajici pozornost ke koupi
auta. Zivy billboard ndm pro vefejnost poméhal
slavnostné odhalovat herec Jifi Kniha. Do roku 2011
jsme billboard na informacnich stancich vyuziva-
ly ¢asto a kolemjdoucim jsme umoznily, aby se do
osob v reklamé zkusili vcitit tim, Ze se vlozenim hlavy
stanou jeho soucasti. Na informacnich stancich jsme
s lidmi mluvily, nabizely jsme jim informacnf letaky
abrozury ktématua ptaly sejich, co vadina sexistické
reklamé jim. Cilily jsme také na mladé lidi — studujici
vysokych skol — a s billboardem i informacnim stan-
kem jsme se Ucastnily jejich akci.

Dalsim druhem vefejnych akci, které délame,
je preznacovani reklam ve vefejném prostoru. Viz
strana 32.

Zahdjeni kampané, Proti sexismu v ulicich”, 28. ledna 2009, Brno. Uskutecfiujeme
prvni happening pifed sexistickym billboardem zastavarny v Brné a nésledné
s transparentem , Zastavujeme sexismus” prochdzime centrem Brna.
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Starou jsem
dnes vypustil.
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Informacni stanek k zahdjeni pIné prvniho rocniku anticeny Sexistické prasatecko.
Brno, kvéten 2009.

Informacni stanek u pHleZitosti Dne rovnosti zen a muz. Cerven 2010.

Na informacnim stanku v ervnu 2014 jsme vyzyvaly kolemjdouci, aby doplnili
papirové bubliny a nechali se s nimi vyfotit.

Happening pred sidlem firmy prezentujici se sexistickou reklamou. Kvéten 2012.
Upozoriiujeme hravou formou na objektifikaci zen v reklamach.
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Co na to zadavatelé reklam?2 Cesta
k reklamé, ktera je eticka

Motivace pro dialog se samotnymi zadavateli re-
klam vychazela zejména ze snahy zastavit reprodukci
stereotypl o Zenach a muzich v reklamach a snahy
upozornit na dopady sexistickych reklam. Ty totiz
maji vliv na vnimani vzhledu a téla lidi, objektifikuji
¢i snizuji dlstojnost zejména Zen. Soulasti anticeny
Sexistické prasatecko tak byla zpétna vazba pro vi-
tézné zadavatele reklam. SnaZily jsme se jim vysvét-
lit, v cem jejich reklama naplnuje znaky reklamy sexi-
stické a jaké jsou jeji dopady. Komunikace v tomto
smeéru byla podporena také vyjadfenimi reklamnich
expertl a expertek, ktefi zasedali v odborné poroté
anticeny ¢i se zapojovali do propagace anticeny bé-
hem roku.

Odborné seminare pro zadavatele reklam: V roce
2016 jsme spolupraci se zadavateli reklam podpofi-
ly seminafi o etické reklamé. Pod vedenim expertl
a expertek v oblasti marketingu a reklamy tak méli
zadavatelé moznost diskutovat o sexismu v reklamé.
Diskutovalo se napfiklad o nizkém marketingovém
potencidlu téchto reklam a zivaznych spolecen-
skych dopadech na spotfebitele a spotiebitelky.

Zména etického kodexu: Vyraznéjsiho Uspé-
chu jsme dosahly v rdmci individudlni spoluprace
s konkrétnimi zadavateli reklam. Jednim z pfikladd
zmeény ve vnimani své propagace a vedeni politické
kampané je napfiklad Strana zelenych. Diky nomi-
naci do Sexistického prasatecka v roce 2013 s nami

byla ochotna vést hlubsi dialog a dospéla ke zméné
svého etického kodexu.

Spoluprace na konkrétni kampani: \V roce 2018
jsme rovnéz spolu s designovym studiem Butterflies
& Hurricanes zacaly tvofit malby ve vefejném pro-
storu #VikulkaSePta. Pomoci otdzek, které poklada
malad holka Vikulka své mamé a tatovi, otevirdme
ve vefejném prostoru diskuzi o dopadech sexismu
nejen v reklamé na zivoty konkrétnich lidi. Otazky,
které Vikulka poklada, se dotykaji nasili na zenach,
mytu krasy, platové nerovnosti, potlacovani emoci
u muzt ¢i zastoupeni zen v rozhodovacich pozicich.
Butterflies & Hurricanes se tak spolupodili na zméné
samotného reklamniho prostfedi smérem k vétsi
spolecenské zodpoveédnosti také reklamnich agen-
tur, mezi které se pocita.

Fotka ze semindfe, Sexy nesexistickd vysokd Skola“.
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Autorka ndvrhu Danda Hordckova s malbou Vikulky v prostordch designového studia Butterflies & Hurricanes.
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Jak je to s regulaci a samoregulaci reklamy

v Ceské republice?

Regulace reklamy

Oficialnf regulace reklamy se v Ceské republice fidf
Zakonem o regulaci reklamy, ktery urcuje, Ze:

»,Reklama nesmi byt v rozporu s dobrymi
mravy, zejména nesmi obsahovat jakoukoliv
diskriminaci z divedu rasy, pohlavi nebo
narodnosti nebo napadat nabozenské
nebo narodnostni citéni, ohrozovat obeené
neprijatelnym zpiasobem mravnost, snizoval
lidskou dustejnost, obsahovat prvky pornografie,
nasili nebo prvky vyuzivajici motivu strachu.
Reklama nesmi napadat politické piresvédéeni.”’

Na jeho dodrzovani dohlizi v pfipadech sexistické
reklamy nejcastéji krajské zivnostenské urady, kte-
ré sidli v kazdém kraji. Pro reklamy v televizi a radiu
je to pak Rada pro rozhlasové a televizni vysilani. Je-
jich nadfizenym orgédnem je Ministerstvo primyslu
a obchodu.

NESEHNUTI bylo b&hem své desetileté prace
na tématu v Uzkém kontaktu s témito institucemi.
V roce 2015 jsme uspofadaly konferenci Jak posu-
zovat sexistickou reklamu a v nasledujicich letech
nékolik odbornych kulatych stold.

1 Zakon ¢.40/1995 Sb., o regulaci reklamy a o zméné a dopInénf
zakona ¢. 468/1991 Sb., o provozovani rozhlasového a tele-
vizniho vysilani, ve znénf pozdéjsich predpist.
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Fotka z konference ,Jak posuzovat sexistickou reklamu”.

Soucasné jsme na nejvyraznéjsi reklamy porusujici
zakon podavaly podnéty s cilem vytvofit argumenta-
ci pro podobné pfipady. Podafilo se nam z vefejného
prostoru odstranit vice jak deset sexistickych reklam,
néktefi ze zadavatell dostali rovnéz pokutu.

Samoregulace reklamy

Nejvyznamnéjsi samoregulacni instituci by méla byt
Rada pro reklamu (RPR), kterd byla zaloZzena v srpnu
1994 zadavateli, agenturami a médii jako prvni vy-
chodoevropska organizace samoregulace reklamy.
Rada pro reklamu je ¢lenem Evropské aliance pro
standardy v reklamé EASA. Rozhodnuti RPR jsou
doporucujici a je na zadavateli reklamy, zda se jimi
bude fidit.
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NESEHNUTI s RPR jednalo nékolik let o aktualizaci
jejfho etického Kodexu (ktery je v soucasnosti for-
mulovan mirnéji nez zakon o regulaci reklamy, acko-
li cflem samoregulace obecné je nastavovat eticky
nadstandardnf prostfedi). Nase snaha vsak nevedla
k cili a RPR nadale funguje v urcitém provizornim
rezimu, kdy ceské reklamni prostfedi nikam nepo-
SOUVA.

| z tohoto ddvodu vznikla organizace Stinova rada
pro reklamu, ktera upozornuje na problém sexistic-
ké a genderové stereotypni reklamy. To jsou oblasti,
kterym se podle nazoru této organizace Rada pro

="conk: [ 2T

50000 K¢ a 80 000 K¢

reklamu dostatecné neveénuje. ,Z rozhodnuti Rady
pro reklamu vyplyva, Ze jeji kompetence rozeznat
a sankcionovat reklamu, kterd snizuje lidskou dud-
stojnost a kterd je v rozporu s principem rovnosti
vsech bez ohledu na pohlavi, je nizka. Prostrfednic-
tvim své cinnosti chceme prispét ke zefektivnéni
¢innosti Rady pro reklamu a ke snizenf vyskytu sexis-
tické a genderové stereotypni reklamy.” (www.rekla-
mabezsexismu.cz)

Avsakipfesto se parkrat RPR priklonila k nasemu nazo-
ru na sexistickou reklamu. Z tspésnych pripad® jme-
nujme podnét NESEHNUTI na reklamu na autobazar,
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kterad byla Radou pro reklamu v roce 2009 shledana
neetickou a byla zadavatelem stazena.

. auto ’E’mct’ac
Dalsimi aktéry samoregulace reklamy jsou v Ceské V| poxoggf www

republice profesnf reklamnf a marketingové organi-
zace, jako je Asociace ceskych reklamnich agentur,
Asociace komunikac¢nich agentur, Asociace venkov-
ni reklamy ¢i Asociace televiznich organizaci. Ty ale
nejsou v tématu sexismu v reklamé moc ¢inné.

wadame Megane dESpac

Lze tak fici, Ze v oblasti sexismu v reklamé byla nej-
vétsim samoregula¢nim hybatelem anticena Sexis-
tické prasatecko a ostatni aktivity NESEHNUTI.

MINISTERSTVO

PROMYSLU A
OBCHODU
KANCELAR VEREJNE
OCHRANKYNE PRAV
NEZISKOVE =
i ORGANIZACE ZADA%/EAPILEALI\E
SEXISTICKE © SEXISMUS V HLEDACKU — MEDIA

PRASATECKO

RADA PRO REKLAMU

VEREJNOST



NESEHNUTI a odborny pohled na sexismus
v reklame

Za deset let ¢innosti v tématu sexistické reklamy se nase aktivity staly pfirozenou soucasti (samo)regulace re-
klamy v Ceské republice. K tomu patif i vydavani odbornych publikaci, na kterych jsme v priibéhu let spolu-
pracovaly s expertkami a experty z oblasti sociologie, prava, medialnich studif i marketingu. Vsechny si mUzete
vyhledat na internetu v plném znéni, anebo je dohledat na strankach NESEHNUTI. Zde nabizime kratké shrnut
publikaci, které si mlzete precist:

Jak na sexistickou reklamu.
Manual pro posuzovani sexistické reklamy

Cilem manualu Jak na sexistickou reklamu bylo zlep-
senf poveédomi o formach stereotypni a sexistické
reklamy a moznostech jejiho rozpoznani. Jednotli-
vym formam sexistické reprezentace v reklamach
se vénuji prvni dvé kapitoly publikace. Kapitola Ja-

zykoveé vyvdzené pojedndvdni Zen a muZi v reklamé
detailné mapuje podoby jazykového sexismu
v reklamnich sdélenich. Kapitola Déti a reklama
se zabyva otazkou dopadu reklamy na déti z hlediska
jejich socializace a utvareni hodnot.
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Co je to sexisticka reklama: Katalog kritérii

Publikace Co je to sexistickd reklama? Katalog kritérii
se zamérfuje na predstaveni rdznych kritérii sexistické re-
klamy, které pomadhaji k jejimu rozpozndni. Publikace
je prekladem dokumentu, ktery vyuzivda Magistrat mésta
Viden za Ucelem posuzovani sexisti¢nosti reklam na dzemi
meésta.

Jak byt sexy a nebyt sexisticky aneb Inspirace pro
zadavatele a zadavatelky reklam

Publikace Jak byt sexy a nebyt sexisticky inspiruje zadavate-
le a zadavatelky reklam. Najdete v nf pfiklad ze svéta sportu
v podobé prezentace Uspésné kampané na zenské ragby
od Martina Charvata, ale i paralely ze svéta politiky v textu
Jana Millera ¢&i praktické ndvody, jak si ovéfit, ze reklama,
kterou pfipravujete, neznevyhodriuje zeny ¢i muze. Ze toto
posouzeni nenf vzdy snadné, se dozvite z textu Petra Vla-
saka o hranicich sexismu v reklamé. Pohled pravnicky
na regulaci diskriminacni reklamy pak pfindsi text Jany
Kvasnicové. Jaké to je pracovat ve firmé, ktera dbd na to,
aby se neprezentovala sexistickymi reklamami, se poté do-
zvite ze zamysleni Hany Kostovicové.

Pravni boj proti sexistické reklamé. Regulace
a samoregulace reklamy ve srovnavacim kontextu

Jednim z cild publikace Prdvni boj proti sexistické re-
klamé byla doporuceni Upravy a moznosti regulace
a samoregulace reklamy v Ceské republice. Prvni ¢ast
publikace se zabyvd pravni Upravou a samoregulaci
na Slovensku, ndasledné popisuje systém samoregula-
ce v Rakousku a regula¢ni a samoregula¢ni mechanismy
v Norsku. V druhé ¢asti se vénuje situaci v Ceské republi-
ce. Zaméfuje se na pravni Upravu regulace reklamy, jakoz
i nepravni normy ve formé etickych kodexd. Autorkou ce-
lého textu je pravnicka Jana Kvasnicova.

(0 JE TO SEXISTICKA REKLAMA?

oG KR

JAK BYT SEXY A NEBYT SEXISTICKY s

A ZADAVATELKY REKLAM

KRISTYNA PESAKOVA (ed)

JANA KVASNICOVA

A4

ANEB INSPIRACE PRO ZADAVATELE

<E REKLAME

\/



Pravo versus sexismus - metodicky pohled
na sexistické reklamy

Publikace Prdvo versus sexismus — metodicky pohled
na sexistické reklamy pfindsi nékolik Uhld pohledu na téma
sexismu v reklamé. Uvodni text Pohled na sexistickou re-
klamu v kontextu deseti let zkusenosti s udilenim antice-
ny Sexistické prasatecko shrnuje zkuSenosti organizace
NESEHNUTI s tématem. Text Pavly Spondrové rozebira
Metodickou informaci k rozezndvani sexismu v reklamé
od Ministerstva prdmyslu a obchodu z pohledu hmotného
prava. Posledni text se zabyva rovnéz Metodickou informa-
ci k rozezndvani sexismu v reklamé, ale tentokrat z pohledu
procesnépravniho — jeho autorem je pravnik Kancelare Ve-
fejného ochrance prav Martin Saroch.

ohl‘stick

Prasate¢ko nauéilo média informovat

0 sexismu

Vycet vitéz(" a galerie nejvétsich bizarnosti. Tak
0 Sexistickém prasatecku informovala ¢eska média
v jeho zacatcich. Prvni ¢lanky o anticené tvofila vét-
sinou prehlidka nechutnych obrazkd a par kratkych
odstavcl textu. Novinarky a novinafi se soustfedili
na popisy jednotlivych reklam. Z tiskovych zprav
citovali hlavné informace o tom, jakym zpUsobem
se hlasovalo a co je Spatné na té které konkrétni re-
klamé, ale prakticky se neobjevovalo zasazenf infor-
maci do kontextu.

V' médiich se o sexismu mluvilo témér vyhradné
ve spojeni s anticenou. SvUj hlas v médiich dostavalo
dlouhou dobu pouze NESEHNUTI a odbornéa porota.
Na druhou stranu, tedy na zadavatele a tvUrce re-
klam, novindrky a novinafi dlouho zapominali. Oce-
nily jsme, ze dostavame tolik prostoru, ale zaroven
nas mrzelo, Ze si nemUzeme poslechnout i nazory
téch, jejichz reklamu hodnotime.

29



30

Casem se v3ak zpUsob, jakym média o Sexistickém
prasatecku a sexismu informuji, zménil. Anticena na-
byla na dlleZitosti. O udileni cen a vitézich se lidé
mohli dozvédét nejen z lokalnich médii, ale také
zvysilani CT24 i z celostatnich zpravodajskych webU.
Clanky a reportéze sice stale lakaly na oplzlosti
a nechutnosti v titulcich ¢i na Uvodnich fotkach,
texty vsak dostaly veétsi hloubku. Kromé detaill
o nominovanych reklamach a terminu vyhlaseni
se do éteru dostaly také informace o tom, proc jsou
podle nas sexistické reklamy zdvadné.

Rozsifil se vycet Zzanr(, kterymi se o kampa-
ni proti sexismu informovalo. Pfibyly rozhovory
s organizatorkami a také komentare, které kriticky
(nikoli jen nenavistné) reagovaly na aktivity NESE-
HNUTI. Prilezitost vyjadfit se dostali i néktefi zadava-
telé reklam, kteff se v Sexistickém prasatecku umistili.

V poslednich roc¢nicich se podafilo, i kdyZ spise
Z iniciativy organizatorek a organizator(, antice-
nu provazat se spolecenskymi tématy. Sexistické
prasatecko se tak v médiich objevilo v souvislosti
s celosvétovou kampani #MeToo. Sexismus se zacal
sklofiovat i v jinych souvislostech nez v reklamé
— mluvilo se napfiklad o slabikafi pro déti.

Do budoucna bychom si pfaly v médiich vidét také
nazor nekterého z mensich zadavatel reklam, pro-
toZe novinarky a novinafi se zatim soustfedili pfede-
vsim na velké spole¢nosti. Doufame také, ze média
si zacnou vice viimat i jinych typd sexismu nez jen
toho, kterému jsme vystaveni v reklamach.

»Anticenu Sexistické prasatecko ziskala
firma, ktera prierizne vse”
Lidovky.cz, 2010

~Zena se spermatem u pusy laka na
napoj. Sexistické prasatecko je
z Olomouee”
Olomoucky denik, 2016

»Reklamy na pranyri. Zac¢alo hlasovani
do 9. ro¢niku anticeny Sexistické
prasatecko”

Ceska televize, 2017

»Bobr, vyeue i palenka: Tyhle reklamy
~bojuji“ o cenu sexistické prasatecko”
Blesk, 2017

Slavnostni vyhlaseni,, Sexistického prasatecka”, 2017.



Znameé osobnosti proti sexismu

Oteviit debatu o sexismu v Cesku by se nepovedlo,
pokud by nase Usili nepodpofily zndmé osobnosti,
které vyuzily svdj vliv, aby pomohly Sifit myslenku
kampané proti sexismu. Vyznamné influencerky
a influencefi se zapojili napfiklad jako porotkyné
a porotci nadi anticeny.

Jak jste se mohli docist na strané 10, o Uucast
v odborné poroté Sexistického prasatecka jsme
pozadaly nejen odbornice a odborniky z oblasti so-
cidlnich véd, kterymi jsou napfiklad autorky mno-
ha publikaci Lucie Jarkovskd a Irena Smetackova,
i expertky a experty na pravo, jako jsou Jana Kvasni-
cova nebo Barbara Havelkova. V poroté zasedly také
osobnosti, které se zabyvaji medialni tvorbou nebo
pfimo pUlsobiv médiich jako Filip Rozanek, Kamil Fila
¢i Kamila Zlatuskova.

CHCI, ABY ZENY A MUZ| NEBYLI
SVAZOVANI ZASTARALYMI
PREDSTAVAMI, JACI MAJ[ BYT.
PROTO |SEM PROTI SEXISTICKE
REKLAME.

a L
fransparentni dcel NESEHNUTI
Dékujeme!

. www.prasalecko.
B el ik

Mohlo by se zdat, ze sami tvdrci reklam se proti Sexi-
stickému prasatecku spise vymezuji, ale rozhodné
to neplati vzdy. Myslenku, ze sexismus v reklamé
byt nemusf, sdili také marketér a nékolikandsobny
porotce anticeny Martin Charvat nebo designové
studio Butterflies & Hurricane, o kterém se doctete
na strane 38.

Vroce 2016 jsme také vydaly letak, kde znamé osob-
nosti, mezi nimi napfiklad herec Lukas Hejlik, mo-
deratorka a redaktorka Daniela Drtinova nebo novi-
narka Silvie Lauder, vysvétlily, pro¢ odmitaji sexismus
v reklamé.

SVOU PARTNERKU RESPEKTUJI.
PROTO JSEM PROTI SEXISTICKE
REKLAME.
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]
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Inym financnim
nuti.cz,
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Reklamy naopak

JednimzezpUsobu, jak upozornitna problemati¢nost
sexistickych reklam, je jejich pfeznaceni. Sexismus
v reklamé je soucastf Sirsich vyznamovych souvislos-
ti. Projevy sexismu jsou spojovany se spolecenskymi
ocekavanimi a stereotypy o konkrétnich gendero-
vych identitdch. Proto dochazi k tomu, Ze sexismus
je v reklamé propojen s dalsimi aspekty jako veék,
etnicita, sexudlni identita. Pfeznacovani reklamy
pracuje s timto Sirokym kontextem, do kterého

If your wife ever finds out

you're not “store-testing” for fresher coffee...

«..if she discovers you're
still taking chances

on getting flat, stale
coffee

...woe be unto you!

For today

there’s a sure
and certain way
to test for fresbriess
before you buy

“PRESSURE
PACKED”

Chase &
Sanborn

Here’s how easy it is to be sure of fresher coffee

je reklamni sdélenf zasazeno. Pfeznaceni vyznamu
pak mUze probihat tak, Zze pretvorime stavajici sexi-
stické sdéleni anebo vytvofime zcela nové sdélent,
které ddme do kontrastu s pGvodnim. V boji proti
sexismu v reklamé je pfeznacenf uc¢innym nastrojem
mnoha organizaci. Umoznuje ukdzat vefejnosti jak
absurdnost nékterych reklam, tak dopady, které sexi-
smus ma na konkrétni skupiny lidf.

If your husband ever finds out

sl S e s
yor're nol .\[(J](,-/!:\flrlg Jor fresher eoffec...

“PRESSURE
PACKED”

Chase &
Sanborn

Eli Rezkallah je vizudIni umélec a fotograf, ktery preznacil vintage reklamy z 50. let pomoci zmény genderovych roli (foto: http://www.elirez-

kallah.com/inaparalleluniverse/).



Reklamu mzZeme preznacit nasledujicimi zplsoby:

- misto toho, Ze je Zena pouze objektem, hraje
v reklamé aktivni roli a ma osobnost,

«  naruseni podoby krasy, kterou média prezentuji
jako idedln,

« narudeni stereotypniho zobrazeni zen a muz(,

- zmeéna genderovych rolf (do pozice, v niz byla
plvodné umisténa Zzena, umistime muze),

+  parodie na sexistickou reklamu,

- zména preference v textu reklamy (pomoci vy-
stfizk( z novin zvyraznime jiné vyznamy, souvis-
losti),

-+ poukdzani na neefektivnost sexistické reklamy,

- pfetvofeni na genderoveé vyvazené sdéleni.

Workshopy ¢i akce s pfeznacenim reklam jsme
pofddaly také pro vefejnost. Jednou z nich byl
i pfeznacovaci workshop na Kongresu Zen v roce
2013.

Pteznaceni reklamy na pansky casopis béhem workshopu. Ucastnice workshopu
zménily sexisticky obsah reklamy tim, Ze zvyraznily jiné vyznamové souvislosti.

Workshop pfeznacovéni. Kongres zen, 2013.
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NESEHNUTI vyuZilo pfeznacovani obsa-
hového sdéleni reklam jak ve vefejném
prostoru, tak v ramci upozornovani
na sexismus v reklamé na socidlnich
sitich. V roce 2014 jsme v ulicich Brna
preznacily billboardy Komercni banky.

V roce 2015 jsme s pomoci pfeznaceni
reklamy na Klenoty Aurum ,Sperky ne-
jsou hfich” upozornily na to, jakym zp (-
sobem reprodukuje reklama urcity idedl
krasy Zzen a jaky dopad ma na vnimani
vlastniho téla u mladych divek. Pfezna-
ceni uvefejnéné spolu s ¢lankem, Speky
nejsou hfich!” vyvolalo reakce mnoha
lidi, na socidlnich sitich vzbudilo diskuzi
o tlaku na stihlost a neredlnosti postav
(¢asto upravenych ve photoshopu)
zobrazovanych Zen. Na pfeznaceni za-
reagovala také ceskd média v podobé
vlastnich ¢lankd (Reflex, Echo24, peni-
7e.c2).

Piivodni a pieznaceny billboard Komercni banky u zastévky MHD, duben 2014

PERKY
NEJ J

Pévodni reklama, Sperky nejsou hich”,

Preznacend reklama NESEHNUTI, Speky nejsou hfich (foto: Sylva Ficovd).



Na socialnich sitich jsme v roce 2016 upozorni-
ly na nesmyslnost ¢i dopad sexistické reklamy
na konkrétnf skupiny lidf sérif pfeznacenych reklam
s nejcastéjsimi typy sexistického zobrazovani.

PUVODNI REKLAMA

10.a11.#ijna 2014 @

Oteviena radnice
vyspulena zadnice...

&
10.a 1. #ijna 2014 @

Oteviena zadnice
bez programu radnlce...

PUVODNI REKLAMA. |

s NASE FAXYLTA TE BUDE ROZMAZLOVAT

PUVODNI REKLAMA

NASE FAKULTA TI UKAZE TVE MISTO

27.279 osiovenilicé
NESEHNUTI p a VE T 5) do alba: Osme Sexisticke
6 6‘ prasatecko premacworek\amy s uzivateli Martin Mayer a R
Radek RRaaun Matuika
e 824 347
Dnes startujeme osmé Sexistické prasatetko! O i liof Us y
Pripravili jsme reklamy, ve kterych si muzi a Zeny vyménili své obwykié role. 2
Co kdybychom v rekiamach neodkazovali na zvétsovani prsou, ale O surer b
penisii? Byl by to pro spolecnost stale b&zny viipek? ©
Nominace do Sexistickéno prasétetka posilejte do 30. z4fi 2016 pes 108 33
W, prasatecko.cz. & Haha Ur
4 0
By "
2 5 )
W Up
2 1
'Y Ug )
101 37
ntat F y
133 133
fen:
67.028 wiknuti na piis

62.142 29

HEGATIVNi NAZOR
20 Skt p 7 Skr

Pfeznacené reklamy oslovily na facebooku NESEHNUTI vice nez 27 000 lidi.
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Prasatecko nebylo vzdy jen rﬁiom(a

Sexistické prasatecko bezesporu splnilo svij hlavni
Ucel a rozvifilo debatu o sexismu v Ceské spolec¢nos-
ti. AvSak metoda anticeny, stejné jako jiné zpUsoby
aktivismu s sebou nese sva rizika. Bylo by bldhové
se domnivat, Ze Prasatecko vzdy zpUlsobilo pfesné
to, co jsme zamyslely.

| Spatna reklama je reklama

Tohle r¢enf rozhodné neplati. Mnoho reklam no-
minovanych do Sexistického prasdtecka vyvola-
lo negativni reakce a sniZilo zajem spotfebitelek
a spotfebitell o produkty, které propagovaly. Ovsem

Tomas VIk, 7 let, Praha

Reklama nominovand v devatém rocniku anticeny.

nasly se i vyjimky, které se diky nominaci do anticeny
paradoxné zviditelnily. Protoze cilem kampané bylo
sexismus ukdzat, nedalo se tomu vyhnout. Snazily
jsme se uprednostriovat myslenku boje proti sexis-
mu a osvetu, pozornost médif a vefejnosti se vak
upirala hlavné k nominovanym obrazklm a videim.
Nékteré firmy se dokonce chlubily tim, Ze se jejich
reklama do anticeny zafadila. Propagace byla ovsem
vzajemna, protoZe spolecnosti zaroven sifily pove-
domi o anticené (a s tim i o sexismu) do své socidlnf
bubliny.




Sexismus nerovna se odhalena
prsa

Pfi hlasovani o nejsexistictéjsi reklamé roku ve-
fejnost, ale i odbornd porota casto tihla k tomu
vybrat tu nejnechutnéjsi & nejoplzlejsi reklamu.
Zjednodusené feceno, pozornost se upirala hlavné
na odhalena prsa a uz méné na reklamy, které v sobé
ukryvaly sofistikovanéjsi a nebezpecnéjsi formy sexi-
smu. Do vybéru nejlepsich se vétsinou nedostaly na-
pfiklad reklamy cilené na déti, které holc¢ickam pfisu-
zuji krdsu a jemnost a chlapeckdm skvélou kariéru.
Veétsim zdsahem do vybéru reklam by viak anticena
pfisla o svoji autenticitu.

Jak zjistit, co si lidé mysli?

Vime sice, Ze pojem Prasatecko se zafadil do slovniku
spousty Cesek a Cechd, ale otdzkou zlistavé, zda
vsichni tito lidé pochopili skute¢ny vyznam sexismu
a neoznacuji hlaskou ,to patfi do Prasatecka” kaz-
dou reklamu s prvkem nahoty. Povedomi o sexismu

se v Cesku nesporné zvétsilo, nenf to vsak jen diky
anticené. Jakou mérou se Prasatecko podilelo
na osvéteé vefejnosti a co se diky anticené lidé vlast-
né dozvedéli, se neda odhadnout.

| organizatori a organizatorky
jsou jen lidé

Béhem par tydnd vyhrazenych na nominace dorazily
do NESEHNUTI desitky tipl na sexistickou reklamu.
V poslednich ro¢nicich ¢islo pfijatych reklam dokon-
ce prekracovalo stovku. Nenf v silach malého tymu
lidi, ktery ma na starost i mnoho dalsich projektd,
roztfidit vsechny reklamy a ani jednou pfi tom nepo-
chybit. PfestoZe se ¢lenky a ¢lenové organizacniho
tymu snazili s kazdym rocnikem zlepsit zpUsob pra-
ce s nominacemi, chybdm se nevyhnuli. A tak se do
soutéze mohla dostat reklama, kterd nenapliiovala
definici sexismu nebo nebylo jasné, zda se o rekla-
mu vibec jednd. Po upozornéni vefejnosti vsak or-
ganizatorky a organizatofi okamZité problematické
reklamy stahli.

V reklamé na bazény je Zena v plavkdch zobrazena v souvislosti s produktem, do soutéZe tedy nepatfi.
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Co se povédion

Otevieni diskuse ve spolecnosti

Kdyz Sexistické prasatecko zacinalo, vypadalo to,
ze v Ceské republice je jen par desitek lidi, kterym
pfijde nepfipustné, kdyz v reklamé na noze leZi
nahé Zenské télo a u né&j je napis ,prefizneme vie”.
V té dobé jsme si daly za cil to zménit — aby vice lidi
o reklameé pfemyslelo a ozvalo se, pokud se jim néco
nelibi. Zkratka aby se o neetické reklamé mluvilo.

O deset let pozdéji uz lidé neberou sexistickou re-
klamu jako samozfejmost nebo nutné zlo. Aktivné
se proti ni vymezuji. Souslovi,Sexistické prasatecko”
se stalo symbolem pro neakceptovatelny sexismus
ve spole¢nosti — a to nejenom v reklamé.

A spolecnost si vsima i dalsich sexistickych projev,
jako napriklad byla boufliva reakce na vyhlasovaci
vecer Miss VSE, kde finalistky soutéZily mimo jiné
v tanci twerk a za vitézstvi pak mohly ziskat tfeba
pfestizni stdz v energetické firmé. To jsou projevy
sexismu, které mohou mit zavazné dUsledky.

Zmeéna je mozna! Diky za to

Pripad designového studia Butterflies & Hurri-
canes

V roce 2017 byla do Sexistického prasatecka nomi-
novana reklama pivovaru Bernard, ktera k propagaci
produktu vyuzivala pin-up divky. Ty byly vyobraze-
ny u piva v rdznych souvislostech (napf. cerna 12)
a kromé toho, Ze sexualizovaly Zeny a divky, tak
vyvolaly negativni reakce vefejnosti také z ddvodu
rasismu. Proti kampani pivovaru Bernard se tak vy-
mezilo i designové studio Butterflies & Hurricanes,
které samotnou kampan nevymyslelo, ale produk¢-
né se podilelo na zajisténi ilustraci pin-upek.

,Udélala jsem chybu, Ze jsem neposlechla
svoje presvédéeni a byt ,pouze’ ilustrace
jsem nechala pres B § H zrealizovat.”
(Michaela Thomas, majitelka studia Butterflies & Hurricanes)

Zisk za zprosttedkovani firma B & H vénovala NESE-
HNUTI pravé na podporu aktivit, které na sexismus
ve vefejném prostoru upozornuji. Ve spolupraci
B & H a NESEHNUTI pak v roce 2018 vznikla spole¢na
kampan Vikulka se pta, zmifovana na strané 18, kte-
rad upozoriuje na sexismus nejen v reklameé formou
maleb ve vefejném prostoru. Aktivity B & H v oblasti
etické reklamy a jejich schopnost vefejné odmit-
nout dalsf spolupraci se zadavateli na reklamach,



které reprodukuji genderové stereotypy o rolich Zen
a muzd v nasi spole¢nosti, jsou dllezitym krokem
ke spolecenské zodpoveédnosti v byznysu jako tako-
vém.

Pripad z verejné sféry: VUT

Sexistické reklamy vyuZivaji v Ceské republice také
vysoké skoly, u kterych spole¢nost ocekdva nad-
standardni etické zasady. Politické strany a vysoké
skoly pfitom nespadaji pod zdkon o regulaci re-
klamy. Pokud tedy vyuZivaji neetickou reklamu,
spolecnost se tomu nemUZe nijak branit. Diky no-
minaci do Sexistického prasatecka se tak naptiklad
marketingové oddélenf Vysokého uceni technicke-
ho v Brné zacalo zabyvat tématem sexismu a doslo
ke zméné marketingové strategie celé univerzity.
Diky tomu se také nastartovala diskuze uvnitf univer-
zity o zpUsobu, jakym by vzdéldvaci instituce tohoto
typu svou vefejnou prezentaci méla pfispivat nejen
k osloveni potencionalnich studentl a studentek,
ale také ke kultivaci demokratické diskuze ¢i bofeni
mytU a pfedsudkd. Pravé VUT dnes diky zméné své
marketingové strategie bofi mytus o Zenach, které
nerozumi technice, a naopak je predstavuje jako se-
bevédomé studentky, které védi, co chtéji. Motivuje
tim tak i potencidlni studentky. Dava totiZ najevo,
Ze na této skole o jejich schopnostech nikdo nebude
pochybovat jen proto, Ze jsou Zeny.

vewvys

Média jsou k sexismu citlivéjsi

V zacatcich média o Sexistickém prasatecku infor-
movala jako o prehlidce oplzlosti. Po deseti letech
se postoj novinafek a novindfd znac¢né promeé-

nil. Pochopili, Ze jsme odbornicemi a odborniky
na téma sexismu, kterym se ozyvaji lidé v pfipadé,
7e zaznamenaji néco podezielého. Stalo se tak tfeba,
kdyZ jedna Ceska elektrarna vénovala staz jako cenu
do soutéZze o miss. PrileZitost zUcastnit se prestizni
staze méla dostat divka, kterd ziskd nejvice hlast
v soutézi krasy, kde vefejnost hodnotila fotky ucha-
zecek v plavkach.

Dulezitéjsi posun ale vidime v tom, ze média za-
Cala sexismus chapat jako téma, kterym stoji
za to se zabyvat. Mnohé novindrky a mnozi novina-
fi si k sexismu vypéstovali citlivost, kterou prenaseji
i na svoje Ctenarské ¢i divacké publikum.

UFady umi sexistickou reklamu
lépe posoudit

Od roku 2016 pomaha krajskym zivnostenskym
Ufaddm a Radé pro rozhlasové a televizni vysilani
v posuzovani podnétd také Metodickd informace
k rozeznavani sexismu v reklamé, kterou na samém
konci roku 2015 vydalo Ministerstvo pramyslu
a obchodu. Jejim odbornym podkladem se staly
také publikace NESEHNUTI. Do té doby neexistovaly
pro Ufady odborné podklady, jak v podobnych pfi-
padech postupovat.
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Inspirovaly jsme:
Sexisticky kix - slovenska
iniciativa proti sexismu

Autorka: Diana Gregorova (jedna z organizatorek
Sexistického kixu)

Sexisticky kix je anticena pfeddvana zadavateldm
té nejsexistictejsi reklamy na Slovensku. Jejim cilem
je povzbuzovat Sirokou vefejnost, ale i lidi zapoje-
né do reklamni tvorby ke kritickému, genderové
citivému nahlizeni na rozpory reklamniho svéta
a kazdodenni reality.

Inspiraci pro jeji vznik byl Uspéch Sexistického pra-
satecka, kterému se diky formatu anticeny podafilo
tematizovat sexistickou reklamu a zménit zpUsob, ja-
kym na ni ¢eska vefejnost nahlizi. Se stejnou ambici,
ale ve slovenském kontextu byl proto v roce 2016
spustén prvni ro¢nik Sexistického kixu. Iniciativa
se ve své komunikaci nezamérfuje pouze na kritiku

Banner upozoriiujici na hlasovani v anticené Sexisticky kix.

sexistické reklamy, ale propaguje i pozitivni, gende-
rové nestereotypni pfiklady reklamnfi praxe ve snaze
ukazat, Ze kvalitni reklama se da délat i jinak — spole-
Censky odpovedné a eticky.

Zastitu nad projektem prevzala organizace Alian-
Cia Zien — cesta spat, kterd se vénuje problematice
genderové podminéného nasili. Spolupracujicimi
organizacemi jsou NESEHNUTI, které propdijcilo svo-
je knowhow, a feministickd organizace ASPEKT, kte-
rd zajistuje odbornou garanci. | pfesto, Ze iniciativa
je pofdd mlada, daff se ji ziskavat si své obecenstvo
a zejména znacnou pozornost médii. Za dobu svého
vzniku méla pfimy dopad na zménu reklamni ko-
munikace u nejméné tif firem, pficemz jedna z nich
se nechala vefejné slyset, ze od sexistickych vizudld
zcela odstupuje.V neposlednifadé se iniciativa mize
pochlubit aktivni spolupraci s dtlezitymi reklamnimi
aktéry, jako jsou slovenska Rada pro reklamu a Klub
reklamnich agentur Slovenska. Iniciativa Sexisticky
kix se v roce 2018 rozrostla na Ctyfi stalé ¢lenky tymu
a pfipravuje vyhlasenf jiz tfetiho ro¢niku anticeny.

Natrite to
sexistickej

reklamel

Hlasujte do 31.médja =



NESEHNUTI
(NEzavislé Socialné Ekologické HNUTI)

Jsme socidlné-ekologicka nevladni organizace. Cilem nasich ekologickych a lidskopravnich aktivit je ukazat,
7e zména spolecnosti zalozena na respektu k lidem, zvifatdm i pfirodé je mozna a musi vychéazet predevsim
zdola. Proto podporujeme angazované lidi, ktefi se zajimaji o déni okolo sebe a ktefi povazuji zodpovédnost
za zZivot na nasi planeté za nedilnou soucast své svobody.

PRIPOJTE SE

Je-li vdm nade ¢innost sympatickd a chcete-li se aktivné zapojit,
stante se dobrovolnikem ¢i dobrovolnici

NESEHNUTI.

www.dobrovolne.nesehnuti.cz

PODPORTE NAS

Nase cinnost je zavisld na finan¢ni podpore lidi, jako jste vy. Podpoite nas libovolnou ¢astkou na Ucet
¢.2600013234/2010 a stante se tak zménou, kterou chcete vidét na tomto svété. Dékujeme.
www.podporte.nesehnuti.cz

NESEHNUTI

svoboda - zodpovédnost — angaZovanost
tel.. 543 245 342

e-mail: brno@nesehnuti.cz

web: www.nesehnuti.cz | www.prasatecko.cz
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SLAVNOSTNI VYHLASEN

ANTICENY,
SEXISTICKE
PRASATECKO

>dmého rocniku

onar6. 11. 2015

/19.00 h
Misto: Diim pan{i z Kunstatu (nad kavdrnou Trojka)

up je zdarm

(acatecko.
o, prasatee

T&it se miizete na: ‘
4ru Sichanovou 2 Radia Wave
kj raut od askil

a Rézcesti 2 Banské Bystrice
prasetf kolo 3tisti, spedi ni drinky
a feministicky hudebni mi

SLAVNOSTNI VYHLASENI
POSLEDNIHO ROCNIKU
SEXISTICKEHO PRASATECKA

. S0 2311018001900
DUM UMENI, MALINOVSKEHO NAMESTI 2, BRNO
OF R

o MODERUJE: BARA SICHANOVA, RADIO WAVE. VSTUP ZDARMA

T

SLAVNOSTNI VYHLASOVACI
VECIREK ANTICENY

WWW.NESEHNUTI.CZ

SEXSTICKE
WWW.PRASATECK0.CZ ‘ PRASATECKD

SLAVNOSTNI VYHLASENI
.ceny SEXISTICKE
RASATECKO

Datum: 11.11. 2016 od 19.00
Dim uméni, Malinovského ndm. 2, Brno

Moderuje: Bara Sichanova /Radio Wave/
Program: tombola, D) Melta,

performance Kaca Olivovd, fotokoutek
Vegansky raut zajisti Tri ocdsci. Vstup volny.

www.nesehnuti.cz www.prasatecko.cz

Ahce se kond v e projektu realizovaném za financn! podpory Uradu vidy Ceské republiy a Rady £ Radio Wave
lady pro rouost en a muid. Medigln partner: Radio Wave. Wtténo na recylovaném papir. Casi rozhias

w7

www.nesehnuti.cz L W-Prasatecko,

IHNED.cz ‘ Wi

T moraaL  ME )i e

SLAVNOSTNI VYHLASENI DRUHEHO ROCNIKU
SOUTEZE SEXISTICKE PRASATECKO
STREDA 15. PROSINCE 2010

- slavnostni vyhldseni pro novinare, novinarky a média

+ wyhlaseni firmy, kterd dostane anticenu Sexistické prasatecko 2010
v kategorii hlasovani vefejnosti a déle hlasovéni odborné poroty
a vyhlaseni pozitivni ceny za nominovani téchto .vitéznych® reklam
do soutéze

misto kondni:

+ promitani dvou tematickych dokument( Dreamworlds (o zobrazovani
Zen ve videoklipech) a Killing Us Softly (o zobrazovéni Zen a muzii
vreklamach) a ndslednd beseda

« slavnostni vyhlaseni s pfedanim cen i anticen

+  slavnostni raut

misto kondni:

Apakze ja
jsem prase
VICE 0 SOUTEZI NA WWW.SOUTEZ.NESEHNUTI.CZ
Kontakt:

Kristyna Pesakova

zenskaprava@nesehnuti.cz, tel: 543 245 342

www.nesehnuti.cz

Dékujeme Café Alfa za poskytnuti prostor.

SEXISTICKE PRASATECKO A SOUTEZF
FIGHY SEXISW

s

http://zenskaprava.cz
facebook.com/zenskapravajsoulidskaprava

SOUTEZ O NEJVICE SEXISTICKOU CESKOU REKLAMU A LETOS POPRVE

SOUTEZ O NEJLEPE PREZNACENOU SEXISTICKOU REKLAMU

Slavnostn vyhldSeni soutéze Sexistické prasitetko a soutéze Fight Sexism. Odhaleni vitézii a preddni cen kategorii hlasovani verejnosti
a odborné poroty. Zabavny program, vegetarianske obéerstveni, specidlni drink na baru (to nemusi bjt napsino v jednom tédku, ale treba
riizné nasikmo nebo barevné, atd.)

KDY: 28. listopadu 2013 v 19:00 hodin E ADACE o FUND |
KDE: kavirna Trojka, ulice Dominikansk4 9, Brno Atih ?1 )5\





