STRATEGICKY PLAN
komunikace

Tento strategicky dokument vznikal v ramci projektu Posilovani kapacit
a profesionalizace NESEHNUTI (CZ.03.01.02/00/22_011/0000296),
ktery je spolufinancovan Evropskou unii.
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Tento dokument navazuje na Strategicky plan organizace

a Komunikaéni kucharku NESEHNUTI. Vymezuje dlouhodoby smér
rozvoje PR a komunikace do roku 2028. Kombinuje konkrétni ro¢éni
kroky s prubéznymi systémovymi opatrenimi a strednédobymi cili.

Budujeme duvéryhodnou, odbornou a srozumitelnou komunikaci, ktera posiluje vliv
hnuti ve verejném prostoru, propojuje nas s médii, partnerstvem, podporovatelstvem
a mladou generaci a umoznuje kazdému snadno pochopit, pro€ a jak ménime svét

k lepSimu.

Komunikace je pro nas nastrojem systémové zmeény. Nejde pouze o Sifeni informaci,
ale o dlouhodobé budovani duvéry, posilovani hlasu ob¢anské spole¢nosti a obranu
hodnot rovnosti, svobody a odpovédnosti. Do roku 2028 chceme dale posilit roli
NESEHNUTI jako expertni a watchdog organizace zejména v oblasti genderové
citlivého vzdélavani a ochrany ob¢anského prostoru. S
¢S

N

e Posilit spolupraci s novinarstvem

» Budovat vztahy s dalSimi organizacemi a sitovat se

e Vzdélaniv PR (tymu i programech) - podpora v nastrojich a dovednostech, posilit
datovou analyzu

* Prezentace hnuti ve verejném prostoru - relevance u lidi pod 25, expertnost

* Posileni role NESEHNUTI jako expertni a watchdog organizace zejména v oblasti
genderové citlivéeho vzdélavani a ochrany obéanského prostoru.

* Rozvoj datové podlozené a segmentované komunikace smérem k riznym cilovym
skupinam s cilem posilit duvéru, relevanc@ouhodoby dopad komunikace do roku 2028.



1. Budovani odbornosti a relevance PR navenek

Cil 1: Posilit vnimani organizace jako expertni, nezavislé a aktualni
expertstvo.

Konkrétni vystupy: pravidelné expertni vystupy do médii, tvorba
balicku pro novinarstvo, vlastni komentare k déni. Zapojovani se do
spoluprace s jinymi organizacemi (medialni skupiny).

Méritelnost: pocet vystupu v tradicnich médiich, zapojeni v debatach,
zajem novinarstva.

Cil 2: Ziskat a udrzet duvéryhodné vztahy s novinarstvem.
Konkrétni vystupy: aktualizovany medialist, osobni schuzky, snidané
S novinarstvem.

Méritelnost: aktualizovany medialist, pocet aktivnich kontaktu,

cetnost vystupu.
oo

O

Tvorba informacniho bali¢ku pro novinarstvo (bude se 1x mésicné
vytvaret ve spolupraci s programy a v navaznosti na (prvniv srpnu Kristy
celoNESE newsletter). 2025)

Kazdy program vyda s pomoci PR tymu alespon dvakrat
rocné tiskovou zpravu nebo kratsi oznameni o své €innosti Pravidelné Kristy
pro vybrana média.

Pridavani se do podpurnych skupin zamérfenych na PR . . Kristy, Adél,
., . Y v Pravidelné .

(Zeleny kruh, Konsorcium, Spolec¢na rec...) Eliska

Revize me'dialistu 2x foéné a prubézné pridavani 08/25 Kristy

relevantnich kontaktu.

Alespon 1x roéné setkani s novinarstvem (formaini i 12/25 Kristy

neformalni)
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2. Posileni struktury a kapacit PR tymu

Cil 1: Jasné vymezit kompetence v PR tymu a mezi programy.

Konkrétni vystupy: PR manual v rozcestniku, dokument role a

odpovédnosti PR tymu.

Méritelnost: prijaty a sdileny dokument, pravidelné revize, aplikace v

praxi.

Cil 2: Vzdélavat PR tym a tymy v dovednostech (nastroje, obsah,

analyza).

Konkrétni vystupy: Skoleni (Canva, analyza dat, SoMe, vizualni

identita).

&

Méritelnost: pocet realizovanych Skoleni, vyuziti v praxi, aplikace

vizualni identity na vystupech NESEHNUTI.

. . Odpovédna
Aktivita Datum osoba
Bude vypracovany PR manual v rozcestniku pro vyuziti jak PR . B
tymu, tak pro zaméstnanectvo organizace. 07/2025 NSEY, (el
Budou aktualizovana pravidla pro PR. 08/2025 Kristy, Adél
Alespon 1x rocné probéhne Skoleni v Canveé v ramci vzdélavaci 12/2025 Kristy, Adél
skupiny.
PR tym podstoupi Skoleni v ramci datové analytiky. 12/2025 Kristy, Adél
Alespon 1x rocné osoby v PR tymu podstoupi Skoleni v ramci
PR vzdélavani v zavislosti na vzdélavacim prispévku 12/2025 Kristy, Adél

organizace.
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https://drive.google.com/file/d/1VH6ppSd-Y4Bdf4FYk6jPL8aVZhlaEIre/view?usp=drive_link

3. Systémove propojeni PR s programy a organizaci
Cil 1: Zajistit rovhomeérnou a funkéni podporu PR napri¢ programy.

Konkrétni vystupy: stycné osoby, harmonogram podpory, spolecné

planovani
.. . . oy N/
Meritelnost: pocet zapojenych programu, zpetna vazba na - —
spolupraci, pravidelnost kontaktu. - —_
/ re ) ~
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Cil 2: Zajistit udrzitelnou koordinaci vystupu a komunikace.

Konkrétni vystupy: sdileny kalendar, prehled vytizeni, harmonogram
kampani, individualni platformy na SoMe u kazdého programu.

Méritelnost: pocet planovanych vs. reaktivnich vystupu, hladkost
prubéhu kampani, nizsi zatizenost PR tymu.

Aktivita Datum Odpovédna
osoba
PR+IF tym ma pravidelné zpétnovazebni schize s tymy. Pravidelné Kristy, Adél, ElisSka

PR tym vymysli nastroj pro udrzitelnou komunikaci a

harmonogram PR tymu a akci. 2202 S8 (el

Nastaveni individudlnich SoME platforem pro kazdy tym?

Diskuze na ideové a hlasovani na provozni. 2202 At




4. Strategicka prace s obsahem a vizualni identitou

Cil 1: Zajistit jednotny a srozumitelny vizualni jazyk napric

vystupy. @

Konkrétni vystupy: aplikace nové identity v Canveé, vzdélavani,
kontrola vystupu.

Méritelnost: podil vystupu s novou identitou.

Cil 2: Zlepsit kvalitu a atraktivitu obsahu na SoMe av
newsletterech. s

Konkrétni vystupy: ziva a pouzivana komunikac¢ni kucharka,
call to action, storytelling.

Méritelnost: engagement, rust sledujicich, konverze (kliknuti,
registrace).

PR-+IF tym pravidelné kontroluje vystupy tymu, aby souhlasily Pravideln& Kristy, Adél,
s novou vizualni identitou. Eliska

Bude vypracovany PR manual v rozcestniku s prehledy, jak 08/2025 Kristy. Adél
pouzivat nové vizualni prvky. &
Vizualni identita bude aplikovana na webovych strankach .
NESEHNUT. 09/2025 Kristy

PR tym zorganizuje Skoleni v Canvé Jak vyuzivat novou 08/2025 Kristy. Adél
vizualni identitu v praxi. &
PR-+IF tym nastavi na pravidelnych schizich PR s tymy Pravidelné Kristy, Adél,
brainstormingové okénko. Eliska
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5. Relevance a dopad u cilovych skupin

Cil 1: Posilit pritomnost a duvéryhodnost u lidi pod 25 let.

Konkrétni vystupy: vybér spravnych platforem, influencerstvo,
prima osloveni.

Méritelnost: dosah a aktivita mladsSich uzivatelud, sledovani
demografie.

Cil 2: Budovat komunity okolo témat (napr. darcovska,
dobrovolnicka, pedagogicka).

@/0

Konkrétni vystupy: cilené rozesilky, prizpusobeni obsahu.

Méritelnost: rist darcovské baze, ucast na aktivitach, odezva na
VYZVy.

Aktivita Datum Odpovédna
osoba
Dotaznikove Setfeni odbératelstva s cilem zjistit, jak je 12/25 Kristy, Adél,
NESEHNUTI jimi vhimano. Eligka
Ugast a support na zavéreéné konferenci Greendock 9. fijna 20... Elrnléslz ACLEl



https://greendock.cz/workshopy-treninky/

